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Ada Colau Ballano

Alcaldesa de Barcelona
presidenta del Consell General
de Fira de Barcelona

El balance de Fira de Barcelona
correspondiente al 2016 no solo
refleja muy buenos resultados
econ micos, sino también la importancia de esta instituci n
como gran motor de la economia de la ciudad y el area
metropolitana, que contribuye a construir nuevos modelos
y nuevas oportunidades de desarrollo y de adelantarse a
los retos del futuro.

Fira de Barcelona crece y también los salones propios,
especialmente los relacionados con la innovaci n, la industria
y la tecnologia; con el peso de los eventos externos de
caracter internacional, y con el crecimiento de la actividad
en el exterior. Todo ello dibuja una perspectiva de mejoras
econ micas que, sin embargo, no deberia hacernos perder
de vista que los efectos de la crisis se dejan sentir todavia
en muchas de las familias, personas y pequefias y medianas
empresas de nuestra ciudad. Nuestro compromiso, al frente
del Ayuntamiento y también de Fira, es poner todos nuestros
recursos para revertir esta situaci n, y este debe

ser un objetivo colectivo.

Me gustaria destacar, en este sentido, el apoyo que

Fira presta a las pequefias y medianas empresas, a los
emprendedores, al conjunto del tejido productivo y a las
diversas manifestaciones de la economia social y solidaria
que se abren paso progresivamente. Este apoyo contribuye
a hacer de Barcelona un lugar de intercambio y de generaci n
de nuevas oportunidades productivas que tienen en cuenta
las personas y el entorno.

Fira de Barcelona es una entidad pionera en abordar nuevas
cuestiones que interesan tanto al tejido productivo como al
conjunto de la ciudad. Me refiero en concreto a la celebraci n
de salones relacionados con la denominada «nueva industria»,
o industria 4.0; la fabricaci n aditiva; el Internet de las cosas
o la economfa circular como una forma de optimizar los
recursos. Estas iniciativas tienen que ver con la vocaci n

de ciudad industrial y sostenible que tiene Barcelona,

y con el compromiso de la ciudad de hacer llegar a todos

los vecinos y vecinas la riqueza que generan propuestas
como la Barcelona Mobile World Capital.

En definitiva, Fira de Barcelona, con el conjunto de los
eventos que se organizan, se confirma como un punto de
encuentro con voluntad de renovaci n constante en sectores
productivos bastante diversos y con una larga tradici n en

la ciudad.
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Jordi Baiget i Cantons

Conseller d’Empresa

i Coneixement de la Generalitat
de Catalun a vicepresidente
primero del Consell General

de Fira de Barcelona

8 — FIRA DE BARCELONA | MEMORIA 2016

Tienen en sus manos el Balance de la actividad
de Fira de Barcelona correspondiente al afio
2016. Un buen balance que me permite expresar
mi reconocimiento y felicitacién al Presidente
del Consejo de Administracion, a la Direccion
y a los profesionales que hacen posible que Fira de Barcelona sea un
éxito de pais.

El ejercicio de 2016 ha sido, desde la perspectiva econémica catalana,
un buen afo. Todas las magnitudes macroecon micas lo confirman,
pues podemos destacar los 14 trimestres consecutivos de crecimiento
del PIB, el incremento del n mero de turistas y de su gasto, la evolucion
del empleo con la creaciéon de 100.800 nuevos puestos de trabajo y

los 41 meses consecutivos de disminucion de la tasa interanual de paro.

Y 2017 también serd un buen afio, seg n las principales instituciones y
servicios de estudio. Sin embargo, también debe ponerse de manifiesto
que nuestra economia y nuestra sociedad tienen retos y reformas
pendientes para consolidar un modelo econdmico, fundamentado en

el valor afiadido, el conocimiento y la internacionalizacién, que permita
generar mas empleo y de mejor calidad.

La apuesta por este modelo de crecimiento sit a la internacionalizacion
y la innovaciéon como retos principales de nuestra economia, y Fira

de Barcelona es una institucion clave para la economia catalana 'y,

en el proceso de internacionalizacion, de impulso de la innovacion

y de transmision de conocimiento de las empresas.

Gracias a Fira de Barcelona nuestras empresas cuentan con una platafor-
ma que las acerca al mundo, las ayuda a vender, a situarse en un mercado
global y favorece el intercambio no solo de bienes y servicios, sino
también de conocimiento, y el impulso de una cultura de cooperacion

y colaboracién entre empresas que facilite su crecimiento y expansion.

También nos permite situarnos en el mundo, como pais y como ciudad
de referencia en ferias y congresos. Y todo esto se lleva a cabo con
una rigurosa gestion de Fira de Barcelona que ha permitido cerrar 2016
con la mejor facturacion de su historia y con una cifra récord de salones
internacionales.

En resumen, Fira de Barcelona es un referente de internacionalizacion
e innovacion, de capacidad de adaptacion a un entorno cambiante,
uno de los puntales de la economia catalana gracias a la capacidad

de proyeccion internacional de sus salones y congresos, una institucion
que ha consolidado un modelo de gestion de calidad y de excelencia,
y que destaca por su capacidad emprendedora y de compromiso con
el progreso econémico de Catalufia.

Por lo tanto, es la demostracion de que cuando vamos juntos, sector
p blicoy privado, y hay buenos profesionales, no solo sumamos
esfuerzos, sino que multiplicamos los resultados. Espero y deseo que
siga siendo asi durante muchos afos.



Miquel Valls i Maseda

Presidente de la Camara
Oficial de Comercio, Ind stria
y Navegaci n de Barcelona;
vicepresidente segundo

del Consell General de Fira
de Barcelona

Un afo més, y ya son muchos, el

balance de las actividades de Fira de

Barcelona es satisfactorio. La instituci n

ferial, una de las méas importantes de

Europa, supera, afio tras afio, sus
propios registros y ya aporta mas de 2.600 millones de euros
anuales a la economia de Barcelona y a su entorno.

La apuesta decidida de la instituci n para atraer congresos de
primer nivel, su capacidad de innovar, sobre todo en el campo
tecnol gico e industrial, y su progresiva internacionalizaci n,
otorgan a Fira y a sus salones un posicionamiento mundial
privilegiado que hace que, cada afo, cientos de miles de
profesionales de alta cualificaciéon y especializacion visiten
nuestra ciudad con motivo de los distintos certamenes.

Ha sido un afio de cambio en la direcci n general de la
instituci n, un cambio basado en la continuidad de una gesti n
que pone de manifiesto que las decisiones de los maximos
rganos de gobierno tienen en cuenta no solo los intereses
empresariales, sino también los de toda la ciudad y el pais en
general. El anterior director general, Agusti Cord n, ha tenido
un peso decisivo en la reconversi n de Fira, en su gran salto
a la internacionalizaci ny en el relanzamiento de sus salones
mas rentables y emblematicos. Constanti Serrallonga, en
estos meses, ha aportado nuevas dimensiones a estos rasgos
diferenciales de la institucion en los  Itimos afios con el fin de
que Fira contin e siendo una entidad moderna, eficiente y
referente mundial en organizaci n de salones y congresos.

El prestigio internacional que ha alcanzado la instituci n
ferial es indisoluble de la marca Barcelona y de la capacidad
de nuestra ciudad para atraer talento y negocios, lo cual la
convierte en motor econ mico de la ciudad y del pals, capaz
de atraer inversiones y de actuar como plataforma para
nuestros empresarios.

Desde la Camara de Comercio de Barcelona hemos formado
parte y queremos seguir formando parte de estos éxitos y
mantenemos firme nuestro compromiso y nuestra responsabilidad
de consolidar Fira de Barcelona y hacerla crecer.

Estoy convencido de que este afio y los afios que vendran,
Ayuntamiento de Barcelona, Generalitat de Catalunya vy
Céamara de Comercio seguiremos sumando esfuerzos para
mantener intactos los compromisos de innovaci ny de
internacionalizaci n, y para poner Fira de Barcelona al servicio
de las empresas.
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Como presidente del Consejo de

Administracion quiero expresar

mi satisfaccion por los resultados
de Fira de Barcelona alcanzados en 2016, dado que,
mas alla de la importancia que, evidentemente, tienen las
cifras, avalan la estrategia y el modo de hacer de nuestra
institucion, con vision y ambicion de futuro.

A lo largo del ejercicio se pudo constatar una mejora de la
economia productiva, lo cual tiene una repercusion positiva
en la actividad ferial, de la misma forma que la estrategia
de Fira, basada en el trabajo constante y bien hecho,

le permite estar presente con solvencia en un mercado
global cada vez mas competitivo.

Seguir trabajando para reactivar la actividad econémica
constituye uno de los grandes retos de las instituciones

Josep Lluis Bonet econdmicas y sociales, p blicas y privadas, y del conjunto
Presidente del Consejo de de nuestra sociedad. Fira lo hace desde la voluntad de
Administraci n de Fira estar siempre atenta a las necesidades del tejido

de Barcelona productivo, de las empresas y del territorio, con una

apuesta continuada por la innovacion, el conocimiento

y la competitividad; por la internacionalizaciéon como una
contribucion esencial a la creacion de riqueza y bienestar.
El papel dinamizador de la actividad ferial sobre el
territorio, con un impacto anual estimado en mas de 2.600
millones de euros y mas de 40.500 puestos de trabajo,
genera sinergias de todo tipo y abre ventanas

de oportunidades en muchos campos.

Esta muy clara la contribucion de Fira a la economia

de Barcelona y al conjunto del pais, entendida en este
sentido amplio de creacion de herramientas y de sumar
esfuerzos y reforzar a la vez la reputacion internacional
de la ciudad. Lo hacemos desde una firme oluntad de
consenso y de acuerdo con todas las instituciones que
forman el Consorcio Fira de Barcelona, Generalitat

de Catalunya, Ayuntamiento de Barcelona y Camara de
Comercio de Barcelona; también con las organizaciones
empresariales, las fuerzas econémicas y el conjunto

de la sociedad. Es un buen ejemplo de la cooperacion
entre el sector p blico y el privado, que se expresa

con esta triple realidad de compromiso empresarial,
gestion profesional y vocacion p blica.
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Constanti Serrallonga

Direc or general
de Fira de Barcelona

Durante 2016, Fira de

Barcelona logr muy buenos

resultados no solo desde el
punto de vista estricto del balance, sino también como motor
econ mico y social, generador de iniciativas y de actividad
para la ciudad, el entorno territorial y todo el pais.

Es obvio que este ejercicio reafirma el caracter de nuestra
instituci n como una de las ferias referentes en Europa que
trabaja para afrontar con solidez los retos futuros. Las paginas
siguientes contienen informaci ny andlisis sobre la evoluci n de
los ingresos, mas de 167 millones de euros, los méas elevados
de su historia, que superan los de 2014, que se habian
convertido en los mejores registrados hasta ahora. También se
incluye el detalle de una intensa actividad basada en el apoyo
del tejido productivo, la innovaci n, la internacionalizaci n

y las sinergias con Barcelona.

En el balance del ano destaca la favorable evoluci n de los
salones organizados directamente por Fira —como es el caso
de Alimentaria, referente de la industria agroalimentaria—

y la solidez de grandes eventos que encuentran en Fira de
Barcelona la mejor plataforma de crecimiento y promoci n
internacional, ademas del progresivo desarrollo de la estrategia
de la instituci n en el exterior, con la coorganizaci n

de salones en diversos paises.

Junto a todo esto, creo que hay un hecho caracteristico de
2016: la apuesta decidida por las manifestaciones feriales

que tienen que ver con la nueva dimensi n de la industria, la
tecnologia y la sostenibilidad, con el apoyo al emprendimiento

y a nuevas formas de entender la actividad econ mica. Quiero
destacar en este sentido la celebraci n de una semana de

la sostenibilidad y la innovaci n con salones y convocatorias
como Smart City Expo World Congress, lwater, Circular Economy
y la European Utility Week, que confirman la vocaci n de Fira de
Barcelona de ser referente internacional de ciudades inteligentes
al servicio de un funcionamiento eficiente, que mejore las
condiciones de vida de las personas.

También hemos avanzado para ofrecer respuestas a las nuevas
realidades de la industria, a las exigencias de transformaci n
industrial y tecnol gica. Los salones dedicados a la industria
aditiva y al Internet de las cosas celebrados en 2016 han sido
un avance del compromiso de Fira con una nueva realidad 4.0
que afecta a todos los sectores econ micos y sociales, y que

a lo largo de 2017 abordaremos con nuevas iniciativas.
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Crecen los pa ses
emergentes

El crecimiento de la economia mundial
durante 2016 se estima en un 3,1%,
apoyado sobre todo en el peso de las
denominadas economias emergentes.
El mantenimiento de los indices de desa-
rrollo de China, la aceleraci n de la India 'y la mejora de las
economias de Brasil y Rusia han favorecido este escenario.
En cambio, las areas méas avanzadas, sobre todo
Estados Unidos, la zona euro y Jap n, registraron un enfria-
miento de sus economias.
El Fondo Monetario Internacional mantiene las previsio-
nes de crecimiento mundial para 2017 y 2018 en el 3,4%
y el 3,6%, respectivamente. El factor que méas peso tendra
en la mejora de las perspectivas mundiales seguira siendo
el papel de las economias emergentes.

o
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El peso de la demanda interna

En 2016, la zona euro ha seguido avanzando a un ritmo

mas moderado, muy parecido al del afio 2015. La Comi-

sién Europea previd un crecimiento del 1,7% para 2016
y espera un ritmo del 1,5% para 2017 y del 1,7% para 2018.

La ralentizacion del crecimiento del comercio mundial es uno
de los factores que explican la atonia de la economfa europea,
forzada a depender en gran parte de su propia demanda. El con-
sumo privado es uno de los principales puntales de la recupera-
cién econémica de la zona euro.

En cuanto al efecto Brexit cabe destacar que, a corto plazo,
no ha tenido un especial impacto en la economia britanica, ni en
la de la Union Europea.

Se prevé que durante 2017 se mantendra el mismo ritmo
en el consumo interno, apoyado en la mejora del mercado laboral
y en los bajos tipos de interés.

Crecimiento
en la eurozona

2016 2017 2018

Espa a, al frente de la zona euro

La economia espafiola cerrd el afio 2016 con un

crecimiento del 3,2%, con una leve desaceleracion

de la trayectoria mantenida en el primer semestre.
La intensidad de la recuperacion de la economia espafiola en los
primeros meses del ano fue similar a la de la economia mundial,
liderada por la zona euro.

También en el caso espanol, la reactivacion se apoyo bésica-
mente en la expansion de la demanda interna, aunque con menos
intensidad que en el afio 2015. El sector exterior asimismo ha
contribuido positivamente en los Itimos afnos: las exportaciones
son el componente del PIB que mas ha crecido desde 2007, a las
puertas de la crisis. Concretamente, han registrado un incremento
del 25,5%.

Las previsiones para los proximos afios indican una leve
desaceleracion de la economia espanola. El Banco de Espafa
sit a la prevision de crecimiento del PIB en el 3,1% para 2017
y en el 2,5% para 2018.

Crecimiento
del PIB

2017 2018
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Dinamismo de la industria catalana

La economia catalana evoluciond con fortaleza Crecimiento
alolargo de 2016, al superar las previsiones ini- de los sectores
ciales hasta cerrar con un crecimiento del 3,5%,
una décima mas que en 2015 y por encima de la media europea.
Destaca el dinamismo de la industria, con un aumento del 5,2%
(2,5 puntos mas que en 2015). El avance del sector industrial
es el més elevado desde el afio 2000, excepto en 2010, por encima Construccion
de la media espafiola y de la zona euro. Los comportamientos
mas positivos se han registrado en el sector textil, de la confec- .
cion, del cuero y del calzado, de la maquinaria y de los equipos Servicios
mecanicos, del agua y de los productos farmacéuticos.
La construcciéon también ha tenido un comportamiento favora-
ble, con un incremento del 3,7% en el conjunto del afio, concen-
trado béasicamente en la vivienda, mientras que los servicios han
subido un 2,9%.
El turismo extranjero ha aumentado un 4% durante 2016,
un poco por debajo del afio 2015, pero aun asi las pernoctaciones
hoteleras han crecido un 6,9%.
Las previsiones de la economia catalana para 2017 sefialan
una ligera desaceleracion del ritmo de crecimiento, establecido
en un 2,7% en el conjunto del afio.

Industria

Barcelona, dinamizacion del mercado
de trabajo

La economia de la ciudad de Barcelona, igual Aumento de los puestos

que su entorno, ha vivido un 2016 muy expan- de trabajo

sivo. El crecimiento del PIB metropolitano se ha
situado en el 3,5% y se ha generalizado en la mayoria de sectores
productivos.

Los servicios relacionados con el turismo y la exportacion de
manufacturas han seguido manteniendo un importante dinamis-
mo. Se han afiadido la construccién y practicamente todo el sec-
tor terciario.

Uno de los aspectos que definen mejor esta coyuntura eco- Industria
némica expansiva de Barcelona es la dinamizacion sostenida del
mercado de trabajo. A finales de 2016 el tejido productivo de la
ciudad contabilizaba 1.061.171 puestos de trabajo, un 3,3% mas
que en el afio 2015. El 93% de los nuevos puestos de trabajo de
Barcelona corresponden al sector terciario, que aumenté un 3,4%.

En la construccion, el empleo también crecié un 3,4%, mientras
que en el ambito industrial, en cambio, se registré un aumento
mas moderado del 1,4%.

Durante 2016 la ocupacion hotelera media en Barcelona fue
del 76,7%, en consonancia con el ritmo expansivo de la demanda
turistica. El aeropuerto del Prat crecié un 11,2% hasta superar los
44 millones de pasajeros.

Servicios

Construccion

Fuentes: INE, Idescat, Banco de Espafia,
Céamara de Comercio, Industria

y Navegacion de Barcelona,
Ayuntamiento de Barcelona.
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Organizaci n ferial
de referencia

Fira de Barcelona es una de las organiza-

ciones feriales mas importantes de Europa

y lider en el mercado espafiol, sobre todo
en certamenes profesionales. Acoge cada afio mas de 120 salones,
congresos y eventos corporativos, re ne 30.000 empresas exposi-
toras y recibe mas de 2 millones de visitantes de 200 paises.

Cuenta con cerca de 400.000 m? de superficie e positiva
bruta, una de las mayores de Europa, distribuida en dos recintos:
Montjuic, uno de los mas emblematicos del mundo, situado
en el centro de la ciudad, construido en 1929 con motivo de la
Exposicion Internacional; y Gran Via, considerado uno de los mas
grandes, modernos y sostenibles, disefiado por el japonés Toyo
Ito, premio Pritzker de Arquitectura.

La institucion tiene una clara dimension internacional. Ayuda a
las empresas espafiolas a abrirse a nuevos mercados, promueve
la presencia de expositores y visitantes extranjeros y trabaja para
atraer grandes eventos internacionales. Destaca también su acti-
vidad en el exterior: coorganiza salones en varios paises, participa
en la gestion de centros de exposiciones y convenciones y presta
servicios de consultoria a otros organizadores y recintos feriales.
Dispone de una amplia red de delegaciones en el extranjero y es
miembro de las grandes asociaciones feriales internacionales.

Fira es un importante motor econémico y plataforma de pro-
mocion de las empresas y la actividad industrial y comercial, que
genera valor social y p blico en el territorio. Su aportacion anual a
la economia de la ciudad y su entorno se estima en mas de 2.600
millones de euros y en mas de 40.500 puestos de trabajo directos
e indirectos.

Fira de Barcelona une tradicion, innovacion, competitividad y
desarrollo tecnolégico para afrontar los retos de la globalizacion
y los cambios en el mercado ferial. Su posicionamiento internacio-
nal esta estrechamente ligado a la marca Barcelona, ciudad con
mas de un siglo de tradicion ferial.

Plataforma de apo o
alas empresas generadora
de valor para el territorio
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Datos 2016

Recintos

Los espacios de Fira de Barcelona, que unen tradici ny
modernidad, figuran entre los m s emblem ticos de Europa.

Recintos 2

Superficie bruta
o - . e expositiva total

i+ i T

e SRy e 400.000 m?

14 pabellones
distribuidos en

Montjuic -
los dos recintos

2 grandes espacios
para congresos

Gran Via

Impacto econ mico y social

La aportaci n al territorio es muy relevante en términos de desarrollo
econ mico, empleo, valor social, talento e innovaci n.

Impacto econ mico Puestos de trabajo Retorno fiscal
2.600 millones | + 40.500 + 780 millones
de e ros de e ros
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Resultados econ micos

Reflejan el buen comportamiento de los salones propios, de los organi ados
por otros operadores y de las actividades feriales en el exterior.

Facturaci n Ebitda

Los mejores resultados de su historia. También es el mejor resultado.

Plantilla

personas
49% hombres
51% mujeres

Total eventos celebrados

Fira es un gran ambito para la celebracion de salones y congresos y para
todo un conjunto de actividades corporativas, sociales e institucionales.

Salones y congresos Salons a I'exterior Actividades Actos en el marco
corporativas de los salones

Incluyen todos los América Latina,

sectores productivos Africa, Oriente Medio | Reuniones y eventos Simposios, jornadas,

y de servicios. y Asia. de caracter empresarial, | debates y presentaciones
cultural, social e de productos.
institucional.

Volumen generado por la actividad ferial

La mayoria de los salones feriales y congresos son de caracter
profesional e industrial y referentes en su sector.

Superficie total Superficie ocupada Visitantes Expositores
ocupada por los salones

Procedentes de Directos.

Netos entre salones Profesionales. 200 paises.
y CONQresos.
Con empresas

P blicos y mixtos. 0 marcas
representadas.
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Seg n el tipo de visitantes.

La mayoria de los salones
celebrados en los recintos de
Fira se dirigen a profesionales.

Participacion seg n el caracter
de los salones. Los certdmenes
profesionales concentran el
grueso de expositores.

Presencia seg n el caracter
de los salones. La tendencia
se invierte en cuanto a la

concentracion de visitantes.

Participacion de visitantes
y expositores extranjeros.
Crece progresivamente la
presencia de expositores,
visitantes y organizadores
internacionales.

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
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Profesionales

De p blico
y mixtos
Salones Salones de

profesionales p blico y mixtos

Salones de
p blicoy mixtos

Salones
profesionales

Expositores
internacionales

Expositores
nacionales

Visitantes
internacionales

Visitantes
nacionales



Procedencia de los isitantes profesionales

Los paises que aportan mas visitantes profesionales a los eventos
celebrados en los recintos de Fira de Barcelona son: Alemania,
China, Estados Unidos, Francia, Gran Bretafia, Italia.

E entos por sectores Construcci ny medio Turismo y ocio
de acti idad ambiente

Los salones y congresos

incluyen practicamente

todos los sectores de Servicio a empresas
producci ny servicios.

Debe destacarse el peso

de la tecnologia, la salud y Automoci n ed&‘;tg‘{aﬁ
el bienestar, y el turismo y arte
y el ocio. Alimentaci ny hosteleria

Industria y equipos
Salud y bienestar

Moda y hogar Comunicaciones y TIC
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Fira en el mundo

Coorganiza salones en diversos paises, participa en la gesti n
de recintos y ofrece servicios de consultoria a otros operadores.

En paises de América Latina, En Europa y diversas

Africa, Asia y Oriente Medio. economias emergentes.

Servicios a expositores, visitantes
y organizadores

Lainstituci n ferial ofrece una amplia gama de servicios
y productos de logistica, tecnologia y restauraci n.

Construidos por Proyectos realizados.
el departamento
BuildUp.

Salones en los que se ha
intervenido.

Servicios tecnol gicos gestionados
para expositores y visitantes.

Usuarios conectados a la vez
a la red wifi.

De fibra ptica instalada en
los dos recintos.

Servicios diarios de catering durante
el Mobile World Congress.

24 — FIRA DE BARCELONA | MEMORIA 2016

En varias ciudades
de todo el mundo.

LET'S TURN
GREAT IDEAS

INTO GLOBAL
REALITIES




Sostenibilidad y compromiso social

Ademas de desarrollar una activa politica medioambiental, Fira
colabora con entidades que trabajan contra la exclusi n social.

Excedentes alimentarios a organizaciones

solidarias

Entregadas al Banco de Alimentos
y a la ONG Nutrici n sin Fronteras.

De residuos reciclados.

Objetivo

Iniciativa puesta en marcha por
el Smart City Expo World Congress.

Presencia en los medios

El aumento de las visitas a las webs institucionales de los salones y el aumento
de seguidores en las redes sociales reflejan el inter s por las actividades feriales.

Impactos medi ticos
totales

En prensa, radioy TV sin
contar los eventos de otros
organizadores que Fira
ayuda a difundir.

Impactos internacionales Visitas a las webs de Fira

Impactos de los salones

Web corporativa y de los salones.

organizados por Fira en los

medios de otros paises.

Periodistas
acreditados

Seguidores en las redes
sociales de los salones de Fira
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P ara Fira de Barcelona 2016 fue un
ejercicio muy positivo, caracterizado
por el crecimiento y el posicionamiento
estratégico orientado a enfrentar los nue-
VoS retos econ micos y tecnol gicos,

y las nuevas demandas empresariales y
colectivas. Esto en un contexto de mejora
generalizada de la situaci n econ mica,
aunqgue todav a con muchos déficits des-
de el punto de vista de las empresas,

las personas y la creaci n de empleo.

El buen comportamiento de las tres
principales éareas de negocio fue funda-
mental para los resultados logrados, los
mejores de la historia de la instituci n, es
decir: la evoluci n positiva de los salones
organizados directamente; el peso de
grandes certdmenes internacionales cap-
tados por Fira y organizados por otros
operadores y la creciente actividad en el
exterior con eventos celebrados en otros
paises. Esto en un marco de apuesta
clara por la innovaci n, sobre todo en
el campo tecnol gico e industrial.

Todo ello acentu el papel de Fira
como motor econ mico y social del terri-
torio, de acuerdo con la estrategia en la
cual la instituci n trabaja para fortalecer
su solvencia y capacidad organizativa,
dando apoyo a las empresas, especial-
mente las pequefias y medianas y al
conjunto del tejido productivo. Los ex-
cepcionales resultados le permiten estar
presente con solidez en un mercado muy
competitivo y afianzar su posicionamiento
en el entorno ferial europeo.

Los 167 millones de euros de factura-
ci nsuponen un aumento del 19,5% en

Importante presencia en
un mercado ferial altamente
competiti o
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relaci n con lo presupuestado y de un
9,8% respecto a 2014, afio ferialmente
comparable a efectos de calendario

y que habia alcanzado en su momento
un récord hist rico de ingresos (152,6
millones de euros). El incremento es

del 11,4% si se compara con el de 2015.
El Ebitda también alcanz sus maximos,
al situarse en 20 millones, un 50,4 %
mas que en 2015y 0,7 % superior al

de 2014.

La actividad desarrollada por Fira de
Barcelona continu impactando de ma-
nera notable sobre el territorio, con una
aportaci n valorada en 2.600 millones de
euros y mas de 40.500 puestos de trabajo.



Los sectores que reciben un mayor
impacto econémico son los de restaura-
cion, hoteleria, tecnologia, comercio,
ocio, actividades inmobiliarias, industria
agroalimentaria, transportes, industria
quimica, construccion e industria de la
automocion. Pero la contribucion de Fira
debe medirse también en términos de
valor social y p blico y de aportacion
colectiva, con incidencia en el fomento
de la innovacion, las sinergias entre em-
presas y sectores diferentes, transferen-
cia de tecnologia, centralidad urbana
y contribucion a la cohesioén social.
Precisamente en 2016, el dia 8
de junio, se celebrd por primera vez por

iniciativa de la Global Association of the
Exhibition Industry (UFI), el Dia Mundial
de las Ferias, destinado a llamar la aten-
cion sobre la importancia que estas tie-
nen en la economia de las ciudades y los
paises y el impacto que suponen para el
entorno en el que se celebran.

Fira, ademas, efect a una importante
contribucion a la proyeccion y posiciona-
miento internacional de la ciudad, de la
misma manera que la reputacion, imagen
y fuerza econdmica, cultural y creativa de
Barcelona son elementos que refuerzan
el valor de los eventos organizados por
la institucion ferial o que se celebran en
sus recintos de Montjuic y Gran Via.

Los salones,
congresos y actos
celebrados en

los recintos de
Montjuic y Gran
Via realizan una
importante labor
de traccion de la
economia del pafs.
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El nivel de internacionalidad
de los salones profesionales
refuerza la instituci n en el
marco europeo

E n 2016 Fira de Barcelona registrd
una intensa actividad al acoger,
en sus recintos de Montjuic y Gran Via,
65 salones y congresos a los que deben
afadirse los 9 realizados en el exterior,
asi como mas de 50 actos corporativos,
comerciales, | dicos y deportivos;
en conjunto se celebraron mas de 120
eventos. Ademas, en el marco de los
salones se desarrollaron alrededor de un
millar de actividades, entre sesiones for-
mativas, conferencias, debates y talleres.
Los certamenes celebrados reunieron
cerca de 13.700 expositores directos, sin
incluir otras empresas o0 marcas repre-
sentadas, y recibieron méas de dos millo-
nes de visitantes procedentes de mas de
200 paises de todo el mundo. Los salo-
nes profesionales tuvieron un alto nivel
de internacionalidad, hecho g e confir-
ma el liderazgo de Fira de Barcelona en
Espafa y su posicionamiento entre las
principales organizaciones feriales
de Europa. El 44% de los expositores en
los salones profesionales y el 59% de sus
visitantes procedian del extranjero.

Durante 2016

se produjeron
destacadas
aportaciones al
calendario ferial.
En la fotografia,
una imagen de la
primera edicion de
Barcelona Games
World.
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Entre los eventos organizados direc-
tamente por Fira de Barcelona hay que
destacar Alimentaria que celebré su 40°
aniversario y se posicioné como una de
las grandes convocatorias agroalimen-
tarias de Europa, caracterizada por su
dimension innovadora y por ser una gran
plataforma de proyeccion de la industria
alimentaria y la gastronomia espafiolas.
En esta edicion contod con la participacion
de 4.000 empresas de 70 paises y tuvo mas
de 140.000 visitantes, el 35% de los cuales
eran internacionales. Se organizaron 11.200
reuniones de negocios entre compradores
extranjeros de alto nivel y expositores.

Para potenciar todavia mas el liderazgo
en este sector se anuncié que Hostelco,
saldn internacional de Equipamiento para
la Restauracion, Hoteleria y Colectivida-
des, que habitualmente tiene lugar en
octubre, avanzaré su fecha de convocato-
ria al mes de abril de 2018, a fin de coin-
cidir con Alimentaria y ocupar la totalidad
del recinto de Gran Via. La suma de los
dos salones creara un valor afiadido que




permitira que las empresas participantes
generen nuevas oportunidades de nego-
cio y de expansi n internacional.

Hay que sefialar precisamente que la
edici n de 2016 de Hostelco tuvo lugar
coincidiendo con el Forum Gastrondmic
y el Congreso de Restauraci n Colectiva.

Afladamos también la buena marcha
de certamenes como el Sal n Nautico
Internacional de Barcelona; Caravaning,
que evidenci la recuperaci n del sector,
o Barcelona Bridal Fashion Week, refe-
rente para la moda nupcial que puso en
marcha n interesante est dio a fin de
conocer las tendencias y gustos de los
millennial . Asimismo hay que remarcar
que Fira asumi nuevamente la organiza-
ci nde Liber, sal n de referencia para la
edici n en lengua castellana, promovido
por la Federaci n de Gremios de Editores
de Espana.

Muchas no edades
D urante el afio que analizamos, se

registraron otras novedades como
la celebraci n de la primera edici n de

Barcelona Games World, certamen dedi-
cado al mundo de los videojuegos orga-
nizado en colaboraci n con la Asociaci n
Espafiola de Videojuegos (AEVI), un

sal n que hasta el momento se celebraba
en Madrid pero que en Barcelona
adquiere muchas posibilidades de creci-
miento, ya que en esta ciudad y en Cata-
lufa se concentran el 27% de las empre-
sas del sector de los videojuegos 'y ocial
game , con aplicaci n a otros campos
de actividad como la cultura, la educa-

ci n o la salud. Asimismo cuenta con una
importante oferta formativa para futuros
profesionales de este ambito.

También fue novedad la recuperaci n
del sal n Motoh! dedicado a un sector
de gran importancia en Barcelona y
Catalufia, y la organizaci n por primera
vez de la Jornada Livestock como foro
especializado en salud animal y en re-
laci n con los procesos de producci n
ganadera.

Por otro lado, tuvieron lugar certa-
menes de relevancia en sus respectivos
ambitos como B-Travel, especializado en
el turismo de experiencias; Bizbarcelona,

Los certdmenes
feriales pusieron
de manifiesto

la recuperaci n
de diversos
sectores, como
el Sal n Nautico
Internacional

de Barcelona,
celebrado en

el Port Vell.
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La instituci n ferial
sigui apostando
por los grandes
congresos,
especialmente
enrelaci ncon

la tecnologia y la
salud. Una imagen
del congreso de
la Asociaci n
Europea para el

estudio del Higado.

de apoyo al emprendimiento; y la Se-
mana de la Formaci ny el Trabajo, que
pivota alrededor del Sal de 'Ensenya-
ment, referente en la oferta formativa para
adolescentes y j venes. Expohogar incor-
por BCNJoya como un nuevo espacio.
También tuvieron singular importancia
eventos como el Sal n del C mic y del
Manga, el Sal n Internacional de la Lo-
gistica o S nar, entre otros, en este caso
organizados por operadores externos.

De manera especial hay que mencio-
nar el esfuerzo realizado por el Area de
Negocio Propio respecto a los salones
relacionados con la sostenibilidad, la tec-
nologia y la denominada industria 4.0, a
fin de posicionar Fira en un ambito de im-
portancia capital para los procesos indus-
triales y de un impacto social indiscutible.
Es el caso de la celebraci n del nuevo
sal n In(3D)ustry, centrado en la fabrica-
ci n aditiva, e Internet of Things Solutions
World Congress (IoTS), o Internet indus-
trial, con una exitosa segunda edici n que
consolid su internacionalidad.

En otofio se organiz la semana de la
sostenibilidad y la innovaci n al coincidir,
en el recinto de Gran Via, el Smart City
Expo World Congress, referente de las
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ciudades inteligentes, con el lanzamiento

de Iwater (ciclo integral del agua), Circular
Economy European Summit (eficiencia

en el uso de los recursos y reutilizaci n de
residuos en los sistemas de producci n)

y la European Utility Week (suministros).

ira de Barcelona es una gran platafor-

ma para el negocio, la promoci n, la
innovaci ny el net orking. Hay que sub-
rayar el importante peso de los eventos
internacionales celebrados en sus recin-
tos feriales, entre los cuales destaca de
manera espec fica el Mobile World Con-
gress, organizado por GSMA que repre-
senta los intereses del ecosistema m vil
mundial y que volvi a superar sus pro-
pios récords al sobrepasar los 2.200
expositores y romper por primera vez la
barrera de los 100.000 visitantes, proce-
dentes de 204 paises. La contribuci n
organizativa y logistica de Fira al éxito
del certamen es esencial.

Vinculado con el congreso de referen-
cia mundial para la industria de las comu-
nicaciones m viles tuvo lugar 4YFN en el



Innovaci n, promoci n,
negocio y networking, rasgos
caracteristicos de los salones

recinto de Montjuic, organizado por Bar-
celona Mobile World Capital, centrado en
el emprendimiento de tecnologia movil.
Hay que subrayar, en este sentido,
que durante 2016 la capital catalana,
seg n un informe elaborado por Mobile
World Capital Barcelona, se ha posicio-
nado como la quinta ciudad de Europa
de base tecnoldgica, superada solo
por Londres, Berlin, Paris y Amsterdam.

de Fira de Barcelona

En Barcelona se encuentran mas del
28% de las start- ps tecnologicas es-
pafiolas, la mayoria de las cuales estan
especializadas en comercio electronico,
seguido de los servicios para empresas,
turismo y aplicaciones moviles.

En el capitulo de los grandes encuen-
tros internacionales, dentro del ambito
de actuacion del Area de Negocio
Externo, destaca la importancia de CPhl
Worldwide, feria lider mundial de la indus-
tria quimica farmacéutica, de caracter
itinerante, celebrada por primera vez en
Barcelona, donde se reunieron 36.000
profesionales de 153 paises, y que sirvid
para presentar numerosas novedades
sectoriales.

También de carécter itinerante fue
Euro Attractions Show, evento especia-
lizado en las ofertas y necesidades de
un sector en crecimiento: las actividades
en los parques de atracciones, cruceros
o grandes complejos turisticos. Un afio
mas se celebr , con una afluencia de
visitantes profesionales que no ha para-
do de crecer, IBTM World, el principal

Fira es
plataforma de

las grandes citas
internacionales.
En la fotografia,
CPhl Worldwide,
referente mundial
de productos
farmacéuticos,
que reunié a 36.000
profesionales

de 153 paises.
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La actividad en

el exterior es uno
de los aspectos

de la dimension
internacional

de Fira, que
coorganiza salones
y ofrece servicios
de consultoria

en varios paises.

saldn internacional dedicado al turismo
de negocios.

En cuanto a congresos y reuniones
corporativas, destacaron en el ambito
de la salud las organizadas por la Socie-
dad Europea para el Estudio del Higado
(EASL) o la Sociedad Espafiola de Reu-
matologia, y en el sector de las tecno-
logias de la informacioén y la comunica-
cion, las promovidas por las compafiias
SAP y VM Ware y Huawei, entre otras.

D urante el afio que examinamos se
registrd una relevante actividad en el
exterior que contribuye a dar oportunida-
des a las empresas para hacerse pre-
sentes en mercados internacionales

con la coorganizacion de nueve salones
en diversos paises a través de las dos
sociedades filiales de Fira, Alimentaria
Exhibitions y Fira de Barcelona Internatio-
nal Exhibition and Services.

En México se celebré una nueva
edicion de Alimentaria después de que
Alimentaria Exhibitions, compafiia de
Fira de Barcelona que organiza el salén
Alimentaria entre otros eventos, llegase a
un acuerdo estratégico con ANTAD, la

La creciente actividad en el e terior
es una oportunidad para las empresas
para acceder a nuevos mercados
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Expf

ANTAD
Alimentaria

principal red de puntos de venta de Mé-
xico para celebrar ExpoANTAD & Alimen-
taria México en la Expo de Guadalajara,
la tercera ciudad del pais. Este certamen
nacio con el objetivo de consolidarse
como un foro internacional de referencia
en el circuito de ferias del sector agroali-
mentario en el continente americano.

Una de las actividades con mas pre-
sencia en el exterior fue la relacionada
con las ciudades inteligentes a partir de
la experiencia del Smart City Expo World
Congress, que se celebra anualmente
en Barcelona, y que es el evento interna-
cional de referencia en este ambito. De
acuerdo con otros organizadores feriales
e institucionales, a lo largo de 2016 se
pusieron en marcha ediciones en diver-
sas ciudades: Kioto, Puebla (México),
Estambul y Casablanca.

En Doha, Fira de Barcelona coor-
ganizé Qatar Motor Show, el evento del
automovil y el motor més importante de
Oriente Medio, y también el Doha Jewe-
llery and Watches Exhibition, que re ne
firmas procedentes de todo el m ndo.
La institucion ferial, ademas, continué
trabajando en la cogestion del Centro
de Convenciones de Doha a través de
la sociedad VPM, en un proyecto conjunto
con la catari ELAN. A lo largo del afo se
impulsaron nuevas divisiones de servicios.

La entrada en vigor del convenio
firmado con las a toridades ¢ banas,

a través de la empresa estatal Palco,
determiné la celebracion en La Habana
de la primera edicion de HostelCuba, feria



Smart city expo
» WORLD COMGRESS

DOCO0

Take part in the shows that are transforming the future

CONNECTED
CAR

dedicada al equipamiento hotelero, y la
Feria Alimentos Cuba, que sigue la linea
de Fira de Barcelona en salones como
Hostelco y Alimentaria.

Dentro de la intensa actividad desple-
gada por el Area de Negocio Internacional
de Fira, debe mencionarse también que se
cerraron acuerdos de consultoria con dife-
rentes administraciones para la elaboraci n
de planes de negocio y disefio de recintos
feriales; en concreto se llevaron a cabo
servicios de asesoramiento en Marruecos
y Etiopia, y también se pusieron en marcha
los tramites necesarios para crear una nue-
va sociedad para operar en México.

lo largo del ejercicio se perfilaron
salones y eventos del calendario de
2017, afio en el que se publica la memo-
ria, que tienen especial importancia por
su volumen e impacto.
Destacan el nuevo posicionamiento
del Sal n Internacional del Autom vil bajo

Barceions

Buliding

A b e T - . 045
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BUILDING

TOMORROW

la denominaci n de Automobile Barce-
lona, enfocado a la conectividad m vil'y
al coche inteligente, ademas de la oferta
comercial. En el calendario de 2017 ad-
quirird también gran relieve el sal n Bar-
celona Building Construmat y la apuesta
global por la industria y la innovaci n a
través de la celebraci n conjunta, durante
el mes de octubre y en el recinto de Gran
Via, de eventos tecnol gicos (loT Solu-
tions o In(3D)Industry) y de quimica avan-
zada: Expoquimia, Equiplast y Eurosurfas,
Congreso Mundial de Ingenieria Quimica
y la primera edici n del World Chemical
Summit, un foro de debate sobre el sector
quimico a escala mundial. Se tratara de
una gran semana ferial de la industria.
Entre otras novedades, Fira prepar
también el lanzamiento para 2017 de
Healthio, nuevo sal n que recoge la expe-
riencia de MIHealth y que esta especiali-
zado en nuevas aplicaciones tecnol gicas
en el ambito médico. Desde el punto de
vista de la salud, 2017 es un afo de una
intensa actividad al celebrarse por quinta

Wz

Fira Barcelona

Industria,
tecnologia e
innovaci n definen
la politica de la
instituci n ferial de
cara a 2017, como
se anunciaba en
la celebraci n del
Smart City Expo
World Congress.
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La llegada del metro a Gran Via
y SU conexi N con el aeropuerto
refuerza la centralidad del recinto

Interior del recinto
de Montjuic, donde
se invirtié en
diversas mejoras.

La linea 9 Sur del
Metro, que entré
en servicio en
2016, conecta el
recinto de Gran Via
con el aeropuerto.

vez en el recinto de Gran Via el Congreso
de la Sociedad Europea de Cardiologia,
el mas importante del mundo de esta espe-
cialidad, y los encuentros de las socieda-
des europeas de Gastroenterologia, Que-
mados y Resonancia Magnética, ademéas
de otras especializadas en tecnologia.
Entre los salones que tienen lugar este
afo figura Piscina & Wellness Barcelona que
COomo preparacion organizé en noviembre
de 2016 un Foro Piscina en Madrid.

D urante el afio que examinamos en
esta memoria, se desarrollaron diver-
sas actuaciones para mejorar los recintos
de Gran Via y Montjuic, esenciales para
un desarrollo eficiente y competitivo de

la actividad ferial.
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En las instalaciones de Gran Via se
siguieron realizando adaptaciones pun-
tuales con el fin de otorgarle todavia mas
flexibilidad, de acuerdo con las necesida-
des actuales de los salones y congresos,
especialmente los de gran envergadura.
Las actuaciones mas destacadas fueron la
apertura de nuevas puertas para permitir
un facil acceso a los Pabellones 4 y 6 con
el objetivo de que en el recinto puedan
operar simultaneamente diversos salones
de mediana envergadura. También se
construyd la nueva sala Europa y se am-
pli¢ la sala Barcelona, situadas ambas en
el Pabellén 2: se trata de un nuevo Centro
de Convenciones con una superficie til de
5.760 m?, que permite acoger 103 nuevas
salas de reuniones de entre 16 y 32 m?.

En cuanto a Montjuic, Fira siguié con
su plan de inversiones para asegurar
que cumpla los requisitos y prestaciones
bésicas de confort, accesibilidad, capa-
cidad y competitividad. Durante el verano
de 2016 se llevé a cabo la renovacion de
las claraboyas del Palacio 1 para asegu-
rar su estanquidad y proporcionar mayor
luminosidad interior.

no de los aspectos mas relevantes

de 2016 en cuanto al recinto de Gran
Via fue la entrada en servicio, coincidien-
do con la celebracion del Mobile World
Congress, de la linea 9 Sur del metro con
dos estaciones (Europa/Fira y Fira) que
dotan al recinto de mayor centralidad. Se
trata de una linea con las ltimas nove-
dades técnicas, seguray d ctil, que esta
en consonancia con la modernidad del
recinto y sus necesidades.

Gracias a las actuaciones desarrolla-
das a lo largo de 2015, en estrecha co-
laboracion con Transports Metropolitans
de Barcelona, se puede acceder al metro
desde el interior del recinto. El acceso



desde la linea 9 al hall Europa por el

t nel de conexion, y el acceso al Palacio
3 através de la calle, orientan hacia la
permeabilidad del recinto.

El nuevo tramo une la Zona Uni-
versitaria y la T1 del Aeropuerto en 32
minutos, con frecuencia de paso de los
trenes cada 7 minutos que aumentan
en caso de eventos, entre ellos los feria-
les, que producen especiales impactos
de movilidad. A lo largo de sus 20 km
de recorrido, tiene 15 estaciones, que
conectan los municipios de Barcelona,
L’Hospitalet y El Prat de Llobregat, lo cual
facilita el acceso en transporte p blico a
centros educativos, zonas comerciales y
areas logisticas y de promocion econdémi-
ca, como el Parc Logistic y Mercabarna,
ademas de Fira.

a sostenibilidad y el impulso de politi-

cas de respeto del medio ambiente es
otro de los ejes de gestidn de los recintos
de Fira'y de los eventos que se celebran.

Los servicios de la institucion conti-
n an trabajando para dar respuesta a
las exigencias en materia de tecnologia,
basicos para el éxito de los grandes
eventos feriales. Durante el afio que es-
tamos comentando se efectuaron mas
de 11.000 servicios para expositores y
visitantes. Las mas de 1.300 antenas wifi
instaladas en el recinto de Gran Via y los
22 Gb/s permitieron que se conectasen a
esta red, al mismo tiempo, mas de 30.000
usuarios durante la celebracion del Mobi-
le World Congress.

Durante 2016 el volumen de informa-
cion intercambiada en Internet fue de 342
terabytes y los recintos de Fira contaban
con 280 kil metros de fibra pticay 330
kilémetros de cableado de red.

En conjunto la oferta de servicios de
Fira crecié de manera importante a lo
largo del afio, en consonancia con el au-
mento de la actividad en los recintos. En
este sentido, hay que destacar que el de-
partamento Build Up by Fira realizé 570
proyectos de construccion de estands de
disefo para 42 salones, lo que se tradujo
en mas de 52.000 m? construidos. Entre

Satisfacer

la demanda

en materia de
tecnologias

de informacion
y comunicacion
durante los
grandes eventos
es un reto
superado con
éxito.
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Los servicios
de restauracion
y catering son
esenciales para
el éxito de los
eventos.

los espacios, destacaron los realizados
para Ericsson y Nokia con motivo del
Mobile World Congress o el de Microsoft
para Smart City Expo World Congress.

través de GastroFira, que redisefié

Su presencia en internet, se siguio
prestando un servicio muy valioso para
el éxito de los eventos feriales como es
la restauracion. El restaurante Nuclo,
situado junto al hall Europa del recinto
de Gran Via continué siendo un referente
en la zona para clientes de negocios,
gracias a su relacion calidad-precio.

Nuclo Catering siguié creciendo
como una marca Premium ofrecida a los
organizadores de los eventos y destacan
en este sentido grandes convocatorias
tecnoldgicas, de salud e industriales
como SAP, Mobile World Congress
(MWC), EASL, CPhl y VM World, que
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concentraron el 70% de su actividad
anual. Durante la celebracion del MWC
en el recinto de Gran Via ofreci¢ diaria-
mente mas de 60.000 servicios.

Otros datos ilustran sobre el volumen
manejado por GastroFira, como son la
produccion de 245.000 bocadillos para
servicios en estands, congresos, eventos
corporativos y locales de restauracion;
los 62.000 servicios de aperitivos y coc-
teles o los 40.000 litros de refrescos en
un solo evento.

Se generaron méas de 2 toneladas de
excedentes de produccion de alimentos
que se donaron a diferentes organiza-
ciones (Nutricié Sense Fronteres y Banc
dels Aliments) para su distribucion a per-
sonas necesitadas.

Asegurar la méaxima calidad y las
garantias en higiene alimentaria, tanto
en los locales de restauracion de los
recintos como en el servicio de catering,
constituye una de las preocupaciones
fundamentales de GastroFira. Cuina
Justa, empresa de economia social que
trabaja con personas en riesgo de exclu-
sion y fragilidad mental, continud siendo
un proveedor referente de la oferta en
los locales de comida saludable. Por
otro lado, se contrataron personas a
través del programa de Céritas «Feina
amb Cor».

a plantilla es una de las claves del

buen funcionamiento de Fira de Bar-
celona. A finales de 2016, teniendo en
Cc antas s dos sociedades filiales, en
Fira trabajaban 349 personas, 30 mas
que en 2015. Con un ligero predominio
de mujeres (51%), tiene una edad media de
44 aflos y ha aumentado la diversidad
de procedencia. El n mero de personas
nacidas fuera de Espafia ha crecido
mucho en los Itimos afios: del 6% de la
plantilla con nacionalidad no espafiola en
2013 se paso al 9,5% en 2016. Mas de la
cuarta parte de las personas incorpora-
das durante 2016 no tenian la nacionali-
dad espafiola y ello para dar respuesta
a la estrategia de internacionalizacion de
Fira en su doble vertiente de atraccion



de visitantes y expositores en Barcelona
y del negocio de consultoria, coorganiza-
ci n de certdmenes y gesti n de recintos
en el extranjero.

En relaci n con este aspecto, desta-
camos que la instituci n ferial barcelone-
sa fue premiada con el Education Award
2016 que concede la UFI, la asociaci n
que agrupa los principales operado-
res feriales del mundo, reconociendo
su programa de Desarrollo de Talento
Internacional, basado en la selecci ny
formaci n de profesionales en el sector
de organizaci n de ferias, reuniones,
incentivos, convenciones y eventos para
integrarlos en el negocio internacional.

En 2016 un 9% de la plantilla disfru-
taba de un acuerdo individual de flexibi-
lidad (reducci n de jornada, teletrabajo,
etcétera), adicional a la politica de flexi-

Fira fue galardonada con el
Education Award que concede
la UFI, la asociaci n de las
principales ferias del mundo

bilidad general que Fira establece para
todos sus trabajadores.

El departamento de Personas y Orga-
nizaci n dedic 2,1 jornadas de forma-
ci n por empleado, en las que destaca
entre las nuevas habilidades adquiridas
el «c digo de conducta» establecido
dentro del programa de Corpora e
Com liance, ademas de completar otras
especialidades.

Se firm un convenio colectivo para
el periodo 2015-2017, en el cual, por
primera vez en Fira, la evoluci n salarial
del personal va ligada a los resultados

de la empresa.

La labor de la
plantilla, cada vez
mas internacional,
es una de las
claves del buen
funcionamiento de
la instituci n ferial.

| Area Juridica Corporativa prest
apoyo a las diferentes areas y departa-

BALANCE — 39



La presencia de la instituci n
en el entorno digital recibi
un fuerte impulso en 2016

mentos y asi durante 2016 se gestionaron
alrededor de 600 contratos mercantiles vy,
ademas, se incrementaron notablemente
las licitaciones gestionadas a través del
Perfil del Contratante, en linea con el
aumento de la actividad de Fira.

Por otro lado, la expansién del Area
Internacional en varios paises requirid
apoyo juridico en la implantacion de las
diferentes acciones y lineas de negocio,
y también se trabaj6 para proteger los
derechos de propiedad intelectual e in-
dustrial de los expositores.

Asimismo se continué consolidando
el programa de Corpora e Compliance
iniciado en 2015, mediante acciones de
formaci n, especificamente en materia
de proteccion de datos, asi como el de-
sarrollo de politicas y protocolos sobre el
buen gobierno.

n los recintos de Fira de Barcelona se
registré una importante actividad rela-

W

Fira Barcelona

Reunién informativa
con motivo del Consell
General de Fira en
diciembre de 2016.

De izquierda a derecha
Miquel Valls, presidente
de la Camara de

Comercio de Barcelona
y Jordi Baiget,
conseller d'Empresa

i Coneixement de la
Generalitat de
Catalunya; Ada Colau,
alcaldesa de

Barcelona y presidenta
del Consell General;
Josep Llufs Bonet,
presidente del Consejo
de Administracion; y
Constanti Serrallonga,
director general.
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cionada con la visita de autoridades y
personalidades con motivo de la inaugu-
racion de salones o eventos. En este sen-
tido, el Area de Relaciones Institucionales,
Protocolo y Gabinete de Presidencia des-
plegd una intensa tarea. Destaco la pre-
sencia del presidente de la Generalitat,
ministros y secretarios de Estado, conse-
jeros y las alcaldesas de Barcelona 'y
L’'Hospitalet, entre otras ciudades, asi
como embajadores y representantes de
la Comisién Europea y otros organismos
internacionales, miembros de organizacio-
nes empresariales, profesionales y sindi-
cales, y cargos de las diversas comunida-
des auténomas.

Por otro lado, el area colaboré en la
organizacion de eventos celebrados de
manera paralela en la mayoria de los
salones, asumiendo tareas organizativas,
protocolarias y de apoyo. Asimismo pres-
t6 apoyo a las funciones representativas
de la Presidencia del Consejo de Admi-
nistracion y de la Direccion General, a
la celebracion de comités organizadores
y encuentros diversos como el Consejo
General, maximo érgano de gobierno de
Fira que se re ne dos veces al afo.

| area de Comunicacion y Estudios

se centro en el disefio de la estrategia
global de comunicacion corporativa y la
relacionada con el conjunto de los salo-
nes y eventos feriales, y se dio apoyo,
asimismo, a las tareas relacionadas con
el marke ing, identidad corporativa y mar-
ca. Es una apuesta por una dimension
profesional y social de la comunicacion
basada en los valores, la reputacion cor-
porativa y la consideracion de la informa-
cidn como servicio p blico.

Durante 2016 se acreditaron 8.975
periodistas y se generaron mas de



29.000 impactos en los medios, es decir,
informaciones, reportajes y comentarios
sobre salones, congresos y actividad
corporativa, datos que se incrementan
notablemente si se tienen en cuenta sa-
lones y eventos gestionados por otros
organizadores, en los cuales el Area de
Comunicaci n de Fira presta una impor-
tante colaboraci n.

La presencia de Fira en el entorno

nline adquiri un fuerte impulso y hay
que destacar que la web corporativa tuvo
mas de 545.000 usuarios y recibi mas
de 728.000 visitas con mas de 1.310.000
paginas vistas.

Por su parte, la cuenta corporativa de
Twitter cont con 14.300 seguidores y se
activaron las cuentas institucionales de
Facebook y Linkedin. El blog institucio-
nal ofreci un balance de méas de 7.000
paginas vistas y la revista Firanews mas
de 13.800. Las paginas web de los salo-
nes organizados por Fira de Barcelona

n"(ll'mg ad

tuvieron cuatro millones de visitas y las
redes sociales, 382.000 seguidores en
conjunto.

El Servicio de Estudios, ademéas de tra-
bajar en investigaci n de mercados, da-
tos corporativos y encuestas a exposito-
res y visitantes sobre su participaci n en
los eventos feriales, gestion el Archivo
General de Fira de Barcelona, que conti-
nu desarrollando la catalogaci n de los
fondos hist ricos mas relevantes, entre
los cuales destacan los documentos de
la Exposici n Internacional de Barcelona
1929 y las fotografias hist ricas (1888-
1980). También colabor con diversas
exposiciones e iniciativas ciudadanas
con la selecci ny préstamo de materia-
les relacionados con el impacto de Fira
en la historia econ micay social de la
ciudad.

Cerca de 9.000
periodistas

se acreditaron
para hacer

el seguimiento
de los eventos
organizados por
Fira.
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Récord de facturacion

ira de Barcelona ha cerrado un afo

mas un ejercicio con mucha actividad
gracias a la combinacion de un amplio
calendario de salones de organizacion
propia con la celebracion de destacados
eventos producidos por otros operadores.

La suma de estos factores ha permi-
tido alcanzar un nuevo techo de factura-
cion histérico que supera los 167 millones
de euros de ingresos. Se trata de mag-
nitudes que nunca se habian alcanzado
antes con un alto volumen de actividad
que ofrece elementos de mucha confian-
za de cara al mantenimiento y proyeccion
de Barcelona como una gran plataforma
donde celebrar todo tipo de eventos pro-
fesionales.

Este nivel de ingresos es el resultado
de una linea iniciada hace unos afios,
concentrada en una estrategia de innova-

cidn en nuevos salones, en la apuesta in-
ternacional y en la oferta de mas y mejores
productos que se adecuen a las nuevas
demandas sociales y empresariales.

n cada ejercicio varian los componen-

tes de la facturacion de Fira en funcion
del calendario y la tipologia de eventos
que se celebran. En un afio par como 2016,
al contar con la celebracion de Alimentaria,
crece de forma importante el peso del
negocio propio, es decir, los salones orga-
nizados directamente por la institucion.
En este sentido, este afio, cerca del 35%
de los ingresos proviene de salones y con-
gresos de organizacion propia. Por otro
lado, el 28% de los ingresos totales corres-
ponde a la venta de servicios y restaura-

2011 2012 2013 2014 2015 2016
INGRESOS 114.740 115.270 117.831 152.629 150.504 167.517
PARTICIPACION 62.850 68.787 53.496 72.014 100.389 109.598
SERVICIOS 43.612 37.944 48.255 61.794 32.121 34.995
RESTAURACION 8.278 8.539 16.080 18.821 13.803 12.239
INTERNACIONAL - - - - 2.078 8.753
OTROS INGRESOS - - - - 2.113 1.932
GASTOS 103.621 104.259 108.295 132.764 137.208 147.127
PARTICIPACION 45.426 49.338 40.966 49.733 77.611 79.522
SERVICIOS 31.440 28.076 34.109 44,544 23.171 25.003
RESTAURACION 5.665 5.322 10.350 13.433 9.521 9.246
INTERNACIONAL - - - - 1.705 7.130
OTROS INGRESOS - - - - 976 743
ESTRUCTURA (NETA) 21.090 21.523 22.870 25.053 24.224 25.483
EBITDA 11.119 11.011 9.536 19.865 13.296 20.390
% EBITDA/INGRESOS 10% 10% 8% 13% 9% 12%
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cién, imputables a las operaciones deriva-
das del negocio propio o a las del nego-
cio exterior. Este porcentaje, dos puntos
inferior al de afios anteriores, no es un mal
indicador: tiene correlacion con el hecho
de que la facturacion en términos globa-
les ha crecido mucho (+11,5% respecto a
2015), lo cual indica que el peso de la
participaci n(n mero de expositores,
metraje y volumen de contratacion) es
mas alto. Esto es una contribucion directa
a la mejora de la oferta de los salones, o
dicho de otra forma, incrementa su valor
al hacerlos mas atractivos para los visitan-
tes, puesto que encuentran en ellos una
oferta més amplia y variada.

n cuanto a los principales eventos,

destaca Alimentaria, como certamen
mas relevante de la cartera propia de Fira
de Barcelona. También se puede subra-
yar la celebracion con éxito de otros salo-
nes muy importantes como, por ejemplo,
Smart City Expo World Congress, con
una destacada proyeccion internacional,
Salén Nautico, Hostelco, Barcelona Bridal
Fashion Week, Semana de la Formacion
y el Trabajo, o Caravaning, por citar algu-
nos entre muchos otros.

La expansion en el exterior, entendida
como la coorganizacion de salones y
prestacion de servicios de asesoria ferial
a operadores de otros paises, ha tenido
un fuerte crecimiento en relacion con
2015y ya representa el 5,4% del total de
los ingresos. Fira consolida por primera
vez un ejercicio completo del recinto que
explota en Doha en joint venture con la
sociedad de Qatar Elan Events. Ademas,
se ha continuado con la organizacion de
los salones de joyeria y del automavil
de Doha y se han celebrado dos salo-
nes de alimentacion y de hosteleria en
La Habana en el marco de los acuerdos

Los resultados son fruto

de la estrategia de innovaci n,
internacionalidad y respuesta
a las demandas empresariales

MOEBILE IS

EVERYT

entre Fira de Barcelona y la empresa
estatal cubana Palco. Asimismo, se ha
desplegado la celebracién del Smart City
Expo en Puebla, Casablanca, Estambul

y Kioto, reforzando asi la edicion que
tiene lugar anualmente en Barcelona y,
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Se ha invertido en los sistemas
de informaciéon y gestion y en
la optimizacion de los recintos

también, se ha celebrado una nueva edi-
cion de Alimentaria en México.

Por otro lado, en cuanto a los eventos
de otros operadores celebrados en los
recintos de Gran Via y Montjuic, coorga-
nizados en algunos casos por Fira, des-
taca una edicién mas del Mobile World
Congress, que sigue siendo el principal
evento en términos de contribucién a
la facturacion de la institucion. Hay que
sefialar también en este 2016 la primera
ediciéon en Barcelona del CPhl, la feria
mas importante del mundo de productos
de farmacia. Otros eventos corporativos,
en los ambitos de la tecnologia y la sa-
lud, han sido VM World, SAP Fkom y
SAP Tech Ed, el congreso de la Socie-
dad Internacional de Estudio del Higado,
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152.629

2014

2014

entre otros, que han contribuido muy
significativamente al gran volumen de
actividad.

ay que destacar que, globalmente,

el gasto se correlaciona con la evolu-
cién de los ingresos por linea de negocio
y su proporcionalidad es la que incide en
el margen o Ebitda.

En los ultimos afios se ha ido consoli-
dando un cambio en la composicion de la
facturacion. Esto significa que Fira se esta
convirtiendo en un operador integral para
expositores y organizadores al ofrecer
un amplio abanico de servicios (estands,
tecnologia, catering, etcétera) que com-

167.517
150.504

2015 2016

20.390

13.296

2015 2016



plementan y perfeccionan su presencia.
El aumento del peso de la participaci n
en los eventos, no solo incrementa la linea
mas rentable, sino que mejora la calidad
y cantidad de la oferta, haciendo que los
salones sean mas atractivos e interesan-
tes para el visitante.

En términos de costes, la prestacion
de servicios y restauracion, por ejemplo,
es muy diferente de la simple «produc-
cion» de salones. Un incremento de
venta de servicios y restauracion, nece-
sariamente lleva asociado un aumento
del gasto. Este hecho es mu significativo
en términos relativos, aunque, en magni-
tudes absolutas, y en afios con tanta acti-
vidad como este 2016, los resultados que
se obtienen en términos de margen y/o
Ebitda dependen mucho de la composi-
cion de la facturacion, es decir, del peso
que pueden tener la participaci n o los
diferentes servicios. Por este motivo (el
diferente mix o composicion de la factura-
cion), el Ebitda puede ser sensiblemente
diferente incluso con vol menes similares
de facturacion. Asi, durante 2016 ha sido

de 20,4 millones de euros, lo que repre-
senta otra cantidad histérica. Fira nunca
la habia alcanzado antes, pese a ser,
en términos relativos (porcentaje sobre
ingresos) ligeramente inferior al de 2014,
precisamente a causa del efecto previa-
mente mencionado.

on respecto a las inversiones aproba-
das en 2016, algunas de las cuales
se acabaran ejecutando durante 2017
0 mas tarde, han sido de 3,6 millones de
euros, entre las que figuran las mejores en
sistemas de informacion relacionados con
el negocio internacional y la continuidad
en el desarrollo del CRM que en conjunto
representan 320.000 euros. Respecto a
las inversiones en las instalaciones feriales,
las mas relevantes han sido la impermeabi-
lizacion de las cubiertas del Palacio 2 del
recinto de Montjuic por 500.000 euros,
las torres de refrigeracion del Palacio 8
y mejoras en el centro de convenciones
de Gran Via por 312.000 euros.

Fira se esta
convirtiendo en un
operador integral
para expositores

y organizadores al
ofrecer una amplia
gama de servicios.
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Calenda io fe ial 2016

Expohogar Primavera

Sal n Internacional del
Regalo y Articulos para
el Hogar

Qatar Motor Show

Centro de Exposiciones
y Convenciones de Doha

Mobile World Congress

Evento Mundial de la
Industria de las Tecnologias
M viles

4YFN

Evento de Emprendimiento
en Tecnologias M viles

Doha Jewellery & Watches
Exhibition

Centro de Exposiciones
y Convenciones de Doha

ITworldEdu

Innovaci n educativa

Expo Sports

Feria de los Deportes Outdoor
(Run, Tri, Bike, Trail)

eShow - eFintech Show

Feria y Congreso Profesional
de E-commerce, Digital
Marketing, Mobile y Social
Media y Exposici n sobre
Soluciones Tecnol gicas
Innovadoras para la Banca
y las Finanzas

Expo ANTAD & Alimentaria
México

Expo Guadalajara (México)

Handmade Festival
Barcelona

Una Experiencia Unica del
«Do it Yourself»

ILC-The International Liver
Congress

Congreso Internacional de
la EASL, Sociedad Europea
para el Estudio del Higado

RT Imaging Summit&Expo
Europe

Feria de Consumibles
de Equipos de Impresi n

Alimentaria
TV
A
] e

Sal n Internacional de
la Alimentaci ny Bebidas

HostelCuba

Sal n Internacional de
Hosteleria y Restauraci n
Recinto Pabexpo,

La Habana

Smart City Expo
Casablanca

Hotel Hyatt Regency,
Casablanca (Marruecos)

Denim by Prémiere Vision

Sal n Europeo de la
Industria y Tendencias del
Denim

Barcelona Bridal
Fashion Week
Fashion Shows

De file de Coleccione
de Moda Nupcial

Barcelona Bridal
Fashion Week
Professional Trade Fair

Sal n Profesional de la
Moda en Vestidos de Novia,
Novio, Fiesta, Comuni n,
Ceremonia y Complementos

Motoh! Barcelona

Sal n de la Moto

Sal de ’Ensenyament

Sal n de la Educaci n

B-Travel

El nuevo Sal n de Turismo

Futura

Sal n de los Masters
y Postgrados

Magic Grand Prix

Torneo de Juegos de Rol
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Sal n Internacional
del C mic de Barcelona

Congreso SER

Congreso de la Sociedad
Espariola de Reumatologia

Bebés&Mamas

Sal n de la Futura Madre,
Bebé y Nuevas Familias

BlZBarcelona

Emprendimiento, Pymes
y economia social

Smart City Expo Istanbul

Halic Congress Center,
Estambul

Livestock Forum

Foro de Salud y Nutrici n
Animal

SEUD

Congreso de la Sociedad
de la Endometriosis
y Trastornos Uterinos

Smart City Expo Puebla

Centro Expositor Puebla
(México)

Smart City Expo Kyoto

Kyoto (Jap n)

Sal n Internacional de la
Logistica y la Manutenci n




S nar

Festival Internacional de
M sica Avanzada y New
Media Art de Barcelona

In(3D)ustry

Férum Global de
Manufactura Aditiva
y Avanzada

Feria Alimentos Cuba

Salén Internacional de
Alimentos, Bebidas y Food
Services

Recinto Pabexpo, La Habana

ICSB
Congreso Internacional
sobre Biologia de Sistemas

Arnold Classic Europe

Evento y Exposicion sobre
Fitness y Culturismo

Cosmetorium

Exposicion y Congreso para
la Creacion y Fabricacion
de Productos Cosméticos

y de Cuidado Personal

SWAB

Feria Internacional de Arte
Contemporaneo
de Barcelona

Caravaning

Salén Internacional del
Caravaning

lwater Barcelona

Salén Internacional del Ciclo
Integral del Agua

Barcelona Meeting Point

Salén Inmobiliario
Internacional

Hostelco

Salén Internacional

del Equipamiento para
Restauracion, Hoteleria
y Colectividades

Forum Gastronomic

Barcelona Tattoo Expo

Convencion Internacional
del Tatuaje de Barcelona

Cphl Worldwide

Feria Internacional de
Ingredientes Farmacéuticos

Barcelona Games World

Salén del Videojuego
y el Entretenimiento Digital

Expohogar Tardor

Salén Internacional del
Regalo y Articulos para el
Hogar

EAS

Feria Europea de la Industria
de las Atracciones

Liber

Feria Internacional del Libro

loT Solutions World
Congress

™ I

El congreso lider mundial
enfocado en soluciones de
|oT para la industria

Sal del Manga

Salon del Manga y del Anime

Smart City Expo World
Congress

Cumbre Internacional sobre
Ciudades Inteligentes

Circular Economy

Plataforma para la transicion
hacia la Economia Circular

European Utility Week
Barcelona

Conectando a la Comunidad
de Energias Smart

Auto Retro

Exposicion de Coches y
Motocicletas de Coleccion

IBTM World

Salén de la Industria
de Viajes de Negocios,
Congresos e Incentivos

Sal n Nautico
Internacional de Barcelona

VMworld

SAP TechEd

Expominer

Exposicion de Minerales,
Foésiles y Joyeria

MiBoda

Organiza la Boda Perfecta

Ocasi n

El Salén del Vehiculo
Garantizado

Festival de la Infancia

Entretenimiento con valores
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e La superficie de los salones e El concepto de expositores
se ofrece, salvo excepciones, incluye también las empresas
en metros cuadrados brutos representadas que no participan
directamente en un certamen

E entos
por sectores

Alimentaci n
v bebidas

el 11,5% de las e portaciones industriales.

lideran la industria europea de la alimentaci n.
Fuente: FIAB

¢ Salvo que se indigue lo contrario,
se entiende que los salones
0 eventos estan organizados
por Fira de Barcelona

Es el primer sector industrial del pais, inmerso en un impor-
tante proceso de innovaci n, con mas de 28.000 empresas
que facturan 95.000 millones de euros y generan 490.000
puestos de trabajo. Exporta por valor de mas de 25.400 millo-
nes, casi una cuarta parte de la producci n, que representa

Espafia ocupa la sexta posici n en el ranking de la UE.
Alemania (186.000 millones de euros) y Francia (183.000)

El encuentro Forum Gastrondmic, que se cele-
bré por segunda vez en Fira de Barcelona coin-
cidiendo con el salén Hostelco y el Congreso
de Restauracion Colectiva, se centrd en el «uni-

Congreso enogastron mico
Vicent Guimera del
restaurante L'Antic
Moli de Ulldecona

verso del dulce» con la presencia de los pas-
teleros Oriol Balaguer, Christian Escriba, Jordi
Butron y Xano Saguer que, con otros chefs como Jordi Cruz, Carme Ruscalleda o

(Tarragona), elegido los hermanos Torres, realizaron diversos talleres y actividades que mostraron nue-
Cocinero del Ano vas tendencias y t cnicas tanto a los profesionales como al usuario final.
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23-26 octubre

RECINTO Gran Via

2% edicion en Barcelona
SUPERFICIE 13.300 m?
EXPOSITORES 560

Barcelona Hosting Week
CARACTER Profesional y p blico
ACTIVIDADES Talleres y
demostraciones gastronémicas;
Premio Cuiner de I’Any; Premio
Josep Mercader; Innoforum; Férum
Empresa; Campeonato Nacional de
Cocteleria; Primer Concurso Nacional
de recetas asidticas Udon

ORGANIZA Forum Gastronomic
e Incatis

www.forumgastronomic.com



Con mas de 469.000 empleos directos, el sector
de la alimentaci ny las bebidas supone el 21%
de la industria manufacturera espanola

(FIAB, Federaci n de Industrias de Alimentaci ny Bebidas)

Alimentaria cumpli 40 afios y se confirm como la gran
plataforma para la exportaci n de la industria alimentaria
espafiola, asi como el escaparate de las nuevas tendencias Sal n Internacional de
de consumo y la innovaci n que caracteriza un sector cada la Alimentaci n y Bebidas
vez mas interesado en la salud y el bienestar. El sal n ge-
ner conocimiento por medio de conferencias y debates, y puso de manifiesto
el valor de la gastronomia y la restauraci n espafiolas como los aliados del
sector en la promoci n internacional de la variedad y la calidad de sus alimen-
tos y bebidas. La presentaci n serealiz através de 6 grandes areas: Multiple
Foods, Expoconser, Intervin, Intercarn, Interlact y Restaurama.
La feria atrajo a 140.000 visitantes, un 32% de ellos internacionales proce-
dentes de 157 paises, y congreg 11.200 reuniones de negocios entre expo-
sitores y 800 importadores y distribuidores de Europa, Asia, América Latina y
Estados Unidos, seleccionados e invitados directamente por la organizaci n.
Alimentaria puso de relieve la reactivaci n de la demanda nacional ante el
aumento del consumo.

25-28 abril

RECINTO Gran Via

212 edici n

SUPERFICIE 80.000 m?netos
EXPOSITORES 4.000
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES The Alimentaria
Hub; The Alimentaria Experience;
VinorumTHINK; Premios Innoval;
Barra de Aceites de Oliva
Gourmet; Espana, el pais de los
100 quesos; Supermercado Halal;
Alimentaria Solidaria.

www.alimentaria-bcn.com
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Sostenibilidad y eficacia
marcan las nuevas tendencias
en equipamiento hostelero

Hostelco se celebrd simultaneamente con el Forum Gastronomic vy el
Congreso de Restauracion Colectiva, conformando la segunda convo-
Sal n del Equipamiento catoria de la Barcelona Hosting Week. Con la presencia de 560 empre-
para la Restauraci n, sas, el 28% internacionales, ratific su liderazgo como centro de nego-
Hoteleria y Colectividades  jos y plataforma internacional de productos, conocimiento y net orking
en el ambito de la maquinaria y el equipamiento para la hosteleria.
Entre las novedades presentadas destacaron equipos de Itima generacion que in-
corporan soluciones tecnoldgicas y sistemas de In erne de las cosas para ser cada vez
mas sostenibles y eficientes. Hostelco, organizado con la colaboraci n de la Federaci n
de Fabricantes de Maquinaria para Hosteleria y Colectividades (FELAC), acogié mas
de un centenar de actividades divulgativas, asi como demostraciones de heladeria
y pasteleria a cargo de chefs internacionales. La actividad comercial puso de manifiesto
la recuperacion del sector, impulsada por la innovacion, las exportaciones y el repunte
del mercado interior favorecido por el turismo.

23-26 octubre
RECINTO Gran Via

18% edicion
SUPERFICIE 30.000 m?

EXPOSITORES 560

Barcelona Hosting Week
CARACTER Profesional
ACTIVIDADES Hostelco LAB;
demostraciones y talleres; tertulias
con profesionales; areas Fitness y
Café; premios; Campeonato Nacio-
nal de Baristas; Hostelco Awards
www.hostelco.com
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por sectores

E entos

Automoci n

El sector, incluida la contribuci n de otras actividades relaciona-
das (distribuci n, seguros, financieras, etc.), representa
el 8,7% del PIB espanol y proporciona ocupaci n a 210.000
personas. En 2016 se superaron las expectativas de fabrica-
ci n con 2.885.900 unidades, un 5,6% mas que en 2015
y de las cuales cerca del 85% se exportaron, una parte im-
portante desde las factorias del area de Barcelona.

Alo largo del afio se matricularon 1.147.007 turismos
y todoterrenos, un 10,9% mas que en 2015.

Fuente: Asociacion Nacional de Fabricantes de Automoviles y Camiones (Anfac)

Participaron cerca de 300 expositores de 10 paises
con casi medio millar de vehiculos, automoviles y

motocicletas, clasicos e histéricos y un amplio abani- Sal n Internacional del Vehiculo

co de profesionales dedicados a la comercializacion Clasico de Barcelona
de recambios, accesorios y complementos.

Destaco el Rolls-Royce Silver Ghost ‘Roi des Belges de 1911, valo-
rado en mas de un milléon de euros, que tiene su origen en un encargo de
Leopoldo Il, Rey de los Belgas, de ahi su nombre. Fabricado entre 1907
y 1925 fue el coche méas deseado, equipado y caro de su época.

La concentraci n

de vehiculos antiguos,
en la Montjuic Legends
Series, un gran aliciente
del certamen

24-27 noviembre

RECINTO Montjuic

33% edicion

SUPERFICIE 20.000 m?
EXPOSITORES 300
CARACTER P blico
ACTIVIDADES Exposiciones,
concentraciones de automoviles,
homenajes

ORGANIZA ERM Events
www.autoretro.es
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Sal n de la Moto

En 2015, las
matriculaciones de motos
crecieron en Espafia un
18,3% respecto a 2014

Asociaci n Nacional de Empresas
del Sector de Dos Ruedas (Anesdor)

En 2016, se vendieron
en Espana 2 millones de
vehiculos de ocasi n;

276.000 de ellos en Cataluina

(Estudio Federaci n Catalana
de Vehiculos a Motor (FECAVEM)
y Gremi del Motor)

El afo 2016 supuso el retorno de las motos
a Fira de Barcelona y al recinto de Montjuic.
El salon recuperd la tradicion motociclista de
la institucion y conté con la participacion de
los principales fabricantes, distribuidores e importadores de motocicletas,
ciclomotores, quads y equipamiento, accesorios y componentes. Ademas,
se celebraron demostraciones de pilotos profesionales, talleres y pruebas
dinamicas de vehiculos. El certamen conté con el apoyo de Anesdor,
la principal asociacion del sector.

15-17 abril

RECINTO Montjuic

12 edicion

SUPERFICIE 13.400 m?
EXPOSITORES 95
CARACTER P blico

ACTIVIDADES Talleres de
seguridad vial; exhibiciones de
st nty de trial, y exposicion
de motos ¢ stom
www.motohbarcelona.com

En diez dias, el Salén Ocasion vendio el 91%

de los 2.675 vehiculos expuestos por las marcas
Sal n del Vehiculo participantes. Ademas, las operaciones llevadas
Garantizado a cabo en el salén aumentaron un 12% en rela-

cion a la pasada edicion de 2015. En 2016, se
transfirieron, sobre todo, coches con una antig edad maxima de cinco
afos y con un ahorro medio de un 25% respecto a un modelo idéntico
nuevo. Los compradores se decidieron, mayoritariamente, por vehiculos
con precios que oscilaban entre los 12.000 y los 25.000 euros.

2-11 diciembre

RECINTO Montjuic

36° edicion

SUPERFICIE 21.200 m?netos
EXPOSITORES 34
CARACTER P blico

ACTIVIDADES Jornadas;
actividades familiares

www.salonocasion.com
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E entos
por sectores

Comunicaciones TIC

El sector, con mas de 32.100 empresas en Espana y en pleno
crecimiento, ha mejorado mucho los resultados en los dos |-
timos afios. El volumen de negocio fue de 97.931 millones de
euros en 2015, con un incremento del 8,5% respecto a 2014.
Hasta julio de 2016 tanto la actividad como los puestos de tra-

bajo habian aumentado considerablemente.

La facturaci n del sector, con importante presencia en Bar-
celona, proviene sobre todo de la prestacién de servicios con

el 79,6% del total.

Fuente: Informe Anual del sector TIC y Contenidos 2016

En 2016 Barcelona se

convirti en el 5° h b tecnol gico
mas importante de Europa

(Mobile World Capi al)

En su tercera edici n, el 4YFN, el principal evento inter-
nacional sobre emprendimiento digital, apost por la
estructura 3+3+3+1: tres dias, tres temas, tres compe-

ticiones. Los temas elegidos fueron las tecnologias dis-

ruptivas (22 de febrero), al In erne of Things o Internet

Encuentro de Emprendimiento
en Tecnologias M viles

de las cosas (23 de febrero) y los digi al media o medios de comunicaci n
digitales (24 de febrero). Entre los ponentes mas destacados estaban Jimmy
Wales, fundador de la Wikipedia, Dirk Ahlborn, CEO de Hyperloop, y Rich

Miner, cofundador de Android.

22-24 febrero
RECINTO Montjuic

3% edici n

SUPERFICIE 19.000 m?
EXPOSITORES 500
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES 4YFN Awards;
Founders & Investors; Pitch
the Press

ORGANIZA Barcelona Mobile
World Capital y GSM Association

www.4YFN.com
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Congreso Mundial orientado La cuarta revoluci nin-
a Soluciones loT para la Ind stria dustrial que comportara
la llegada de las tecnolo-

gias loT (In erne of Things, Internet de las cosas) a la indus-
tria qued patente en el principal certamen sobre el internet
industrial, que en su segunda edici n cont con el apoyo
de las principales asociaciones internacionales encargadas
de impulsar esta transformaci n: Industrial Internet Con-
sortium, Industrie 4.0 y la Industrial Valuechain Initiative.
Las empresas expositoras mostraron soluciones y tecnolo-
gias que ya estan transformando radicalmente la industria.

™~ efficiency operational model
‘ new services business model
ecosystem industry structures

autonomous structure of economy

24-27 octubre
RECINTO Gran Via

2% edici n
SUPERFICIE 14.000 m?
EXPOSITORES 172
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES loT Awards;
Testbed Area

www.iotsworldcongress.com
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La industria moévil generé 3,1 billones
de délares en 2016, un 4,4% del

PIB mundial y aumenté el n mero

de empleados hasta rozar los 28,5
millones en todo el mundo

G MA)

La penetracion de las tecnologias en todos los
ambitos se constatd en la 312 edicion del Mobile
World Congress, lan mero 11 en Barcelona,
que congregod a 2.200 expositores y a mas de

100.000 visitantes de 200 paises. Los earables, Evento Mundial de la Industria
monederos electrénicos, coches conectados o de' Ia_ls Comunicaciones
electrodomésticos fueron los protagonistas, junto Méviles

a los smartphones y tabletas que hasta hace
poco acaparaban la atencion en el mayor evento mundial sobre tecnologias moviles.

La presencia de empresas de sectores como la automocion, la salud, los servicios bancarios
y financieros, o los medios de comunicaci n confirm una tendencia clara: el m vil lo es todo.
Entre los ponentes destacaron por tercer afio consecutivo Mark Zuckerberg, fundador

y CEO de Facebook, y Lewis Hamilton, piloto del equipo Mercedes Petronas de Férmula 1.
El congreso de 2016 se celebrd después del anuncio de la renovacion hasta 2023 de Barce-
lona como Mobile World Capital, efectuado el mes de julio anterior por GSM Association,

la asociacion que representa los intereses del ecosistema movil.

| " Wm*M3 M+ X

v | PEE

22-25 febrero

RECINTO Gran Via

11% edicién en Barcelona
SUPERFICIE 110.000 m?netos
EXPOSITORES 2.200
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Graphene Pavilion;
Innovation City; ESL Expo
Barcelona; Garmin Healthband
Challenge; MWC Tours
ORGANIZA GSMA con la
colaboracion de Fira de Barcelona

www.mobileworldcongress.com
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Barcelona se convirtié una vez mas durante tres dias
en la capital mundial de las ciudades. Mas de 600 me-
tropolis abordaron juntas las estrategias y herramientas
disponibles para fomentar el empoderamiento de los
Cum_bre Internacion_al sobre Ciudades ciudadanos y su mayor implicacion y participacion en
Inteligentes y Soluciones Urbanas los procesos y el disefio municipal. Entre los ponentes
mas destacados estuvo Ellen MacArthur, exnavegante
britanica y principal impulsora de la economia circular; Susan Etlinger, experta en Big
Data; Parag Khanna, gur de la globalizacion y la geoestrategia; David Bollier, impul-
sor de la teoria de los comunes; y Kent Larson, director del grupo de investigacion
Changing Places en MIT Media Lab.
La edicion de 2016 se celebro junto con el primer Circular Economy European
Summit, la primera edicion de Iwater Barcelona y la European Utility Week, certamen
sobre la industria del suministro de servicios p blicos que se celebrd por primera vez
en Espa a, configurando en conjunto la Semana de la Sostenibilidad.

15-17 noviembre

RECINTO Gran Via

6% edicion

SUPERFICIE 18.000 m?
EXPOSITORES 591

CARACTER Profesional
ACTIVIDADES Circular Economy
European Summit; Global
Smart City Awards; PPP for
Cities Conference (IESE); China
Forum i Galileo 4 Mobility;
International Pneumatic Waste
Collection Association Seminar;
Womanlidertic; International Smart
Cities Cluster and Company
Projects
www.smartcityexpo.com
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El evento SAP Business
Forum del aino 2000
fue la primera reuni n
corporativa de la
multinacional alemana
en Fira de Barcelona

8-10 noviembre

RECINTO Gran Via

SUPERFICIE 35.000 m?

CARACTER Profesional
ACTIVIDADES Talleres; DemoJam;
hackathon

ORGANIZA SAP

Www.sap.com

La tecnol gica VMware
organiza anualmente
dos grandes encuentros,
uno en Estados Unidos
y otro en Europa

17-20 octubre
RECINTO Gran Via
SUPERFICIE 35.000 m?
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Grupos

de discusi n; encuentros;
demostraciones
ORGANIZA VMware
www.vmware.com

El evento, que celebr su vigési-
Mo aniversario, reuni a represen-
tantes de las principales compa-
fAfas que desarrollan tecnologias
de la informaci nvy a profesionales
de Business Intelligence, desarro-
llo web y de aplicaciones, asi como gestores de Tl y administradores
de sistemas. Se organizaron talleres especializados para profesionales
del sector Tly se cre una pagina de aterrizaje, o landing page, especi-
fica para aquellos participantes que quisieron probar las aplicaciones
de la firma alemana con el objetivo de mejorar su usabilidad.

Learning, Networking, Training

La nueva edici n de VMworld en Barcelo-
na fue uno de los eventos mas innovado-
res e importantes del sector de las tecno-
logias de la informaci n. Se desarroll con
el objetivo de acelerar la transformaci n de las empresas a través

de las soluciones de soft are mas innovadoras para la movilidad
empresarial, Data Centery Clo d. A lo largo de las tres jornadas se
celebraron mas de 300 sesiones de los 50 grupos de discusi n or-
ganizados en los que participaron mas de un millar de expertos de la
firma convocante del encuentro, VM are.
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E entos
por sectores

Construcci n
vy medio ambiente

Mientras que la edificaci n privada residencial mantuvo su
ritmo de recuperaci n, la contrataci n de obras por parte

de las administraciones cay un 32% en el afio 2016, hecho
que también afect al empleo que baj un 12,3%.

El valor de la producci n de la construcci n en Espania, en
2015, fue de 146.350,8 millones de euros, con un pequefo
incremento del 2,2% respecto al afo anterior. Sin embargo,
desde 2008, ha acumulado una disminuci n del 53,5%.
Fuente: ITEC.EUROCONSTRUCT. SEOPAN

En su 20° aniversario, Barcelona Con un aumento
Meeting Point, ademas de contar con del 15% de superficie
una importante oferta inmobiliaria, incidie ~ €XPositiva, el sal n
en el enfoque social de la vivienda con constat I? recuperas: n
inmobiliaria en Espaina
Sal n Inmobiliario Internacional |a celebracion de charlas inmobiliarias

gratuitas para el p blico general con el

fin de informar sobre los aspectos clave para comprar y vender

pisos entre particulares. En este sentido, el sal n puso de manifiesto

el buen momento por el que atravesaba el sector inmobiliario es-

panol, el noveno del mundo en volumen de negocio y el tercero de

Europa en inversion extranjera.

19-23 octubre

RECINTO Montjuic

20% edicion

SUPERFICIE 19.000 m?
EXPOSITORES 312

CARACTER Profesional y p blico

ACTIVIDADES Conferencias;
jornadas; premios

ORGANIZA Consorci de la Zona
Franca de Barcelona

www.bmpsa.com
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En su primera edici n celebrada coincidiendo con Smart

City Expo World Congress, lwater sum tres vertientes

clave en el sector del agua: la industrial, la innovadora, Sal n Internacional del
y la de conocimiento compartido para abordar la gesti n Ciclo Integral del Agua
sostenible de los recursos hidricos. Operadoras, ingenie-

rias, constructoras, entidades y empresas de 10 paises exhibieron sus pro-

ductos y servicios. En los h bs se vieron soluciones, proyectos de |+D+i,

y tecnologia aplicada al ciclo integral del agua. Y en el F rum lwater se

habl sobre resiliencia, gobernanza, financiaci nvy reutilizaci n del agua

como grandes retos.

15-17 noviembre

RECINTO Gran Via

12 edici n

SUPERFICIE 4.500 m?netos
EXPOSITORES 127
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES F rum lwater;
InnoHub; TechHub; Brokerage
event; Premios lwater; Visitas
guiadas a infraestructuras

www.iwaterbarcelona.com
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E entos
por sectores

Cultura,
educaci ny arte

En Espana hay mas de 112.000 empresas culturales que
dan trabajo a mas de medio mill n de personas. El gasto
de los hogares esparfioles en bienes y servicios culturales
es de 11.968 millones, que equivale a 260 euros/persona.
Para el curso 2016-2017, se han matriculado mas de
8.110.000 alumnos en centros no universitarios, de los cuales
el 16,4% en Catalufia. En las 82 universidades (50 p blicas
y 32 privadas) hay mas de 251.000 estudiantes con acceso
a 8.378 titulaciones.
Espana tiene una pequena cuota en el mercado mundial
del arte, el 1%: 600 millones de euros, de los cuales mas de
400 se han generado en galerias y subastas.

Fuente: Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte

Sal n Internacional del C mic con un nuevo récord de visitan-

La ediciéon de 2016 fue una de Mas de 25 actividades

las mas ambiciosas del salon, en el marco de los talleres
y clases magistrales,
orientadas a escolares

de Barcelona tes y la sensacion compartida
por la mayoria de editores de
que fue la convocatoria de recuperacion de las ventas.

Destacd la gran exposicion «Vinyetes sobre rodes» (Vifietas sobre
ruedas) y otras 12 muestras, muchas pensadas para interesar a un p bli-
co amplio y diverso. El invitado estrella fue Frank Miller, quien agoté las
900 plazas para su conferencia. Francisco Ibafiez fue homenajeado con
una gran exposicion con motivo de su 80 aniversario.

y adultos

5-8 mayo

RECINTO Montjuic
34% edicion
SUPERFICIE 60.000 m?
EXPOSITORES 171
CARACTER P blico

ACTIVIDADES Exposiciones;
talleres; premios; clases
magistrales

ORGANIZA Ficomic
ficomic.com
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11-13 noviembre

RECINTO Montjuic

38% edicion

SUPERFICIE 5.000 m?
EXPOSITORES 124

CARACTER Profesional y p blico

ACTIVIDADES Charlas; talleres de
b squeda de oro; catas de agua;
exposiciones de geologia tactil;

meteoritos, dinosaurios; Concurso

de dibujo; Premios
WWwW.expominer.com

7-8 marzo

RECINTO Montjuic

8% edicion
SUPERFICIE 5.600 m?
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Conferencias
plenarias; mesas redondas;
sesiones especiales

ORGANIZA Cl ster Edutech
https://itworldedu.cat

Expominer cerrd su nueva edicion consolidan-

dose como una de las mas relevantes exposi-

ciones europeas de fésiles, minerales y joyeria. Exposici n de Minerales,
El salén se centrd en el «agua» como protago- F siles y Joyeria

nista de las actividades y de diversas charlas

cientificas, inauguradas por el presidente del Centro Superior de
Investigaciones Cientificas (CSIC), Emilio Lora-Tamayo, que atraje-

ron a mas de 400 personas. La presencia de expertos y de un im-

portante n mero de alumnos de primaria y secundaria consolidaron

el evento como una s lida plataforma de divulgaci n cientifica.

Bajo el lema «Escuelas digitalmente compe-

tentes», el congreso de referencia del sector

TIC de la educacion, organizado por el cl ster Innovating in Education
Edutech y Eurecat, tuvo lugar por segunda

vez en Fira.

Presentd novedades tecnoldgicas, experiencias educativas y
aplicaciones innovadoras de la tecnologia que se pueden imple-
mentar en el dia a dia de los centros escolares con el objetivo de
mejorar la formacion de los alumnos. Los ponentes destacaron el
cambio de paradigma que las nuevas tecnologias suponen para
el sistema educativo actual.
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En un ambiente de recuperacion de la acti- Un tercio de las

vidad, Liber mostré novedades editoriales,

Feria Internacional Modelos de negocio y oportunidades para el del sector editorial

del Libro sector editorial en ambitos ligados a la digitali-

espanol tienen
su origen en Liber

zacion, comercializacion e internacionalizacion.
Con un 25% de visitantes extranjeros, el saléon generd exportaciones
por valor de mas de 120 millones de euros. A través de sus jornadas,
Liber constituye el principal foro de reflexi n sobre las inquietudes del
mundo del libro. Los escritores Juan Marsé y Beatriz de Moura fueron

premiados en esta edicion.

12-14 octubre
RECINTO Gran Via

34% edicion
SUPERFICIE 14.000 m?
EXPOSITORES 346
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Jornadas
profesionales; Zona digital, zona
apps y zona del autor; misiones
inversas; Premios Liber

www.liber.es

El manga, el anime, los videojuegos, Es el evento sobre
lam sica, la gastronomia y la cultura ¢ mics japoneses
Sal n del Manga y del Anime japonesa en general suscitan un cre- mas importante

de Barcelona ciente interés, por lo que el salén ba-

de Espana

ti nuevamente récords de superficie
y visitantes. Al éxito de la convocatoria contribuy6 la calidad de los
autores invitados: las escritoras Banana Yoshimoto y Mitsuyo Kakuta;
los dibujantes Junji Ito y Toshio Maeda; Hidenori Kusaka y Satoshi
Yamamoto, de «Pokémon»; el creador de «Yo-kai Watch», Akihiro

Hino; y el equipo de la pelicula «One Piece Gold».

i # SalonMangaYOKAI
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29 octubre — 1 noviembre
RECINTO Montjuic

22% edicion

SUPERFICIE 70.000 m?
EXPOSITORES 189
CARACTER P blico

ACTIVIDADES Exposiciones;
m sica; gastronomia japonesa;
proyecciones

ORGANIZA Ficomic
www.ficomic.com

exportaciones anuales



Ciencias de la salud,
ciencias sociales y juridicas,
en el centro de interés

de los estudiantes

El Salé de 'Ensenyament volvié a ser una de las grandes
citas del ambito educativo en Catalufia con una impor-
tante oferta orientada a los alumnos de estudios univer-
sitarios, de otros estudios superiores y complementarios,
formacion profesional, idiomas, centros de bachillerato
y servicios para la educacion. Sal de I'Ensenyament y Futura
Los visitantes mostraron mucho interés por las cien-
cias biomédicas, veterinaria, informatica, educacion infantil y primaria, y formaciéon pro-
fesional industrial, asi como por los ciclos relacionados con sanidad, administracion y
finan as, comercio y marketing.
En cuanto al salén de los cursos de los masters y postgrados, Futura, la atencion de los
asistentes se centro en los estudios de ciencias de la salud y ciencias sociales y juridicas.
La Semana de la Formacion y el Trabajo conté con la colaboracion de los departamen-
tos de Educacion y Empresa y Conocimiento de la Generalitat, que participd mediante la
Secretaria de Universidades e Investigacion. También se celebro la 12 Feria Internacional
de Empresas Simuladas.

27% edicién Ensenyament 132 edicion Futura

9-13 marzo 11-12 marzo

RECINTO Montjuic RECINTO Montjuic
EXPOSITORES 182 EXPOSITORES 60

CARACTER P blico CARACTER P blico
SUPERFICIE 26.000 m? SUPERFICIE 5.000 m?2
ACTIVIDADES Férum de ACTIVIDADES Servicio de
Orientacion Universitaria- asesoramiento; Speake co ne

Aula de Actividades; Espacio y conferencias
Multimedia y Espacio Ciencia  \www.salofutura.com

www.ensenyament.com
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Soénar reunié de nuevo a los artistas mas consolidados y al talento emergente

en todos los terrenos de la produccion musical y audiovisual. Sénar de Dia
Festival de M sica, continud localizandose en Montjuic, con conciertos, sho casesy Sénar+D,
Creatividad y Tecnologia mientras que los grandes sho s de Sénar de Noche se celebraron en Gran

Via. En total congregd a unos 115.000 asistentes.

El festival estuvo marcado por los grandes sho s de James Blake, Anohni, Jean-Michel
Jarre, Flume o Richie Hawtin, los ritmos urbanos de Skepta, Lady Leshurr o Stormzy vy la di-
versidad ritmica y melddica latinoamericana y africana de Nicola Cruz, Las Hermanas, Mikael
Seifu o Ata Kak, entre otras muchas propuestas. Sénar+D avanzé hacia la consolidacion
de su formato congresual y se posiciona como un nuevo canal de actividad de Sénar al reunir
a mas de 4.700 profesionales y entidades del mundo de la cultura, la tecnologia, la ciencia

y la educacion procedentes de 60 paises.

- A A ™ -
. b

16-18 junio

RECINTO Montjuic y Gran Via
SUPERFICIE 70.000 m?
EXPOSITORES 45

CARACTER P blico y Profesional
ACTIVIDADES Concerts y Sénar+D
ORGANIZA Advanced Music SL
www.sonar.es

Artistas del Magreb, el nuevo cine chino, la residencia de artistas
Swab House y una seccion de comisariado independiente, entre las
Feria Internacional de novedades de la Feria Internacional de Arte Contemporaneo de Bar-
Arte Contemporaneo celona, que conté con la participacion de 73 galerias de 25 paises
de Barcelona con la obra de un centenar de artistas. Destaca una vez mas el pro-
grama MYFAF con la participacion de cuatro galerias de arte contem-
poraneo con menos de dos afos de existencia que no han participado en ninguna
feria internacional, todas ellas presentaron artistas nacidos a partir de 1975.
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29 de septiembre — 2 de octubre
RECINTO Montjuic

97 edicion

SUPERFICIE 2.800 m? netos
EXPOSITORES 73

CARACTER P blico

ACTIVIDADES Conciertos;
performances; talleres;
presentaciones; propuestas
gastronémicas; cocteleria;
premios

ORGANIZA Diez-Cascoén
Arquitectos

http://swab.es



E entos
por sectores

Industria  equipo

La producci n industrial espafiola creci el 1,6% en 2016,
sumando tres afnos consecutivos de incrementos. La excep-
ci n fue la energia, con una caida interanual del 0,9 %.

Las economias avanzadas se enfrentan al reto de la cuar-
ta revoluci n industrial, o industria 4.0, que comporta fabri-
cas «inteligentes» (smar fac ories), digitalizaci n, rob tica
e inteligencia industrial (con el Internet de las cosas). Para
esta transformaci n la industria espafnola debe abordar el
incremento de la competitividad, la inversi n en 14D y nuevas
tecnologias y la formaci n de capital humano.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE), Informe Caixa Bank Research

Mostro las Itimas tendencias

del sector en todas las etapas

de ideacion, produccion y dis- Exposici ny congreso

tribucion mediante la presenta- de productos cosméticos

cion de nuevos productos y ser-

vicios, equipamiento y maquinaria de ensayo e inspeccion, equipos

de laboratorio y analisis, proveedores y empresas de procesamiento,
Se suma a la serie envasado y etiquetado.
de eventos Formulating Un completo programa de conferencias y seminarios contribuyé
Cosmetics & Making . ) . . . . .
Cosmetics que han a divulgar las investigaciones mas avanzadas en ingredientes y tex-
obtenido un gran éxito en  turas, as como las nuevas técnicas para aumentar la eficiencia y la
Italia y en el Reino Unido productividad en la fabricacion de productos cosméticos.

28-29 septiembre
RECINTO Montjuic

12 edicion

SUPERFICIE 5.600 m?
EXPOSITORES 75
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Conferencias;
seminarios

ORGANIZA Sociedad Espafiola
de Quimicos Cosmeéticos (SEQC)

www.cosmetorium.es
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Espa a es el 5° mercado
farmacéutico mas importante
de Europa y crea 37.000 empleos
(CP )

La feria lider de la industria farmacéutica celebro

por primera vez su convocatoria mundial de 2016

en Fira de Barcelona y o hizo batiendo récords con

42.000 visitantes, el 80% internacional de 156 paises,
Feria Internacional de y 2.500 empresas expositoras que ocuparon todo
ingredientesiFarmacsuticos el recinto de Gran Via. Presentd las Itimas tendencias

en ingredientes, excipientes, productos quimicos,
servicios, equipos, maquinaria, tecnologia y soluciones para la manipulacion y embalaje
de medicamentos.

Registré una intensa actividad comercial con 120.000 contactos realizados a través
de la plataforma nline Live Pharma Connect (servicio para buscar y contactar). Ademas
de la zona de exposicion, el salén, que estimd un impacto econémico sobre la ciudad de
150 millones de euros, contd con un destacado programa congresual en el que partici-
paron 47 ponentes de primer nivel para analizar los Itimos avances del mercado farma-
céutico, asi como una zona sobre innovacion en la que se desarrollaron 69.000 sesiones.

 — ~

" = .,T\Swissﬂo * Temm

Seal® |

4-6 octubre

RECINTO Gran Via

27% edicion

SUPERFICIE 83.700 m? netos
EXPOSITORES 2.582

CARACTER Profesional
ACTIVIDADES Cphl Pharma
Awards; conferencias; reuniones
de negocio

ORGANIZA UBM EMEA

www.cphi.com
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15-17 noviembre

RECINTO Gran Via

5% edicion

1% en Fira de Barcelona
SUPERFICIE 42.000 m?
EXPOSITORES 550

CARACTER Profesional
ACTIVIDADES Energy Revolution
Europe; Intelligent Buildings
Europe; Initiate!

ORGANIZA Synergy Events
www.european-utility-week.com

21-22 abril

RECINTO Gran Via

12 edicion en Fira de Barcelona
SUPERFICIE 7.000 m?netos
EXPOSITORES 56

CARACTER Profesional
ACTIVIDADES Encuentros; debates
ORGANIZA Recycling Times Media
www.rtmworld.com

En tan solo cuatro ediciones, la European
Utility Week se ha consolidado como uno
de los eventos de referencia en el sector
del abastecimiento y suministro de servi-

cios p blicos: electricidad, gas y agua.

Energia y Gestion de Recursos

En su quinta edicion, la primera celebra-

da en Espanfia, el certamen, que cubre toda la cadena de valor de

la generacion, transporte y gestion de recursos, abridé su campo

de cobertura a nuevas tematicas como, por ejemplo, el Internet de las
cosas, la ciberseguridad, las soluciones smar y la gestion de datos.

Present6 las  Itimas tenden-
cias de mercado, soluciones
tecnolégicas y nuevas nor-
mativas en el campo de los
consumibles de impresion.
El evento, el nico en Euro-
pa dedicado a este sector,

Feria de Consumibles de Equipos
de Impresion

reunié a los principales fabricantes y distribuidores del mercado, proveedores
de recambios y franquicias de recarga de cartuchos de tinta. Ademas de la
exposicion, durante su celebracion tuvieron lugar encuentros y debates sobre

el futuro de esta industria.
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Uno de los padres de Internet,
el cientifico Vinton Cerf,
particip como ponente

La primera edici n de IN(BD)USTRY puso de manifiesto
que la llamada cuarta revoluci n industrial protago-
F rum Global de Manufactura nizada por la fabricaci n aditiva y la digitalizaci n de
Aditiva y Avanzada los procesos productivos es una realidad y sirvi para
mostrar las aplicaciones actuales y los retos de futuro
de esta tecnologia en @mbitos como la arquitectura, la automoci n, la salud
y los productos de consumo, asi como para favorecer los contactos de ne-
gocio entre empresas y usuarios finales.
IN(BD)USTRY cont con mas de un centenar de prestigiosos ponentes
y con una muestra muy representativa del ecosistema econ mico y social
nacido como consecuencia del uso de la impresi n 3D. El certamen mos-
tr el enorme potencial de la comunidad make , el usuario final, en la zona
Maker Pro, con la presencia de mas de 60 proyectos, mientras que en la
zona de exposici n participaron empresas lideres en la fabricaci n de este
tipo de impresoras como HP, Renishaw, Hofman o Arburg.

HP Jet Fusion 3D Printer

21-23 junio

RECINTO Montjuic

1% edici n

SUPERFICIE 5.000 m?netos
EXPOSITORES 40
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Open Innovation
Marketplace; Call for Best
Solutions; In(3D)ustry Awards

www.in3dustry.com
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Evento lider del sector en
Espaia y el mas importante
del sur de Europa

En esta edici n se apost por la innova- Sal n Internacional de la Logistica
ci ny lalogistica inteligente. En la zona y de la Manutenci n
de exposici n, las areas SIL Smart &
Innovation y SIL Smart Logistics & Mobility presentaron productos,
servicios y soluciones innovadoras que integran las nuevas tecnologias
para modernizar las cadenas de suministro y transporte para que sean
m s flexibles, sostenibles y eficientes.
Se celebraron eventos como el Congreso Internacional del SIL 2016
y la Cumbre Latinoamericana de Logistica y Transporte, entre otros.

e |

7-9 junio
RECINTO Montjuic ROAD & RAIL AIR & SEA
18% edici n e

SUPERFICIE 22.000 m?
EXPOSITORES 540
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Premios;
exposiciones; congresos;
encuentros

ORGANIZA Consorcio de la Zona
Franca

www.silbcn.com
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E entos
por sectores

Moda hogar

Las ventas del sector de la moda, en el ambito mundial,
alcanzaron en 2016 los 2,4 billones de d lares. En la UE se
facturaron cerca de 312.000 millones de euros, por encima
de Estados Unidos y China. La industria espa ola de la moda
significa el 2,8% del PIB y el 4,3% de los puestos de trabajo.
En Espafia hay 7.675 empresas del sector textil-confecci n
que ocupan 131.000 personas con un volumen de negocio
de 10.128 millones de euros, unas exportaciones de 13.759
millones de euros y unas importaciones de 18.176 millones.
Fuente: Moda.es, McKinsey, CITYC

Sal n Europeo de la Industria Present las tendencias otofio/invierno Cada ano se venden
y Tendencies del Denim 2017-2018 de 95 expositores de 23 en el mundo 2.000
paises, reuniendo a la élite mundial de millones de prendas

.. ) confeccionadas con
los productores y compradores de tejidos, fibras, tecnolog a, acabados y denim :

accesorios del denim. Espana es el primer productor europeo con 150 millo-  (Denim by Premi re Vision)
nes de metros de denim al afio, y el segundo mayor consumidor de prendas

tejanas —tras Alemania— con 88 millones de articulos adquiridos en 2015

(1,8 por persona). El sector mueve 50.000 millones de euros anuales en el

mundo y 621 millones en Espana.

18-19 mayo

RECINTO Montjuic

18% edici n (5% en Fira de
Barcelona)

SUPERFICIE 19.000 m?
EXPOSITORES 95

CARACTER Profesional
ACTIVIDADES Denim Ville, espacio
de presentaci n de tendencias;
Taller de customizaci n; «Denim
Trend Tasting» y «Denim Smart
Conversation»; seminarios con
expertos del sector; «Beautifying
the performance», masterclass a
cargo de Calik Denim; exposici n
de «bib overall» y una exposici n
homenaje al denim japonés
ORGANIZA Denim Premiere Vision
www.denimpremierevision.com
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La nueva edici n cont con la presencia de las
grandes firmas nacionales y disefiadores de fama
internacional, como la israeli Galia Lahav o el
indio-estadounidense Naeem Khan. Con 21 marcas
lideres en la pasarela y 260 expositores, la mitad
internacionales, reuni 16.000 visitantes, el 60% ex-
tranjeros, ratificandose como s lida plataforma global del sector de la moda bridal.
Para reforzar su vertiente divulgativa, el sal n encarg el estudio Millennial
Brides, nacer en los 80, casarse hoy al profesor del lese José Luis Nueno. Los
resultados confirmaron que, gracias a la internacionalizaci n, Espafia es uno de
los lideres mundiales en moda nupcial y ya ocupa el segundo lugar en el ranking
de mercados exportadores del sector. Hoy sus retos consisten en abrir nuevas vias
de negocio en todo el mundo y en adaptarse a las demandas de los millennials, la
generaci n que marcara en los pr ximos anos las tendencias del universo nupcial.

Sal ny Pasarela de la Moda Nupcial

26 abril — 1 mayo
RECINTO Montjuic

26% edici n
SUPERFICIE 30.000 m?

EXPOSITORES 260 / Firmas en la
pasarela 21

CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Desfiles; exposici n
fotogréfica «Vogue Novias»;
Exposici n de Pedro Rodriguez;
Encuentro sectorial «Barcelona
Wedding Summit»; Exposici n
«Per dir que sf»
www.barcelonabridalweek.com
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El Salén Internacional del Regalo y Articulos
para el Hogar, reafirm su condici n de re-
ferente sectorial para el pequefio y mediano
comercio presentando dos ediciones con mas

Salén Internacional del Regalo empresas, sectores y actividades.

y los Articulos para el Hogar

El sector de joyeria

y relojeria de Expohogar
doblé el n mero

de expositores

23-26 enero (Edicién Primavera)

17-20 septiembre (Edicion Otofio)

RECINTO Montjuic
55%y 56% edicion

SUPERFICIE 11.000 m?y 18.000 m?

EXPOSITORES 130y 212
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES SEE Special
Expert Event con talleres,
demostraciones y conferencias
sobre escaparatismo,
merchandi ing, comunicacion
visual, arte floral y empaquetado
de regalo

www.expohogar.com

El coste medio de
una boda en Espana
es de 16.534 euros
(Federaci n de Usuarios
Consumidores
Independientes FUCI)

12-13 noviembre

RECINTO Montjuic

24% edicion

SUPERFICIE 2.400 m? netos
EXPOSITORES 130
CARACTER P blico

ACTIVIDADES Desfiles; charlas;
actuaciones

ORGANIZA Sinergia Events
www.mibodabcn.com

En la edicién de otofo, volvié a incorporar
el sector de joyeria y relojeria, denominado
BCNJoya, que doblé el n mero de expositores con respecto al 2015. El foro
SEE Special Expert Event acogié las ponencias de 15 expertos en isual
merchandising, escaparatismo y comunicacion, asi como demostraciones de
arte floral y empaquetado de regalo que reunieron a mas de 700 asistentes.

Con un incremento del 15% de visitantes res-

pecto a la edicion anterior, sobretodo parejas
Organiza la Boda de novios, todas las previsiones se vieron supe-
Perfecta radas. Visitantes y empresas expositoras confir-

maron los buenos contactos realizados durante
el salén, tanto en el ambito de la moda nupcial como en los de belleza, ocio,
fotografia y video, gastronomia, agencias de viajes y organizadores. Todo
ello con el objetivo de presentar novedades y de ofrecer soluciones para
uno de los dias mas importantes en la vida de las personas.
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E entos
por sectores

El evento se celebra
tambi n en Sao

Paulo, Melbourne,
Johannesburgo, Hong
Kong y Columbus (Ohio)

23-25 septiembre

RECINTO Gran Via

1% edicion en Fira de Barcelona
SUPERFICIE 6.500 m? netos
EXPOSITORES 140

CARACTER P blico
ACTIVIDADES Campeonatos;
conferencias; exhibiciones
ORGANIZA ACE Arnold Classic
Europe
www.arnoldsportsfestival.com

Salud Dbienestar

En Espana hay 3.006 centros de salud, 10.116 consultorios
locales y 791 hospitales con cerca de 159.000 camas, equiva-
lente a 1,8 hospitales por cada 100.000 habitantes. De cada
10 hospitales, cuatro son p blicos y seis son privados, pero
la ratio se invierte en relaci n con las camas: de cada diez,
siete son p blicos y tres, privados. Un total de 112.500 médi-
cos ejercen en el Sistema Nacional de Salud.

La preocupacion por el bienestar y la salud se ha gene-
ralizado durante los Itimos afios y supera los limites de
un mercado considerado tradicional. El ano 2015, el n mero
de start ps de eHealth en Espafa se increment un 53%
respecto al ano anterior.

Fuente: Ministerio de Sanidad

Evento de referencia para los

amantes del deporte, el fisioc It -

rismo y el Fi ness. Un gran atractivo

fue la presencia de su fundador,

el atleta, actor y exgobernador Fisioculturismo y Fi ness
norteamericano, Arnold Schwarze-

negger, que participdé en un encuentro con seguidores.

Acogio actividades relacionadas con mas de 40 disciplinas, entre
las cuales destaca el Campeonato de Bodybuilding y Fitness Amateur
y el Campeonato Profesional de Bodybuilding Masculino y Fitness
Home. Contd con zona de exposicién de nutricion, ropa deportiva,
equipos de entrenamiento, belleza y complementos.
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El salon dedicado al mundo de la El primer ano de vida
maternidad y la puericultura se con-  de un hijo puede costar
2.000 euros, solo en
gastos basicos

(Re ista Idealo)

Salén de la Futura Madre, solid6 un afo mas como la cita de
Bebé y Nuevas Familias referencia del sector. En esta edi-
cion, se mostraron nuevos produc-
tos, servicios y tendencias en mobiliario infantil, bafieras, tronas, articulos
de paseo, alimentacion, etc., poniendo especial énfasis en las novedades
tecnolégicas aplicadas al mundo del bebé. Se organizaron, asimismo, dife-
rentes actividades como sesiones de masajes para bebés, juegos infantiles,
charlas de blogueras, talleres y la pasarela Barcelona Fashion Walking.

21-22 noviembre
RECINTO Montjuic

172 edicioén (4% en Fira de
Barcelona)

SUPERFICIE 13.500 m?
EXPOSITORES 90
CARACTER P blico

ACTIVIDADES Charlas; pasarela de
moda; talleres; masaje infantil

ORGANIZA Feria Bebé, SL
www.bebesmamas.com

Expo Sports, salén dedicado al mundo Zurich Maraté Barcelona
del r nning, el traily el triatlén, tuvo lugar ~ ocupa la 217 posicion

Feria de los Deportes Outdoor € rpismo fin de semana de Ia,ZuriC,h Ma- :‘e“:g:égg:ez' :u;nero
raté Barcelona, que congregé a mas de P P

20.000 corredores. Se trata de una de las ferias del deporte mas importantes

de Espafia, cita indispensable para los seguidores de estas disciplinas. Se

presentaron novedades de las principales marcas, fabricantes y distribuido-

res de productos y material deportivo. El certamen organizé, ademas, confe-

rencias a cargo de médicos, fisioterapeutas y psic logos.

11-12 marzo

RECINTO Montjuic

3% edicion

SUPERFICIE 12.000 m? netos
EXPOSITORES 150
CARACTER P Dblico

ACTIVIDADES Presentaciones;
encuentros; conferencias;
animaciones

ORGANIZA Zurich Marat6 de
Barcelona

www. zurichmaratobarcelona.es
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El congreso més importante del mundo sobre las enferme- The International
dades hepéticas atrajo a mas de 10.000 expertos de todo Liver Congress
el mundo del ambito médico y sanitario: hepatologia, gas-

troenterologia, medicina interna, biologia celular, cirugia de trasplante, en-

fermedades infecciosas, microbiologia y virologia, farmacologia, patologia

y radiologia e imagen. Destacd su reconocido programa congresual con

simposios, talleres y seminarios para dar a conocer las Itimas investiga-

ciones en la prevencion, deteccion y tratamiento de este tipo de patologias.

Una de las mas frecuentes es la hepatitis viral (tipo A, B, C, Dy E), que cau-

sa la muerte de cerca de 1,4 millones de personas cada afio.

La EASL se fund en 1966
en Alemania, inspirada en
la Asociaci n Americana
para el Estudio de las
Enfermedades del Higado
(AASLD) creada en 1949

IRES

AT WL | GET A AN EAEL MEME 13-17 abril

i RECINTO Gran Via

512 edicion

SUPERFICIE 2.000 m? netos
EXPOSITORES 65
CARACTER Profesional

ORGANIZA Congrex Suiza —
European Society for the Study
of the Liver

www.easl.eu

La Sociedad Internacional de Biologia de Conferencia Internacional
Sistemas (ISSB), de nueva creacion, es un sobre Biologia de Sistemas
ambito de discusi n cientifica y servicios

para esta rama de las ciencias naturales que estudia las interacciones complejas

en los sistemas biol gicos. La ISSB ayuda a coordinar a los cientificos y a fomen-

tar el caracter interdisciplinario de la especialidad, que incluye también matema-

ticos, fisicos, ingenieros y otros profesionales. En la Conferencia Anual Internacio-

nal sobre Biologia de Sistemas (ICSB), celebrada en el Palacio de Congresos,

se organizaron simposios, talleres y programas educativos sobre este ambito.

La primera Conferencia
Internacional sobre Biologia
de Sistemas se celebr

en 2000 en Tokio

16-20 septiembre
RECINTO Montjuic
172 edicién (1* en Fira de
Barcelona) ES

CARACTER Profesional ""IIC?B%F? 17j‘

ORGANIZA Sociedad Internacional oy bbb B S
de Biologia de Sistemas -

www.icbhs2016barcelona.org
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Profesionales de més de 80 compafiias de toda la
cadena de valor de la producci n animal proceden-
tes de paises como Alemania, Francia, Argentina o
Chile tomaron parte en la primera jornada Livestock

F rum sobre Sanidad Animal Forum Networking Day sobre salud animal y segu-

WHERE MARKETS
MEET THE FURIR®

The

12-14 mayo

RECINTO Montjuic

2% edici n
SUPERFICIE 5.600 m?
CARACTER Profesional

ORGANIZA SEUD (Society
of Endometriosis and Uterine
Disorders)

http://seud.org

ridad alimentaria que organiz Fira de Barcelona
con la colaboraci n del Ministerio de Alimentaci n, Agricultura y Medio
Ambiente (Magrama), el Departamento de Agricultura de la Generalitat
de Catalunya y la Comisi n Europea, y cuenta con el apoyo de las princi-
pales asociaciones sectoriales.

LIVESTOCK
FORUM

NETWORKING DAY

10 mayo

RECINTO Gran Via

1% edici n

SUPERFICIE 6.000 m?
EXPOSITORES 30
CARACTER Profesional
www.livestockforum.com

Especialistas de 75 paises

participaron en este congre-
Congreso de la Sociedad de so de caréacter internacional
Endometriosis y Trastornos Uterinos sobre enfermedades uteri-

nas. En el programa cien-
tifico se abordaron los  ltimos avances clinicos e investigaciones para
el diagn stico y tratamiento de estas patologias como la endometriosis,
adenomiosis, fibroides uterinos, pdlipos y malformaciones, entre otras.
También incluy una sesi n de cirugia en directo en la cual los asisten-
tes pudieron preguntar directamente a los cirujanos.
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El dolor lumbar afecta
en Espana al 18,6% de
la poblaci n, seguido
de la hipertensi n,

la artrosis y la artritis
( ER)

Expertos nacionales e internacionales congreso SE R

se dieron cita en este congreso donde se

presentaron las novedades en diagndstico Congreso de la Sociedad

y tratamiento de las méas de 250 enfer- Espaiola de Reumatologia
medades reumaticas que existen y que

afectan a casi 11 millones de espafioles. Se organizaron mesas redondas, sim-
posios, talleres y reuniones en las que se analizaron todos los ambitos de esta
especialidad: desde las patologias nucleares (artritis reumatoide, autoinmunes
sistémicas, osteoporosis, artrosis, etc.) a la fibromialgia o las infecciones mus-
culoesqueléticas.

18-21 mayo

RECINTO Montjuic

42% edicion
SUPERFICIE 5.600 m?
EXPOSITORES 100
CARACTER Profesional

ORGANIZA Uniontours — Sociedad
Espafiola de Reumatologia

www.ser.es

El salén, que coincide con la Carrera de 5por Woma“

la Mujer, celebré una nueva edicion que

ofrecié una amplia oferta relacionada con Barcelona

el deporte, la salud y la belleza, ademas de Feria de la Salud, el Deporte
actividades vy talleres, entre los que des- y la Mujer

tac el festival Superfitness Barcelona con

modalidades de bodybalance, sh bam, bodyattack'y bodycombat. La carrera, con sa-
lida y llegada en Montjuic, de casi 8 kilometros, volvio a batir el récord de participantes
ya que contd con 29.000 corredoras, 2.000 mas que en 2015. Uno de los objetivos

de la prueba es concienciar a la poblacién sobre la importancia de la prevencion del
cancer de mama, ademas de introducir a la mujer en el mundo del deporte saludable.

Concienciar sobre
la prevenci n
del cancer de

mama, un objetivo  3° edicion

prioritario SUPERFICIE 27.700 m?
EXPOSITORES 35
CARACTER P blico
ACTIVIDADES Talleres; formacion

ORGANIZA Motorpress Ibérica —
Sport Life

www.feriasportwoman.es

5-6 noviembre
RECINTO Montjuic
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E entos
por sectores

Ser icios a las empresas

En las economias desarrolladas, los servicios a las empresas
han crecido mucho y de forma continuada desde mediados
de los noventa. Se trata de la prestaci n de servicios no
financieros a otras empresas y organizaciones, privadas o
p blicas, que complementan o sustituyen funciones internas.
Engloban actividades como consultoria, recursos huma-
nos, informatica, aplicaciones tecnoldgicas, marketing, etc.
Ademas de repercutir en la competitividad de las empresas
usuarias, inciden positivamente en la creacién de empleo.

Fuente: Barcelona Activa

El salébn eShow acogié mas de 200

conferencias y actividades sobre
Feria y Congreso del Comercio negocios digitales y comercio elec-
Electr nico y Negocios online trénico. Se analizé la puesta a punto

de unatienda nline, estrategias de
venta y fidelizaci n, logistica y servicio de entrega, soluciones tecnol gicas
para optimizar la experiencia de usuario, seguridad en los pagos, asi como
tendencias en marketing digital y mévil. Los premios del salon reconocieron
al creador de Lets Bonus y cofundador de Wallapop, Miguel Vicente, como
personalidad digital del afio.

#TransformingligitalCompanies El 74% de los internautas

espanoles realiza compras
por Internet
(IAB S ain/ Elogia)

16-17 marzo

RECINTO Montjuic

24% edicion

SUPERFICIE 13.400 m?
EXPOSITORES 141

CARACTER P blico y profesional

ACTIVIDADES Conferencias;
eCoffees con expertos; eAwards

ORGANIZA The EWorld Team SL
www.the-eshow.com
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Cambio de tendencia:
se emprende m s por oportunidad
que por necesidad

Bizbarcelona by Barcelona Activa estrend el espacio
BizEconomiaSocial en el que se dieron a conocer
propuestas relacionadas con la economia social, Soluciones para Pymes
cooperativa y colaborativa. Esta nueva area se sumo y Emprendedores
a Bizemprén, destinada al fomento del emprendimien-
to, y a Bizpimes, con una oferta especifica para promover el crecimiento de
las pequefias y medianas empresas. Se abrié también la zona Bizfranquicias
en la que 60 ensefas buscaban ampliar su red comercial en el mercado catalan.
Con este disefio y mas de 300 actividades de conocimiento, net orking,
financiacion y asesoramiento, el evento conectd con un mayor n mero de
personas y logro el objetivo de visualizar y dinamizar el tejido empresarial
y la actividad emprendedora de Barcelona y Catalufia.
El salon esta promovido por el Ayuntamiento de Barcelona, Barcelona
Activa, la Generalitat de Catalunya, CaixaBank, la Diputacion de Barcelona,
PIMEC y la Camara de Comercio de Barcelona.

b’Z €conomiasocial , 4

bbb b A
\mnpulsant \dees 2o
(.mlunymwleﬁ.qencmal RECINTO MOﬂtJU'I'C
67 edicion

SUPERFICIE 6.000 m? netos
EXPOSITORES 86
CARACTER Profesional y p blico

ACTIVIDADES Conferencias y
talleres; espacios de net orking
y asesoramiento; Mercado de
financiacion; Mercado de Trabajo

www.bizbarcelona.com

ACTIVIDAD EN LOS RECINTOS — 81



E entos
por sectores

Turismo 0cio

Espa a es el tercer destino turistico mundial, por detras

de Francia y Estados Unidos. El sector aporta cerca del 11%
del PIB. De hecho, servicios, turismo y exportaciones son

los pilares en los cuales se sustenta la economia en la salida
de la crisis.

Durante 2016 Espafa recibi 75,3 millones de turistas
internacionales, un 9,9% mas que el afo anterior, con un
desembolso global de 77.000 millones de euros. El gasto
medio por turista fue de 1.023 euros.

Catalufia fue nuevamente el principal destino de turismo
extranjero, con 17 millones, el 22,5% del total.

Fuente: Ministerio de Turismo

Los videojuegos encontraron el hébitat perfecto en Bar-
celona Games World. La primera ediciéon del certamen
organizado por la Asociacion Espafiola de Videojuegos
(AEVI) y Fira presento las principales marcas de la in-
dustria, mas de 70 novedades y un area profesional que
reunié a inversores, editores y desarrolladores. El salén
agoto las entradas disponibles y congregd mitos del sec-
tor como, por ejemplo, Katsuhiro Harada, padre de Tekken; Hajime Tabata,
director de Final Fantasy XV; y Charles Martinet, voz del popular Mario Bros.

Sal n del Videojuego
y el Entretenimiento Digital

En Espafia hay 15 millones
de videojugadores que
dedican 6,2 horas a la
semana a jugar

(AE 1)

6-9 octubre

RECINTO Montjuic

1% edicion

SUPERFICIE 50.000 m?
EXPOSITORES 155

CARACTER Profesional y p blico

ACTIVIDADES Co-Op Business
Zone; RetroBarcelona;
Competiciones profesionales;
Games Party

www.barcelonagamesworld.com
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Chefs con estrella
Michelin, como Nandu
Jubany o Fina Puigdevall,
cocinaron un arroz
solidario

15-17 abril

RECINTO Montjuic

2% edicion (24° como SITC)
SUPERFICIE 19.100 m?
EXPOSITORES 180
CARACTER P blico

ACTIVIDADES Espacio de
degustaciones B-Delicious;
danzas; actuaciones

www.b-travel.com

Los vehiculos cumplian
la normativa Euro 6 de
limitaci n de emisiones
de gases contaminantes

En su segunda renovada edicion, B-Travel
dio un paso mas en su modelo de salén
orientado al turismo de experiencias creando
nuevas zonas de ambientacion y mas activi-
dades | dicas para sentir las emociones del
viaje sin salir de la feria (actuaciones musicales, danzas, degustacio-
nes, etc.). Con la oferta de todas las comunidades auténomas y cerca
de 50 paises y regiones del mundo, las propuestas de turismo familiar
y las relacionadas con la gastronomia y la cultura, asi como los viajes
a destinos exaticos, fueron las mas solicitadas por los visitantes.

El nuevo Sal n
de Turismo

El Salén Internacional del Caravaning
confirm su condici n de evento de
referencia y dinamizador del sector.
A lo largo de los nueve dias de ce-
lebracion, el certamen registré un
incremento de las ventas del 35% en relacion con la  ltima edicion de
2014. Asi, las operaciones registradas en el salon supusieron para mu-
chos expositores el 45% de las ventas previstas para todo el gjercicio.
Los buenos resultados contribuyeron de manera destacada a la re-
cuperacion que el sector del caravaning en Espafa ha iniciado este afio.

Sal n Internacional de las
Caravanas y Autocaravanas

15-23 octubre

RECINTO Gran Via

32% edicion

SUPERFICIE 24.000 m?
EXPOSITORES 103

CARACTER Profesional y p blico
ACTIVIDADES Gastrovaning, con
puestos de s ree food; Caravaning
Kids; Travelvaning, zona de
intercambio de experiencias entre
caravanistas; Campervaning,
exhibicion de furgonetas camper;
XVII Encuentro de Empresarios del
camping y el caravaning; Il Noche
del Caravaning
www.saloncaravaning.com
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Los parques de atracciones se reunieron
en Euro Attractions Show, organizado por

Feria Europea de la Industria de las Atracciones la IAPPA que cuenta con 5.000 asociados
en todo el mundo.

En Estados Unidos Participaron méas de 500 empresas relacionadas con la industria

y China se concentra del ocio que presentaron su oferta sobre construcciéon de atraccio-

el mayor n mero de
parques de atracciones
del mundo

nes, disefio y definici n de tematicas; equipamiento teatral y especta-
culos; venta de entradas; restauracion, hoteles y complejos turisticos.

(IAA A) La inauguracion tuvo lugar en el Parque de Atracciones del Tibidabo
y se organizaron diversas actividades en Port Aventura.

20-22 septiembre
RECINTO Gran Via

1% edicion en Barcelona
SUPERFICIE 13.000 m?
EXPOSITORES 525
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Sesiones de trabajo
y formacion

ORGANIZA Asociacion
Internacional de Parques

de Atracciones y

Entretenimiento (IAAPA)

www.iaapa.org

Organizado por Fira de Barcelona con la
colaboracion de la agencia creativa Evident
Events, el festival estrend en su nueva edi-
cion un modelo mas | dico y participativo.
Una experiencia nica del «Do It Yourself» Ademas de mostrar una amplia oferta de ar-
ticulos y materiales de los sectores del hilo,
Papelterapia y reciclaje papel, meet&s eet (reposteria), decoracion, jardineria y bricolaje, orga-
creativo, convertidos en niz una fiesta nocturna y propuso a los visitantes cerca de 300 activi-
32}'}’;;3;3 «estrella» dades y experiencias que promueven —entre otros— el entretenimiento
con vocacion social, como el «reciclaje creativo», o técnicas antiestrés
como la papelterapia (colorear ilustraciones) y la papiroflexia.

8-10 abril

RECINTO Montjuic

3% edicion

SUPERFICIE 12.000 m?
EXPOSITORES 150

CARACTER Profesional y p blico

ACTIVIDADES Talleres y
demostraciones de costura,

punto, pintura, bricolaje o cocina;
Handmade Night, fiesta nocturna
conm sicay degustaciones;
oferta gastronémica en food racks

www.handmadefestivalbcn.com
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Barcelona es la segunda ciudad del
mundo con mas asistentes a congresos
(ICCA, Asociaci n Internacional de Congresos

y Convenciones)

IBTM World volvié a reunir a la industria mundial de turismo
de viajes de negocios, congresos e incentivos. Las 3.000
empresas expositoras de 150 paises, el 20% espafiolas, pre-
sentaron las ltimas novedades en destinos, productos y ser-
vicios especializados en el sector. Participaron agencias de
viajes, operadores turisticos, centros de congresos, cadenas
hoteleras, ciudades y paises.

Sal n de la Industria
de Viajes de Negocios,
Congresos e Incentivos

En el marco del saldn, se realizaron mas de 87.000 reuniones de negocios y mas
de 100 conferencias, talleres y seminarios, entre los cuales destacd nuevamente el
programa formativo exclusivo en espafol para potenciar el turismo de negocios en
Espanfa, que supera ya los 5 millones de personas que viajan a nuestro pais por este
motivo, y Barcelona como una de las ciudades con mas actividad congresual y mas

visitadas del mundo.

El evento, que tiene lugar en Fira desde 2004, genera un impacto econémico sobre
la ciudad estimado en mas de 50 millones de euros, seg n los organizadores.

29 noviembre — 1 diciembre
RECINTO Gran Via

297 edicion (137 en Fira)
SUPERFICIE 43.000 m?
EXPOSITORES 3.000
CARACTER Profesional

ACTIVIDADES Jornadas, talleres
y seminarios

ORGANIZA Reed Travel
Exhibitions

www.ibtmworld.com
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Entretenimiento con valores

Con cada Navidad regresa a Fira de Barce-
lona uno de los eventos de referencia en la
ciudad, el tradicional Festival de la Infancia.
En su edicion de 2016, redisefid su oferta
para evolucionar hacia un nuevo enfoque
con la celebracion de mas de un centenar

de actividades | dicas, deportivas y educativas, y la incorporacion
de nuevas propuestas de ocio como el parque tematico deportivo
Open Camp, el Gran Circo Americano y las actuaciones de los per-
sonajes de las series de dibujos «Peppa Pig» y «Beny Holly».

Convenci n Internacional
del Tatuaje de Barcelona

Con la participacion de 300 tatuadores
nacionales e internacionales, el salén se
centro en el tatuaje ancestral y reunié a
tatuadores que utilizan técnicas tradicio-
nales como por ejemplo Su’a Lawrence

(antiguo arte de Samoa de Tufuga); Matthieu Duquenois (sak yan); o Hori-

masa-Tosui y su arte oriental.

Tattoo Expo se celebrd con el BAUM Festival, zona de demostraciones de
las diferentes variantes de la cultura urbana: exhibiciones de vehiculos clasi-
Ccos Yy customi ados, concursos de tatuadores, talleres, seminarios, exposicio-
nes de arte, m sicay baile, y demostraciones de deportes extremos.

30 septiembre - 2 octubre
RECINTO Montjuic
18% edicion

3 edicion en Fira de Barcelona
SUPERFICIE 3.100 m? netos
EXPOSITORES 325

CARACTER P blico

ACTIVIDADES Exhibiciones; talleres;
seminarios; deportes extremos

ORGANIZA Pro-Arts Iniciatives
Artistiques

http://barcelonatattooexpo.com
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Actividades para
fomentar valores como
la solidaridad, el civismo
y los habitos saludables

27 diciembre 2016 - 4 enero 2017
RECINTO Montjuic

53% edicion

SUPERFICIE 45.000 m?
EXPOSITORES 77

CARACTER P blico

ACTIVIDADES Trofeo Molinet de
baloncesto formativo; +KESPORT!;
actuaciones; espectaculos; circo

wwww.festivalinfancia.com

Los tatuajes ya eran
conocidos en las antiguas
culturas egipcia, japonesa
y maori



En 2016 se matricularon en Espaha
4.821 embarcaciones de recreo,

un 3,59% mas que el aino anterior
(A E)

El certamen, el mas importante de la nautica de recreo en
Espana, presentd un centenar de novedades, entre las cuales
habia 70 nuevos modelos de embarcaciones y mas de 30 nue-
VOS motores y accesos electronicos.

En esta edicion, se aposto por la innovacion y el emprendi-
miento con las primeras Jornadas de startups en colaboracion Sal n de la Industria Nautica
con la Asociacion Nacional de Empresas Nauticas (ANEN) y Deportiva y de Recreo
Keiretsu Forum. Conté con una zona expositiva, en la que se
presentaron una veintena de soluciones tecnol gicas, una ronda de financiaci n con
inversores y sesiones de net orking.

La intensa actividad durante el sal n puso de manifiesto la progresiva recupera-
cion del sector nautico. Entre las actividades destacaron la Noche Nautica, con m sica
en vivo, degustaciones y desfiles de moda; el IV Barcelona SUP Festival, las conferen-
cias y presentaciones del Espai del Mar y los talleres de «Marina Tradicional», espacio
divulgador de la cultura y el patrimonio maritimo que celebrd su 10° aniversario.

12-16 octubre

RECINTO Port Vell

55% edicion

SUPERFICIE 54.000 m?
EXPOSITORES 260

CARACTER Profesional y p blico

ACTIVIDADES Jornadas
profesionales; salidas de
iniciacion a la vela; talleres
de marina tradicional;
Noche de la Nautica

www.salonnautico.com
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En conjunto, en los recintos

de Fira se celebraron durante

2016 alrededor de cuarenta

encuentros de asociaciones,
entidades culturales y reuniones institucionales, corporativas y empresaria-
les. Entre estas Itimas destacaron las convenciones de Allianz, Danone,
Wella y la Junta General de Accionistas de Caixabank.

En el Palacio de Congresos de Montjuic tuvo lugar el 54° Congreso
de la Asociacion Internacional de Mujeres Policias con la participacion
de mas de 400 agentes de 27 paises que debatieron especialmente sobre
el trafico de seres humanos, la violencia contra las mujeres, la protecci n
a las victimas en zonas de conflicto y cuestiones relacionadas con su
carrera profesional.

Otra actividad destacada fue iBridges, encuentro de la comunidad
de origen irani, especialmente orientada a su desarrollo empresarial y
tecnoldgico.

La Generalitat convocé un afio méas en el Palacio de Congresos el Ifest
Catalunya Empren, evento dirigido a los j venes como fiesta de la tecnolo-
gia, la ciencia y la innovacién con ponencias y un espacio de exposicion
y experimentacion. El mismo escenario sirvid para la celebracion del «Dia
de les Esquadres» y el «Dia de la Guardia Urbana».

Como cada afio, el palacio 1 del recinto de Montjuic se convirtié, a prin-
cipios de diciembre, en el principal centro de operaciones de la Maraté de
TV3, cedido por la institucion ferial en el marco de su politica de Compromi-
so Social. En esta ocasion, se orientd a la recogida de fondos para el estu-
dio del ictus y las lesiones cerebrales y medulares trauméticas.

Por otro lado, en los recintos feriales se rodaron una treintena de anun-
cios publicitarios.
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Los recintos de Fira de Barcelona
acogieron, como cada afio, diversas
manifestaciones deportivas y tradi-
cionales.

Destacan la Cursa de la Merce, la Zurich Maraté de Barcelona, la Cursa
de la Dona, la 93% edicion de la carrera Jean Bouin, la mas antigua de
Espafia, actividades que congregaron a miles de corredores y corredoras
y evidenciaron la aficién que existe en Barcelona por estas pruebas.

La avenida de Maria Cristina también fue el escenario del Rally Catalufia
de coches histéricos que organiza el RACC.

En el capitulo de las fiestas populares, hay que sefialar las Fiestas
de La Merce, y especialmente el espectaculo piromusical que las cierra,
las celebraciones de Navidad y Fin de afio, y la colaboracion de Fira con
las cabalgatas de Reyes de Barcelona y de L'Hospitalet de Llobregat.

Dentro del calendario de celebraciones populares también tuvo lugar,
a principios de octubre en la plaza Universo, el Oktoberfest Barcelona,
fiesta popular centrada en la cerveza, lam sicay la comida tradicional
alemana, al estilo de la celebracion homénima de M nich y otras ciudades
alemanas.
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Negocio
in ernacional

Salones, recintos
y consultor a

Durante 2016 se celebraron nueve salones en el extranjero
coorganizados por Fira de Barcelona, fruto de sus acuerdos
de colaboraci n con distintos operadores, agentes econ micos
e institucionales. La actividad en el exterior creci notable-
mente, hasta superar el 5% de la facturaci n total de Fira,

lo que reforz las oportunidades para las empresas del pais
que desean exportar sus productos o servicios.

Como elementos mas relevantes, que se detallan en las
paginas siguientes, figura la proyecci n internacional de Smart
City Expo World Congress que desde su creaci n en Fira de
Barcelona en 2011 se ha convertido en referente internacional
de las ciudades inteligentes. En 2016, ademas de la edici n
matriz, se celebraron cuatro convocatorias en otras grandes
aglomeraciones urbanas.

Asimismo durante este afio se materializaron los acuerdos
suscritos por Fira de Barcelona con la empresa estatal Palco
para coorganizar salones feriales en La Habana, en el marco
de las politicas de mayor apertura econ mica en Cuba.

Por otra parte, la cogesti n del Centro de Convenciones
y Congresos de Doha, donde Fira particip también en la orga-
nizaci n de diversos certamenes, se enmarca en la politica
de proyecci n global de la instituci n. Se cerraron acuerdos de
consultoria con distintas administraciones para la elaboraci n
de planes de negocio y disefio de recintos feriales que se reali-
zaran este afo 2017, como en Marruecos y Etiopia.
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Smart City Expo

“Estambul
Expo ANTAD & ' SraaE MAGT SRS Smart City
Alimentaria México Alimentos Cuba Smart City Expo . Expo Kyoto
. . faienen Doha Jewellery and
Smart City Expo  HostelCuba Watches Exhibition
Puebla

En el marco de los acuerdos de Fira con la
empresa estatal Palco se celebro la primera
edicion de este certamen, nacido con la vo-
luntad de ofrecer nuevas oportunidades de
negocio a las empresas del sector de los alimentos, bebidas y Food Services,
tanto a las locales como a las extranjeras que quieren expandir su mercado
en laisla, en especial de Espanfa, Chile, EUA, El Salvador, ltalia, México, los
Paises Bajos, Panama y la Rep blica Dominicana.

La oferta del saldn, inspirado en Alimentaria, fue muy amplia: maquinaria,
equipamientos y tecnologia, y todo tipo de productos agricolas, carnicos, con-
servas, vinos y bebidas, aceites, lacteos, dulces y productos del mar.

5-7 julio

RECINTO Pabexpo - La Habana
SUPERFICIE 4.320 m?
EXPOSITORES 100

COORGANIZA Fira de Barcelona
y Palco

firacuba.com
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Doha Jewellery and Watches Exhibi-
tion, el salén de referencia del sector
de la joyeria, las piedras preciosas
y la relojerfa de Oriente Medio llegd
a su doceava convocatoria, la tercera
con la participacion de Fira de Bar-
celona. En esta edicion, reunio la oferta de 500 marcas procedentes de
27 paises con una amplia muestra de lujosas piezas elaboradas por espe-
cialistas de todo el mundo, como Bulgari, Gucci y Dior, entre otros, y convo-
co alrededor de 30.000 visitantes.

23-27 febrero

RECINTO Doha Exhibition
and Convention Center

SUPERFICIE 25.000 m?
EXPOSITORES 500
CARACTER Profesional

COORGANIZA Fira conjuntamente
con la Autoridad de Turismo de
Catar y Elan Events

www.djwe.qga

La primera edicion de HostelCuba Feria Inter-
nacional de Equipamientos y Servicios Turisti-
cos contd con la participacion de expositores
de 11 paises, especialmente de Espafia, Italia, Alemania, Noruega, Suiza,
Ucrania, la Rep blica Dominicana, México y Panama, ademas de
60 organismos gubernamentales cubanos.

Siguiendo la experiencia de Hostelco, el salén esta dedicado a equipos y
maquinaria para la hosteleria, lavanderia y limpieza; mobiliario y decoracion;
menaje y servicio de mesa; textil; y servicios de ellnessy fi ness. En el trans-
curso del saldn se celebraron mas de 200 reuniones con 118 compradores.

17-19 mayo

RECINTO Pabexpo - La Habana
SUPERFICIE 3.000 m?
EXPOSITORES 52

COORGANIZA Fira de Barcelona
y Palco

firacuba.com
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Qatar Motor Show es el evento de

automovilismo méas importante de

Oriente Medio tanto para los amantes

del automovil como para los profesionales del sector. Reunié a algu-
nos de los fabricantes de automdviles internacionales méas destaca-
dos con los Itimos modelos deportivos y de lujo, concesionarios de
vehiculos de gama media y empresas de accesorios. Despertaron
especial interés los Rolls-Royce Phantom y Dawn, y, ademas, los afi-
cionados a las motos disfrutaron con marcas internacionales como
Harley Davidson, Ducati, Triumph y KTM.

28 enero - 1 febrero

RECINTO Doha Exhibition
and Convention Center

SUPERFICIE 15.000 m?
EXPOSITORES 35

COORGANIZA Autoridad de
Turismo de Catar, Elan Events
y Fira de Barcelona

www.gatarmotorshow.gov.ga

Casablanca acogi6 la primera Smart

City Expo en el continente africano,

que se centrd en las ciudades abiertas,

inclusivas e innovadoras, y combind un

congreso para profesionales con un programa de actividades ciudada-
nas para popularizar el concepto de ciudades inteligentes y convertir
el evento en la cita clave del desarrollo urbano en el norte de Africa.

El programa congresual se estructurd entorno a Sostenibilidad y resilien-
cia, Movilidad y planificaci n urbana, Ciudades colaborativas

y participacion ciudadana, y Tecnologia y desarrollo sostenible.

17-18 mayo

RECINTO Hotel Hyatt Regency-
Casablanca, Marruecos
PONENTES 80

COORGANIZA Fira de Barcelona

y la region de Casablanca-Settat,
el municipio de Casablanca y su
prefectura con el patrocinio del
Rey Mohammed VI
www.smartcityexpocasablanca.com
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La edicién de Smart City Expo para

el sudeste de Europa y Oriente Medio

adopté como lema Ci ies in Mo ion,

con una clara referencia a la movili-
dad pero también a la transformacién urbana como dos de los principa-
les motores de desarrollo. Estambul se enfrenta a retos importantes en
este campo y esta llevando a cabo diversos proyectos para hacer frente
a sus problemas como, por ejemplo, nuevas lineas de metro, unt nel
subterraneo que conecta Asia y Europa, un nuevo aeropuerto y solucio-
nes de gesti n inteligente del trafico. Participaron 40 empresas.

. S 1-3 junio

RECINTO Halic Congress Center,
Estambul
PONENTES 20

COORGANIZA Fira de Barcelona
y la Municipalidad Metropolitana
de Estambul

www.smartcityexpoistanbul.com

o TUZLA BELEDIYESi *

La tercera edici n no solo signific  un aumento
de asistentes en relacion con la convocatoria
anterior, sino que destacd sobre todo por
Su exposicion de productos y aplicaciones
tecnologicas relacionados con el sector de la salud. Atrajo a 124 empre-
sas e instituciones y visitantes de 28 paises interesados en la aplicacion
en Asia de las politicas transformadoras de las ciudades inteligentes.
Se convirtié en una plataforma idénea para mostrar cémo las ciuda-
des inteligentes pueden crear nuevos negocios y a la vez sugerir solu-
ciones para los problemas urbanos actuales.

1-3 junio

RECINTO Kyoto International
Conference Center (Dia 1),
Keihanna innovation
center (Dia 2y 3)
PONENTES 72

COORGANIZA Fira de Barcelona
y la Prefectura de Kioto

www.smartcityexpo.com/kyoto
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La primera convocatoria de Smart City Expo Puebla

supero todas las expectativas: en el evento participa-

ron 7.900 profesionales procedentes de 36 paises,

ademas de 80 empresas expositoras, hecho que

convirti¢ a la poblacion mexicana durante tres dias en la capital latinoameri-
cana de las ciudades inteligentes.

A través de cinco ejes tematicos (ciudades sostenibles; ciudades equita-
tivas; ciudades vivas y participativas; tecnologias urbanas y emprendimiento
digital; y urbanismo y movilidad) se abordaron los principales problemas que
tienen hoy en dia las grandes aglomeraciones urbanas del continente.

a 16-18 febrero

URBAN INN RECINTO Centro Expositor.
OVATION Towaros EQUITABLE Ciies Puebla, México

Y e PONENTES 165

COORGANIZA Fira de Barcelona
con el apoyo de las instituciones
federales, estatales y locales

www.smartcityexpopuebla.com

El salén es fruto del acuerdo entre ANTAD, principal
asociacion de puntos de venta de México, con Ali-
mentaria Exhibitions, compafia de Fira de Barcelona
organizadora de Alimentaria, con la voluntad de ser
referente de las ferias agroalimentarias del continente.

Como escaparate de las Itimas tendencias del
sector presentd mas de 600 novedades y contd con una destacada presencia
internacional con expositores de China, Corea, Portugal, Indonesia, Italia y Per ,
y la participacién de un importante grupo de empresas espafiolas. En esta edi-
cion de 2016 recibié méas de 40.000 visitantes profesionales de 45 paises.

16-18 marzo

RECINTO Expo Guadalajara,
México

SUPERFICIE 55.000 m?
EXPOSITORES 2.400
COORGANIZA ANTAD (Asociacion
Nacional de Tiendas de
Autoservicio y Departamentales)
y Alimentaria Exhibitions

www.expoantad.net
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Memo ia 2016

Compromiso, impacto
social e innovaci n




Valor

Compromiso Social

El impacto deri ado de la acti idad de Fira de Barcelona, salones,
congresos Y otros eventos tiene repercusiones econ micas y sociales
sobre la ciudad, el entorno metropolitano y el conjunto del territorio.

El impacto de

las actividades

de Fira se refleja en
el entorno territorial,
social y productivo.

La naturaleza de este impacto es eco-
némica y social. Fue analizada en el
estudio elaborado por la escuela de
negocios Esade en 2015 en términos
de generacion de riqueza, recaudacion
fiscal y creaci n de empleo, y también
de valor social y p blico.

Fira genera un impacto anual de mas
de 2.600 millones de euros, equivalente
al 1,21% del PIB de Catalufia, y méas de
40.500 puestos de trabajo. La actividad de
Fira comporta un ingreso anual de mas
de 780 millones de euros para la hacien-
dap blica.
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Su contribucion tiene una doble ver-
tiente econdmica y social intimamente li-
gada, puesto que su actividad repercute
en el desarrollo empresarial, la creacion
de ocupacion, riqueza y bienestar, y la
generacion de recursos p blicos que
pueden destinarse a satisfacer deman-
das colectivas.

En este sentido, el Compromiso
Social de Fira incluye diversos aspec-
tos que trascienden la dimension clasi-
ca de la conocida como Responsabili-
dad Social Corporativa.



Dinamizacion y desarrollo del
tejido productivo. Junto a otras mani-
festaciones feriales, destacan la celebra-
cion de la primera edicion del salén
In(3D)ustry, especializado en la fabrica-
cion aditiva, y la segunda de loT Solutions
World Congress Barcelona dedicado al
Internet industrial.

Apoyo a las pymes y a los empren-
dedores y al asociacionismo
empresarial.

Fomento de los contactos entre
empresas innovadoras de sectores dife-
rentes. Es el caso, entre otros, de Smart
City Expo World Congress, Iwater, Circu-
lar Economy.

Aportacion al espacio p blico. Los
recintos feriales, ademas de los usos co-
merciales, contribuyen al ocio y son gran-

des espacios de reuniones de todo tipo.
Ademas de los eventos profesionales,
durante 2016 en Montjuic y Gran Via se
han celebrado una treintena de salones
dedicados al gran p blico y numerosas
actividades sociales, culturales y | dicas.

Fomento de la centralidad metro-
politana. Los recintos y la actividad
ferial impactan sobre las infraestructuras
y el urbanismo. Es el caso de la cons-
truccion de la linea 9 sur del metro, inau-
gurada en 2016.

Contribucién al posicionamiento
internacional de Barcelona gracias
a los grandes eventos y al aumento del
turismo de negocios. Durante 2016
se han celebrado grandes eventos como
Mobile World Congress, Alimentaria,
CPhl Worldwide, International Liver
Congress y SAP, entre otros.

La transferencia

de conocimientos

y la generacion

de sinergias son
manifestaciones de
la creacion de valor
p blicoy social.

El impacto de la actividad ferial
tiene una doble naturaleza
econ micay social
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Fira mantiene un
compromiso activo
con las entidades
que combaten las
desigualdades y
la exclusion social.

Creaci ny transferencia del co-
nocimiento, difusion de la innovacion
en los sectores econdémicos y sociales,
ademas de fomentar la relacion entre
los ambitos formativos, profesionales,
universitarios y empresariales. A lo largo
de 2016 se acentud la labor realizada en
este sentido por salones como el Smart
City Expo World Congress, 4YFN, Biz-
barcelona o 0TS World Congress, Futu-
ra e ITworldEdu, entre otros.

En este sentido, merece una mencioén
especial la suscripciéon de convenios de
colaboracion de Fira con varias universi-
dades para la contratacion de estudian-
tes en practicas.

Otro aspecto del Compromiso Social
de Fira es la apuesta por el medio am-

En el ambito especifico de la solidari-
dad, durante 2016 Fira colaboré con
numerosas instituciones, corporaciones
y entidades sociales que trabajan espe-
cialmente para combatir los efectos de la
crisis econémica (parados de larga du-
racion, mayores de 45 afios que buscan
trabajo, ni os con dificultades, personas
con discapacidad, inmigrantes jovenes,
etcétera). Esta politica corporativa se
tradujo en:

102 — FIRA DE BARCELONA | MEMORIA 2016

biente y la sostenibilidad. Fira impulsa
medidas de reciclaje, con mas de 500
toneladas recicladas anualmente, eficien-
cia energética y ecodisefio de estands,
entre otras actuaciones, a fin de minimi-
zar el impacto generado por su actividad.
En este sentido, destaca la iniciativa
del Smart City Expo World Congress de
reduccion total de residuos basada en
la economia circular y el uso eficiente de
los recursos. Se redutilizaron, por ejemplo,
17.000 m? de moqueta y 2.750 kilos de
material de construccién de estands.
Hay que sefialar también la importan-
cia del parque fotovoltaico sobre las
cubiertas del recinto de Gran Via con
29.500 paneles, que evita la emision de
méas de 2.200 toneladas de CO? al afio.

Cesi n del Palacio 1 del recinto de
Montjuic como centro de operaciones de la
Maraté de TV3, dedicada en 2016 a recau-
dar fondos para el estudio del ictus y las le-
siones cerebrales y medulares traumaticas.
Se recaudaron més de 11.300.000 euros.

Colaboraci n con entidades socia-
les. Céritas (programa «Feina amb cor»),
la empresa de economia social Cuina
Justa, Mulla't (Fundacioén Esclerosis M Iti-




ple), Enfeina’t (Fundacié Factor Huma
y la empresa Ingeus, con el apoyo de

la Generalitat de Catalunya y el Fondo
Social Europeo), Barcelona Magic Line
(movilizacién solidaria a favor de la Fun-
dacion Hospital Sant Joan de Déu).

Inclusi n juvenil. Incluyé en su canal
e-commerce la posibilidad de contratar
m sicos formados a través de la iniciativa
Cabal Musical del Taller de M sicos, un
proyecto de innovacion social para la in-
clusién, basado en la formacion, orienta-
cion y el acompafiamiento artistico de
jovenes m sicos de barrios periféricos,
especialmente del area del Besos.

También se colaboré con otras entida-
des que contribuyen a la insercion laboral

como Quiero Trabajar» y Fundacié Exit».

Por otro lado, mas de un millar de nifios
adolescentes con dificultades recibieron

entradas para visitar el Festival de la Infancia.

Afio tras afo,

el Palacio 1

del recinto ferial
de Montjuic se
transforma en el
centro principal de
operaciones de la
iniciativa solidaria
La Marat de TV3.

Solidaridad alimentaria. Fira, espe-
cialmente a través del Salon Alimentaria
y de GastroFira, colaboré con el Banco
de los Alimentos y Nutricion Sin Fronte-
ras proporcionando excedentes alimen-
tarios de sus eventos y participando
activamente en la campafia La Fam no
fa vacances».

Reconocimientos. La tarea de
Fira de Barcelona fue reconocida por
diversas entidades como, por ejemplo, la
Asociacion de Personas Paradas de mas
de 45 afios de L’'Hospitalet, ASSAT50,
que le otorgo el distintivo Empresas
y personas con compromiso», y también
recibio el Sello Labora como Empresa
Responsable» por contribuir a la igual-
dad de oportunidades de la ciudadania
de Barcelona. El Programa Labora esta
impulsado por el ayuntamiento de la
ciudad.
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Por definici n, la presentaci n de nuevos productos y servicios es una
caracteristica de los salones feriales. Hemos realizado una pequefia
selecci n entre los que se mostraron en 2016 en los recintos de Fira.
Sirven como ejemplos de esta dimensi n innovadora.

DICITAL

loT Solutions World Congress

Sistema de
seguimiento desarrollado por General
Electric, Oracle, Infosys y M2MI para evi-
tar pérdidas de maletas en los aeropuer-
tos. Fusiona varios sistemas de Internet
de las cosas localizando y conectando
maletas, ha dli g, transporte y gesti n
del equipaje. Pretende minimizar las
molestias ocasionadas por la pérdida
de mas de 23 millones de maletas al afo
y reducir los gastos de indemnizaci n.

Smart Cit Expo World
Congress
La austriaca

Smartflower ha disefiado un panel solar
plegable e inteligente tanto para el entor-
no urbano como para el hogar: se activa
y desactiva automaticamente al detectar
luz solar y se orienta de manera aut no-
ma hacia el sol. Equipado con un sistema
de almacenaje que permite disponer de
energia solar incluso en los dias nubosos.
La electricidad captada puede utilizarse
tanto en usos tradicionales como para
cargar vehiculos eléctricos.
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BARCELONA
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cCITY

Barcelona Games World
El fabri-

cante coreano present su primera
camara fotogréfica capaz de tomar instanta-
neas de 360°. Primera camara de este tipo
pensada para interaccionar directamente
con un teléfono m vil y para su consumo
generalizado més alla del aficionado a la
tecnologia o a la fotografia. La empresa
coreana se adelant a otras firmas inician-
do una gama de productos que tendra
continuidad en el futuro y a la que se han
sumado ya otros fabricantes.

Alimentaria
Embutidos en lonchas

sin carne de Noel Alimentaria.
Elaborados con clara de huevo como
base proteica, ideal para un consumidor
vegetariano que busca afiadir una alter-
nativa no carnica a su dieta. La carne se
sustituye con claras de huevo y aceites
de oliva y girasol, manteniendo un alto
valor en proteinas y el sabor del embutido
tradicional. Bajo contenido en grasas sa-
turadas y 10 veces menos colesterol que
un producto carnico. Apto para celiacos
e intolerantes a la lactosa.



Iwater
Se trata de un

proyecto pionero a escala mundial
que esta revolucionando el paradigma
de la depuracion de las aguas residua-
les, al obtener energia limpia de forma
sostenible a partir de los efluentes. En
este sentido, se transforma la totalidad de
la biomasa producida en las Estaciones
Depuradoras de Aguas Residuales en
combustible para vehiculos (biometano).
Se esta aplicando en Chiclana (Céadiz).

Mobile World Congress
Promovida por

Apple, Samsung y otros fabrican-
tes. Se trata de una tarjeta SIM electroni-
ca que permite prescindir de la SIM fisica
que requieren actualmente los teléfonos
moviles. La posibilidad de prescindir de la
SIM tradicional puede simplificar y agilizar
el cambio de operadora y liberar algo de
espacio interior en los dispositivos. Podria
simplificar también el cambio del plan de
datos dentro de una misma operadora.

Liber
Es el primer ebook

que se puede tocar. Devuelve el
contenido digital al mundo real. Al ad-
quirir una de las tarjetas se reproduce la
experiencia de comprar un libro «fisico»,
pero mas ligero, econdmico y ecolégico.
Solo hay que escanear o copiar el codigo
de su interior para descargarlo inmedia-
tamente, utilizando cualquier dispositivo,
smar phone, tableta u ordenador. Permite
personalizar los libros y mantener su con-
dicion de obsequio.

ITworldEdu

Dash & Dot son dos robots
pensados para iniciar a los niflos de
entre 5y 11 aflos en la programacion
ademas de ayudarles en el aprendizaje
de aspectos basicos como matematicas,
lengua, ciencias naturales o sociales.
Entre las m ltiples posibilidades de estos
robots dirigidos a través de una tableta
figura el dise o de algoritmos para
programarlos de manera que puedan
crear formas y figuras geométricas.

Caravaning
Para cum-

plir la normativa europea sobre
emisiones de Oxido de nitrdgeno, mondxido
de carbono y particulas sdlidas, los fabri-
cantes de caravanas y autocaravanas que
utilizan motores Ford, Citroén o Peugeot
eligieron AdBlue, un sistema de depura-
cion de los gases a través de un depdsito
que contiene una disolucion de urea de
alta pureza en agua desmineralizada. Los
usuarios deben llenar el depdsito AdBlue
cada 10.000 o 20.000 kilémetros.

In(3D)ustr

El lider mundial en impresoras
3D, lanz¢ al mercado un tipo de impre-
sora orientada a la produccién industrial
que produce piezas a una velocidad
diez veces superior a las comercializa-
das hasta aquel momento. Se basa en
el funcionamiento de las impresoras 2D
de inyeccion de tinta utilizando un cabe-
zal con un agente quimico que fabrica
la pieza suprimiendo finisimas capas.
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Presidentes de los Comités
Organizadores de salones
de Fira de Barcelona

Fira de Barcelona



Alimentaria
Josep Lluis Bonet i Ferrer

Alimentaria FoodTech
Llucia Casellas i Puig

Automobile Barcelona
Enrique Lacalle Coll

Barcelona Bridal Fashion Week
Marta Raich i Farré

Barcelona Building Construmat
Ana Vallés Blasco

Barcelona Games World
Alberto Gonzélez Lorca

Barcelona Meeting Point
Jordi Cornet i Serra

Bizbarcelona
Agusti Colom i Cabau

B-Travel
Jordi Clos i Llombart

Caravaning
Ramoén Nuez Pérez

Equiplast
Bernd Roegele Greineisen

Eurosurfas
Giampiero Cortinovis Scarpellini

Expoquimia
Antén Valero Solanellas

ExpoEcoSalud
Gabriel Andrés i Ortufio

Expominer
Carles Miravitlles Torras
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Graphispag
Lluis Giralt Alvarez

Hispack
Javier Riera-Marsa i Bonmati

Hostelco
Rafael Olmos Font

Infarma
Jordi de Dalmases i Balafia

Iwater Barcelona
Angel Simoén Grimaldos

Liber
Daniel Fernandez Gutiérrez

Salon Nautico Internacional
de Barcelona

Luis Conde Moller

Ocasion
Jaume Roura i Calls

Pharmaprocess
Antoni Capella i Gali

Piscina & Wellness Barcelona
Eloi Planes i Corts

SIL - Salén Internacional
de la Logistica y la Manutencién

Jordi Cornet i Serra

Smart City Expo & World Congress
Ramon Roca i Enrich

Smart Mobility World Congress
Pere Calvet i Tordera

A 1 de Julio de 2017



Fira de Barcelona

Delegacione

Alemania

Messe Barcelona

Matthias Poensgen
Albrechtstrasse 8

72072 T bingen - Alemania
Tel: 0049-7071 365 595

Fax: 0049-7071 365 596
germany@firabarcelona.com

Austria

Messe Barcelona

Matthias Poensgen
Albrechtstrasse 8

72072 T bingen - Alemania
Tel: 0049-7071 365 595
Fax: 0049-7071 365 596
austria@firabarcelona.com

B lgica

Exposervice

Krist’l Daelman
Heihoekstraat 133 B5

9100 Nieuwkerken - Bélgica
Tel: 0032-3-766 11 99

Fax: 0032-3-766 43 90
benelux@firabarcelona.com

China

Noe China

Lisa Qu - Luis Mao

Rm. 616, Juan Mansion
N° 211 Urumchi (N.)

Rd. JingAn Dstr.

200040 Shanghai - China
Tel: 0086 21 516 96889
Fax: 0086 21 510 79779
china@firabarcelona.com

Francia

Bcn Promotions

Gérard Escriva

34, rue Geoffroy Saint Hilaire
F- 75005 Par s - Francia

Tel: 0033 1 47 07 29 39

Fax: 0033 147 07 32 10
france@firabarcelona.com



Hong Kong

Noe China

Lisa Qu-Luis Mao

Rm. 616, Juan Mansion
N°211 Urumchi (N.)

Rd. JingAn Dstr.

200040 Shanghai - China

Tel: 0086 21 516 96889

Fax: 0086 21 510 79779
hongkong@firabarcelona.com

Irlanda

Expandys Limited

Emmanuel Bisi - Ricard Palau
99 White Lion Street, Londres
N1 9PF - Reino Unido

Tel. 0044 2077 238327

Fax: 0044 2071 704125
ireland@firabarcelona.com

Israel

Tavor Economic Consultants Ltd
Sergio Vinitsky

Corex House, 10 Zarchin St.
P.O. Box 3030

Raanana 43662 - Israel

Tel: 00972 9 777 68 08

Fax: 00972 9 777 68 05
israel@firabarcelona.com

Italia
Expo Consulting

Marco Barozzi - Elisabetta Zagnoli
Via Brugnoli, 8 40122 Bolonia - Italia

Tel: 0039 051 649 31 89
Fax: 0039 051 649 32 42
italy@firabarcelona.com

Luxemburgo

Exposervice

Krist'| Daelman
Heihoekstraat 133 B5

9100 Nieuwkerken - Bélgica
Tel: 0032-3-766 11 99

Fax: 0032-3-766 43 90
benelux@firabarcelona.com
(kris@exposervice.be)

Marruecos

Active Development-Harvard Consulting
Paco G mez

Via Augusta, 158, 5.2 - 08006 Barcelona
Tel +34 935 572 350

6 Rue Abou Zaid Eddaboussi

Quartier Velodrome

20100 Casablanca

Tel +212 608 260 201
marruecos@firabarcelona.com

Paises Bajos

Exposervice

Krist'l Daelman
Heihoekstraat 133 B5

9100 Nieuwkerken - Bélgica
Tel: 0032-3-766 11 99

Fax: 0032-3-766 43 90
benelux@firabarcelona.com
(kris@exposervice.be)

Portugal

Expotec

Joéo Aguas - Rita Aguas

Rua da Azinhaga 57
2890-174 Alcochete - Portugal
Tel: 00351 214 002 094

Fax: 00351 212 342 776
portugal@firabarcelona.com

Reino Unido

Expandys Limited

Emmanuel Bisi - Ricard Palau

99 White Lion Street, Londres

N1 9PF - Reino Unido

Tel. 0044 2077 238327

Fax: 0044 2071 704125
unitedkingdom@firabarcelona.com

Sui a

Messe Barcelona

Matthias Poensgen
Albrechtstrasse 8

72072 T bingen - Alemania
Tel: 0049-7071 365 595

Fax: 0049-7071 365 596
switzerland@firabarcelona.com
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