
M05
Memòria 2005

Mercats Municipals
de Barcelona

Av. Icària, 145-147, 4a planta
Barcelona

T. 93 402 70 00
F. 93 413 28 99

www.bcn.cat/mercatsmunicipals



Nous mercats per la ciutat 7
Santa Caterina
El Poblenou reneix
La Barceloneta
Sarrià - La Llibertat

Un centenar de millores als mercats 18

Més clients, més joves 20
Òmnibus municipal

Fem mercats, fem Barcelona 22

Accions de promoció comercial 24
Els Dies Grocs / Nova Targeta Client de Mercats
El Mes del Peix Blau
Adéu al carret d'anar a comprar
Boqueria Selecciona

Els mercats i la cultura 26
Mercat Medieval. Carnaval. Nadal Groc. Més activitats

Educació, salut i solidaritat 28
Coneguem el mercat
Els mercats contra el càncer
Treballs en Benefici de la Comunitat
Cistell Sa
Bossa Solidària

L’Any de la Gastronomia als mercats 30
Cuines de Catalunya
Cuina al mercat
Barcelona Degusta
L'Any del Llibre als mercats (Tolkien a la Boqueria)

La internacionalització dels mercats 42
EMPORION, nova associació europea
El programa Sòcrates
Premi Internacional a la Boqueria

Comunicació 46
El Web. L'Infomercats. Col·laboracions amb altres mitjans

Millores Internes 48
II Jornada de Mercats. TREM
Actuacions exteriors i assessoraments

Informe econòmic 50

26

30

CONSELL RECTOR

President
Jordi Portabella i Calvete

Membres
Montserrat Ballarín Espuña
Pere Carbó i Loza
Ramon Carrera Segués
Katy Carreras-Moysí
Oriol Clos i Costa
Joan Estapé i Mir
Maite Fandos Payà
Ignasi Fina Sanglas
Felix Gatell i Aparicio
Albert González i Orduna
Alejandro Goñi i Febrer
Pere Llorens i Lorente
Carles Martí Jufresa
Ricard Martínez i Monteagudo
Carina Mejías Sánchez
Antoni Muñoz i Juncosa
Lluís Orri i Riba
Manel Ripoll i Estera
Maravillas Rojo Torrecilla
Daniel Velasco i García /
Maria Jovita Fernández Álvarez

Gerent
Jordi Torrades i Aladren

Secretari
Manel Armengol i Jornet

COMITÈ DE DIRECCIÓ

Jordi Torrades
Gerent

Ramon Cabedo
Cap del Servei de Mercats

Ferran Fernández
Cap dels Serveis Tècnics

Jordi Tolrà
Cap del Dep. de Comunicació

Pere X. Sirvent
Cap de Projectes

Àngel Pascual
Cap del Dep. Econòmicofinancer

Manel Armengol
Cap del Servei Jurídic

Mermòria 2005

Coordinació
Departament de Comunicació IMMB

Producció
Genèric -comunicació creativa-

Fotografies
Gabriel Cazado i Jordi Casañas

Impressió
Prismàtic Arts Gràfiques

Dipòsit Legal
B-22329-2005

28

24

7



L’any 2005 ha viscut la inauguració de dos nous
mercats municipals que han estat profundament
remodelats i posats al dia: el Mercat de Santa Caterina
i el Mercat de Poblenou. Tots dos representen el nou
model que l’Ajuntament de Barcelona, per mitjà de
l’Institut Municipal de Mercats (IMMB) està promovent,
en estreta col·laboració amb els comerciants. Els
primers indicadors de funcionament assenyalen que
els ciutadans els han acollit amb entusiasme. Les
vendes han millorat clarament respecte de la situació
anterior i les instal·lacions i serveis funcionen a ple
rendiment.

La rehabilitació i modernització dels mercats inclou
no tan sols els elements arquitectònics, la creació de
nous serveis de logística (molls de descàrrega,
magatzems, càmeres...) i l’adopció d’un nou mix
comercial amb noves especialitats i productes sinó
que també incorpora nous serveis (transport a domicili,
compra a través de les noves tecnologies) i accions
de fidelització i promoció comercial.

Els clients i els veïns dels mercats remodelats
destaquen l’impacte positiu que estan tenint sobre
l’entorn comercial i la qualitat de vida en general
del seu barri. Els mercats remodelats estan
aportant valor al creixement i la millora de la ciutat
de Barcelona.

Als nous mercats remodelats els seguiran molt aviat
els de La Barceloneta, La Llibertat i Sarrià. Al llarg
del 2005 s’han iniciat les obres o signat els acords
de remodelació de tots ells. A més, ja està acordada
la reforma del Guinardó i s’estan preparant les de
Sant Antoni, El Ninot, Les Corts...

Fa pocs anys, el procés de remodelació dels
mercats era vist amb escepticisme. Avui és una
realitat palpable que ha demostrat la seva viabilitat.
El model de cooperació entre el sector públic i el
privat existent als mercats ha demostrat la seva
potencialitat. El projecte va endavant.

Però els mercats no s’estan remodelant només
pel que fa als aspectes físics i comercials. Cada
vegada estan més presents en la vida dels mercats
accions i campanyes que aprofundeixen el
compromís amb el seu barri i la seva responsabilitat
social. Al llarg del 2005, Mercats de Barcelona ha
organitzat activitats de promoció de la salut, de
solidaritat, educatives i culturals amb un ampli
ventall d’associacions. Per tot plegat, els mercats
són una peça clau del model de ciutat que
defensem: una ciutat compacta, densa, policèntrica,
amb barreja d’usos i cohesió social.

Podem sentir-nos, doncs, prou satisfets pels
resultats aconseguits. Així ens ho indiquen des de
fora del nostre país. L’associació EMPORION,
creada a Barcelona, on té la seva seu, està
destinada en aquest sentit a enfortir lligams amb
els millors mercats d’Europa i a fer sentir la veu
col·lectiva dels mercats en les institucions
comunitàries.

Finalment, cal assenyalar l’important paper que
els mercats han tingut al llarg del 2005 en les
activitats de l’Any de la Gastronomia, que ha permès
visualitzar la relació existent entre la gastronomia
de nivell de la ciutat i la qualitat del producte fresc
que els mercats ofereixen.

Jordi Portabella
President de Mercats de Barcelona
Segon Tinent d’Alcalde



La remodelació del Mercat de Santa Caterina ha
estat l’actuació més emblemàtica de l’Institut
Municipal de Mercats de Barcelona (IMMB)
durant el 2005. El Mercat de Poblenou també ha
reobert amb les instal.lacions totalment
modernitzades.

El segon any d’implantació del Pla d’Actuació
Municipal (PAM) 2004-2007 també ha permès
avançar les obres del Mercat de la Barceloneta i
signar els acords per remodelar durant el que resta
de mandat els mercats de La Llibertat i Sarrià.
Dotat amb 50 milions d’euros, el PAM preveu la
modernització dels mercats de la ciutat per posar-
los al dia i dotar-los de nous serveis, infraestructura
i logística així com d’un nou mix comercial.

A tot això s’han de sumar les actuacions realitzades
dins el Pla de Millores, 90, amb una inversió de
més d’un milió d’euros. Creat en aquest mandat i
dotat amb fons de nova creació, aquest Pla està
nodrit amb part de les aportacions dels comerciants
a l’Ajuntament.

La modernització dels mercats està permetent
reformar les antigues estructures dels mercats
tradicionals adaptant-les a les noves necessitats.
Promoure la recuperació comercial, refermar el
comerç dels barris i transformar així la ciutat són
les tres aportacions bàsiques dels mercats a
Barcelona. Les reformes han servit per dotar i
ampliar serveis com el transport a domicili, les
noves tecnologies o el pagament amb targeta
client, entre d’altres. Tot plegat posa els mercats
de Barcelona a l’altura dels millors mercats
d’alimentació tradicionals d’Europa. No en va, la
capital catalana s’ha convertit en la seu de
l’associació europea de mercats Emporion,
constituïda al gener, que agrupa els mercats
capdavanters d’arreu del continent.
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NOUS MERCATS
PER LA CIUTAT

Aquest any 2005 ha significat el
desplegament a ple rendiment dels objectius
marcats al Pla d’Actuació Municipal (PAM)
de mercats 2004 – 2007.

Com ens ha descrit el President de l’IMMB, el
2005  ha estat un bon any per als Mercats de
Barcelona. Ho indiquen la inauguració del
Mercat de Santa Caterina i de Poblenou i el
gran avanç en les obres de La Barceloneta,
juntament amb el tancament dels acords de
remodelació de Sarrià i de La Llibertat.

Tanmateix, voldria destacar, més enllà de les
remodelacions, la feina del dia a dia. El Pla de
Millores, la inversió finalista en obres i millores
als mercats que no estan en remodelació, ha
cobert per segon any consecutiu una mancança
significativa en la recerca del bon funcionament
dels mercats.

Les eines de gestió també s’han anat
perfeccionant. Vull agrair al personal de l’IMMB
la seva dedicació i compromís per la bona
marxa i la millora contínua dels mercats de
la ciutat.

Cal destacar algunes dades concretes de
l’enquesta als ciutadans de Barcelona
ÒMNIBUS municipal d’octubre de 2005. D’una
banda, un 89% dels ciutadans es mostren molt
o bastant satisfets de l’atenció rebuda en la
seva darrera visita al mercat.

D’altra banda, un 60,3% dels enquestats solen
anar a comprar als mercats, gairebé un 5%
més respecte l’any 2004. A més, un 82,9% de
ciutadans està satisfet per l’atenció al client i
la varietat i qualitat dels productes. L’enquesta
també revela que el segment de gent jove que
va a comprar al mercat va en augment: la meitat
dels enquestats d’entre 25 i 34 anys acostumen
a fer les seves compres al mercat. Finalment,
un 71% dels ciutadans ha sentit a parlar de
les remodelacions que s’estan duent a terme
per millorar els mercats, un increment de 10
punts respecte l’any anterior.

Totes aquestes dades ens donen força i il·lusió
per seguir treballant per als Mercats de
Barcelona.

Jordi Torrades i Aladrén
Gerent de Mercats de Barcelona
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SANTA CATERINA
Èxit comercial

El nou Mercat de Santa Caterina va obrir les seves portes el
maig del 2005 completament remodelat i convertit, ja en les
primeres setmanes de reobertura, en un gran èxit comercial.
Els clients han estat fidels durant els sis anys en què el mercat
provisional va estar instal·lat al passeig de Sant Joan i no
solament s’han mantingut sinó que han augmentat notablement
el nombre de clients fins arribar a les 220.000 visites mensuals.

2

1. Festa d’inauguració del Mercat
de Santa Caterina.

2. La vistosa teulada del mercat
Miralles-Tagliabue.

es principals millores introduïdes en el nou Mercat
de Santa Caterina han estat la construcció de dues

plantes subterrànies per efectuar la descàrrega de
mercaderies, la creació de nous serveis de logística entre
els que hi ha magatzems individuals per cada establiment
i l’ampliació de l’aparcament. A més, el mercat acull un
sistema de recollida pneumàtica de brossa orgànica que
dóna servei a tot el barri.

La rehabilitació de Santa Caterina no solament ha servit per
incorporar-hi les noves tecnologies de servei i confort, sinó
que també defineix una nova manera d’entendre les funcions
que pot oferir un mercat el segle XXI. A la planta central
s'han instal·lat seixanta establiments d'alimentació fresca,
quatre botigues no alimentàries, dos bars, una floristeria,
una oleoteca, un autoservei d'alimentació, un restaurant, una
oficina d'informació i servei a domicili i un espai polivalent
d'activitats formatives i culturals en un total de 2.176 m2.

L'autoservei, gestionat per Caprabo, ocupa 400 m2 de
superfície comercial i incorpora el compromís de transport
al domicili en un radi d’influència molt ampli. El restaurant
Cuines de Santa Caterina, situat en un dels laterals superiors,
ofereix cuina de mercat amb especialitats culinàries de
diferents llocs del món i està gestionat pel grup Tragaluz.
S’hi pot accedir des de l’exterior i té un horari independent
al del mercat.

L'emblemàtica coberta de mosaic del nou mercat, del
prestigiós tàndem d’arquitectes Enric Miralles i Benedetta
Tagliabue, va ser la imatge triada per una campanya publicitària
de l’IMMB per donar a conèixer a tota la ciutat l'obertura
del nou equipament.

L
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3

El Mercat de Santa
Caterina va reobrir
comercialment el 10 de
maig de 2005. Milers de
persones s’hi van acostar
per donar-li una calorosa
benvinguda. El nou mix
comercial, amb 70
establiments, juntament
amb la distribució interior
faciliten la compra.

El projecte ha estat inclòs
en una exposició sobre
l’arquitectura actual de
l’Estat espanyol del
prestigiós Museu d’Art
Modern de Nova York
(MoMA) titulada On site:
New architecture in Spain.
La teulada del mercat, amb
ressonàncies gaudinianes,
està feta amb 325.000
peces de ceràmica i vol
reproduir els colors de les
parades de fruita i verdura.

3. L’interior del nou mercat
el dia de la inauguració.

4. Santa Caterina gaudeix
d’Internet sense fils.

5. El nou mix comercial
consta de 70 establiments.

6. Detall de l’entrada
posterior del mercat.

7. L’entrada de l’avinguda
de Francesc Cambó té
aquest aspecte.
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4

7

6

5

“Santa Caterina ha estat
el primer mercat de
Barcelona que ha
incorporat Internet sense
cables (wireless lan
connection) en el marc
del programa Noves
Tecnologies als Mercats
Municipals”

ls comerciants i els clients del Mercat
de Santa Caterina tenen la possibilitat

de comprar o fer gestions mitjançant el correu
electrònic, connectar-se a Internet des del
mercat o seguir les novetats dels mercats a
través d’una pantalla de televisió gràcies a la
incorporació d’Internet sense fils.

D’altra banda, en el marc de les adaptacions
del mercat a les noves tecnologies, Santa
Caterina va presentar la seva nova pàgina web,
www.mercatsantacaterina.net, profundament
remodelada.

Les noves
tecnologies als
mercats

E

11

N
O

U
S

 M
E

R
C

A
TS

 P
E

R
 L

A
 C

IU
TA

T 
 M

em
ò

ri
a 

20
05

  M
er

ca
ts

 M
un

ic
ip

al
s



12

N
O

U
S

 M
E

R
C

A
TS

 P
E

R
 L

A
 C

IU
TA

T 
 M

em
ò

ri
a 

20
05

  M
er

ca
ts

 M
un

ic
ip

al
s

POBLENOU
El Mercat de
Poblenou reneix

El Mercat del Poblenou és tot
un altre. Botigues d’aspecte
avantguardista i un servei
complet i de qualitat és el
que trobem al nou mercat,
totalment revitalitzat.

1. Façana del nou Mercat
de Poblenou.

2. S’ha construït un altell
on s’ha instal·lat un
supermercat.

3. La festa d’inauguració
del mercat es va fer el dia
5 de novembre de 2005.

2 3

es noves instal·lacions han obert amb
una racionalització i reestructuració de

les parades i amb un altell on s’ha ubicat un
autoservei per tal de facilitar als veïns una
compra completa en un sol viatge. La
inauguració va tenir lloc el 5 de novembre de
2005 i ha permès la recuperació de l’activitat
comercial del mercat.

El nou mercat és el resultat d’una profunda
remodelació que, en poc més d’un any, ha
transformat el mercat en un equipament
modern, amb unes instal.lacions més còmodes
i accessibles i una oferta comercial actualitzada
i de qualitat. S’ha garantit l’estabilitat estructural
de l’edifici i s’han reformat i recuperat els
tancaments exteriors, impermeabilitzant i aïllant
les cobertes, i rehabilitant les façanes i els
elements històrics del mercat, respectant
l’arquitectura original de finals del segle XIX.

Pel que fa a l’interior, es va enderrocar tot
l’existent, exceptuant l’estructura. Però el que
més crida l’atenció de l’interior del mercat són
les noves parades, de disseny avantguardista,
espaioses i funcionals, entre les quals hi ha
dos establiments de fruita i verdura en règim
d’autoservei. En total, el nou mercat compta
amb 22 establiments d’alimentació i, a planta
altell, un supermercat, gestionat per Mercadona,
de 1.300 m2, que ha incrementat notablement
la superfície comercial del mercat.

La festa d’inauguració va comptar amb la
presència dels gegants Bernat i Maria i el Drac
i la Víbria del barri. Els assistents van poder
gaudir d'actuacions musicals, cercaviles, un
recital de poesia i una classe de cuina a càrrec
del xef Sergi Trujillo.

L

“En total, el nou
mercat compta amb
22 establiments
d’alimentació i, a
planta altell, un
autoservei, gestionat
per Mercadona,
de 1.300 m2”
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RCELONETA,
res

e Josep Mias és l’autor de la
ió del Mercat de la Barceloneta. El fet
xeble del prestigiós Enric Miralles
a singularitat del futur edifici, que s’ha
a construir a la plaça del Poeta Boscà.

1. El
president de
Mercats de
Barcelona,
Jordi
Portabella,
en una visita
d’obres a la
Barceloneta.

2. El mercat,
en cons-
trucció.

edifici que acollirà el nou mercat
conserva l'estructura de ferro dissenyada

per Antoni Rovira i Trias, autor del mercat
primigeni que es va obrir l’any 1884. Un dels
aspectes més innovadors del nou mercat és
que generarà energia solar. S'instal·laran 180
plaques fotovoltaiques a la coberta que
produiran 30 kw per hora. La generació
d’energia solar farà de la Barceloneta un mercat
encara més compromès amb el medi ambient
i sumarà aquesta actuació al Pla de Separació
de Residuus i Reciclatge que ja té en
funcionament i pel qual va rebre un premi de
la Generalitat de Catalunya.

El nou mercat comptarà amb tots els
serveis i infraestructures necessaris en un
mercat renovat: climatització, ascensors,
muntacàrregues i dues plantes soterrades que
acolliran el moll de càrrega i descàrrega, així
com magatzems per a tots els establiments,
restaurants i un aparcament de 260 places.

Es preveu que el mercat estarà enllestit i en
funcionament passades les festes de Nadal i
Reis del 2006. Una vegada finalitzat el mercat,
en el seu interior hi haurà 39 establiments
comercials, 33 de producte fresc i 6 parades
especials. També es podran degustar
especialitats culinàries tradicionals, ja que
comptarà amb dues zones de restauració.
El projecte es completa amb un autoservei.

L’

“El mercat incorporarà
panells per produir energia
solar”
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LA BAR
en obre

L’arquitecte
remodelaci
de ser deix
presagia la
començat a1

2



l Mercat de Sarrià també serà objecte de
remodelació. El 2005 s’ha signat i presentat el

projecte d’obres –que tindran lloc entre el 2006 i el
2007- i s’ha dut a terme l’estudi comercial pertinent. Una
major aportació econòmica dels comerciants ha permès
avançar el calendari del projecte, presentat el 18 de
gener. La planta subterrània s’ampliarà fins pràcticament
el doble de la seva superfície actual, albergarà un
aparcament d’entre 16 i 20 places, i es crearà una nova
zona logística alhora que es millorarà l’accessibilitat al
mercat.

També se substituiran els magatzems i les cambres dels
comerciants per altres de completament nous. A més,
s’incorporarà la recollida selectiva, fet que respon al
procés de desenvolupament sostenible que s’està portant
a terme en totes les remodelacions dels mercats.

La remodelació dels accessos al mercat, que inclou un
nou ascensor des de la planta subterrània, facilitarà
l’accés als usuaris en general i, especialment, a les
persones amb mobilitat reduïda. L’espai interior es
reorganitzarà concentrant més els establiments comercials
i alliberant l’espai suficient per a la creació d’una nova
zona logística que inclourà un espai de degustació. Pel
que fa a la façana i la coberta, també es rehabilitaran.
Desapareixeran les escales d’accés al mercat, que ara
ocupen la meitat de la vorera.

E

SARRIÀ,
en marxa la remodelació
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històric Mercat de la
Llibertat de Gràcia es

convertirà en un mercat líder, dotat
de les infraestructures més
modernes i tota mena de serveis,
rehabilitant i restaurant el seu ric
patrimoni artístic. Tot plegat és
possible gràcies a la signatura del
projecte de remodelació del
mercat, realitzada el 29 de
setembre de 2005. L’acord,
ratificat pels comerciants en
assemblea el 12 de setembre, és
el resultat del diàleg i el procés
de participació promogut per
l’IMMB entre els venedors del
mercat per definir les caracterís-
tiques que ha de tenir l’establiment
un cop reformat. El mercat
comptarà amb un ampli moll de
descàrrega de 2200 m2, ara
inexistent, que estarà situat en
planta –1. L’accés al moll es farà
a través d’una rampa coberta, que
actuarà de pantalla acústica,
mantenint lliure de soroll la futura
plaça de la Llibertat. El nou mercat
incorporarà en la seva planta
soterrada un sistema de recollida
selectiva de les deixalles i residus
i un aparcament de vehicles
industrials, alliberant així l’entorn
del mercat de l’estacionament
dels vehicles comercials que
operen amb el mercat.

L’ Els clients del mercat podran
usar l’aparcament de la plaça
de Gal·la Placídia. A més, s’ha
elaborat l’estudi de caràcter
comercial que haurà d’inspirar
la futura remodelació del
mercat, prevista pel període
2006-2008. La remodelació
tindrà especial cura amb
l’històric edifici, d’estil
modernista, que serà restaurat
per especialistes. El mercat,
construït l’any 1888 per
l’arquitecte Miquel Pasqual i
Tintoré, forma part del catàleg
d’edificis amb valor històric i
artístic de Barcelona. Una
vegada remodelat, el nou
mercat tindrà aproximadament
45 establiments, construïts de
bell nou amb acer i vidre,
il·luminació freda i climatització.
 
Pel que fa a l’oferta comercial,
el futur mercat l’ampliarà i
incorporarà establiments
d’alimentació biològica i
diverses especialitats de
qualitat. També es preveu que
s’hi instal·lin establiments de
restauració.

LA LLIBERTAT



Més de 30 mercats s’han
beneficiat de prop d’un
centenar d’actuacions
incloses en el Pla de
Millores, creat en aquest
mandat i dotat amb
fons de nova creació.
Aquest pla està nodrit
amb part de les
aportacions dels comer-
ciants a l’Ajuntament. En
total, la inversió que s’ha
fet el 2005 ha estat de
1,071.023 €. Les millores
que s’han dut a terme
estan dirigides tant als
clients dels mercats com
als treballadors dels
mateixos.

UN CENTENAR
DE MILLORES
ALS MERCATS

L’Estrella: S’han canviat 
les portes del muntacàrre-
gues i s’ha instal·lat aire condi-
cionat /1/.

Felip II: S’ha instal·lat una nova 
porta per a l’habitacle de la 
brossa.

Fira de Bellcaire: S’ha instal·lat
un rètol al mercat i un nou 
enllumenat al camp de sub-
hastes.

El Fort Pienc: S’ha substituït el 
vidre de la façana i s’han canviat
els panys de les portes.

Galvany: S’han remodelat les 
cambres frigorífiques /8/ i s’ha 
construït un habitacle per la 
brossa /5/.

La Guineueta: S’han canviat 
les portes del muntacàrregues.

Horta: S’han remodelat les 
cambres frigorífiques /7/ i adaptat
els accessos a la maquinària de 
l’aire condicionat.

Hostafrancs: S’ha instal·lat un
fals sostre /10/ i s’ha adequat 
una sala per a l’Associació.

La Marina: S’han instal·lat lames 
als sostres de les parades.

La Mercè: S’han substituït els pis-
tons del muntacàrregues.

El Ninot: S’han subministrat i 
instal·lat barreres a l’aparcament
/4/, s’han canviat les portes del 
muntacàrregues i s’ha substituït 
el quadre de maniobres.

Les principals obres de millora
realitzades durant el 2005 han
estat les següents:

L’Abaceria Central de Gràcia:
S’han canviat les portes del munta-
càrregues i s’ha reparat el sostre
dels lavabos.

El Besòs: S’ha col·locat una 
nova persiana enrotllable al 
carrer de Jaume Huguet i s’ha
fet la instal·lació elèctrica als
lavabos generals.

La Boqueria: S’han millorat 
els muntacàrregues i s’ha can-
viat el vidre de l’edifici de
serveis.

Canyelles: S’han realitzat 
obres d’adequació a l’espai 
reservat a la direcció del 
mercat.

El Carmel: S’ha substituït el 
quadre de maniobres i s’ha imper-
meabilitzat la coberta del sector 
de les oficines.

La Ciutat Meridiana: S’ha modi-
ficat el quadre elèctric de l’esco-
mesa general.

El Clot: S’ha substituït la 
porta automàtica de la plaça
de Font i Sagués.

La Concepció: S’han fet 
treballs de fusteria i envernis-
sat de les portes.

Les més
destacades

Obra civil

Elevadors
i muntacàrregues

Instal·lacions elèctriques

Cambres frigorífiques

Permisos d'obres

225

386

215

260

195

IntervencionsActuació
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Provençals: S’han impermea-
bilitzat les terrasses i la co-
berta del mercat destinada a 
l’aparcament  /2/.

La Sagrada Família: S’han 
reparat les portes dels patis i
s’ha fet una nova estructura 
de suport per a un compressor.

Santa Caterina: S’ha instal·lat
un evaporador i megafonia.

Sant Andreu: S’ha fet una 
nova instal·lació d’enllumenat
a la sala de vendes /9/ i 
col·locat rètols a la galeria 
comercial.

Sant Antoni: S’han fet millo-
res en el paviment de la zona
del peix i l’accés a l’escala 
dels magatzems i s’ha imper-
meabilitzat la coberta de la 
zona dels magatzems.

Sant Gervasi: S’han fet obres
de millora als lavabos, s’ha
adequat una sala de juntes
/6/ i s’ha rehabilitat la de la 
direcció del mercat.

Sant Martí: S’ha renovat la 
porta de la cambra de la carn, 
s’han canviat les portes del 
muntacàrregues i s’ha subs-
tituït la porta d’entrada al moll.

Sants: S’ha reparat i pintat 
la porta d’accés al mercat, 
s’han enderrocat parades, s’ha
construït un lavabo per 
minusvàlids /3/ i s’ha refor-
mat la instal·lació elèctrica del
soterrani.

La Trinitat: S’ha instal·lat 
aire condicionat a les para-
des especials i s’han reparat 
les juntes de dilatació de 
l’aparcament.

Les Tres Torres: S’han fet 
obres de millora dels acces-
sos i s’ha adequat l’accés a 
la zona de la brossa.

La Vall d’Hebron: S’han col·lo-
cat reixes a les finestres.

1 2

543

6 7

1098
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Pel que fa als factors que més han satisfet els
clients dels mercats durant les seves compres, les
respostes majoritàries són l’atenció al client i la
varietat i qualitat dels productes, que sumen un
82,9% de les respostes. L’any 2004 aquests també
van ser els factors més valorats, però el 2005 han
invertit el seu ordre: els clients han valorat per sobre
de tot l’atenció al client i gairebé la meitat afirmen
que és el que més els ha satisfet de la seva visita al
mercat.

En relació a l’any 2004 es coneixen més les
remodelacions de mercats, amb un augment del 16,7%.
La majoria dels ciutadans considera que no cal millorar
res dels mercats (14,5%). Tot i així, els ciutadans citen
la importància de canvis en les instal·lacions i en els
horaris.

Una dada positiva que es dedueix de l’enquesta és que
fins a un 71% dels ciutadans han sentit a parlar de
les remodelacions que s’estan portant a terme per
millorar els mercats. Això suposa un increment de 10
punts respecte de l’any anterior. Els districtes on més
coneixen els treballs de millores dels mercats són els
que tenen a prop algun dels mercats remodelats o en
fase de remodelació.

L’estudi Òmnibus del 2005 es va realitzar mitjançant un
miler d’enquestes telefòniques al conjunt de ciutadans
majors de 16 anys, inclosos els que no fan la compra.
Aquestes es van realitzar el setembre del 2005, la mateixa
època en què es van fer el 2004, perquè l’estudi tingués
un valor comparatiu efectiu.

Vostè sap o ha sentit
a parlar que els mercats
s’estan remodelant /
modernitzant?

71,2%
sí

28,8%
no

32,1%
varietat/qualitat producte

50,8%
atenció al client

6,7%
serveis

5,8%
altres

4,6%
preus

Factors de satisfacció
2005

Vostè sol anar a comprar
al Mercat Municipal?

16-24anys
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34,7%
sí

65,3%
no

50,3%
sí

49,7%
no

25-34anys

35-44anys

62,5%
sí

37,5%
no

MÉS CLIENTS,
MÉS JOVES
ESTUDI SOCIOLÒGIC

L’estudi sociològic Òmnibus municipal revela que
augmenta el nombre de ciutadans que compra als
mercats de la ciutat. També destaca l’increment
dels joves que utilitzen aquests equipaments i
el grau de satisfacció dels clients.

Un 60,3% dels ciutadans sol anar a
comprar als mercats, fet que suposa un
augment del 4,9% respecte l’any 2004. El
grau de satisfacció dels clients continua
sent molt alt, i també ha augmentat respecte
al 2004. Si llavors un 83,7% es van mostrar
molt o bastant satisfets de la seva darrera
visita al mercat municipal, el 2005 aquesta
xifra va pujar al 89%. Només un 5% va
quedar poc o gens satisfet, un 0,7% menys
que l’any anterior.

Als que no compren habitualment al mercat
se’ls va demanar el motiu i la majoria van
respondre que el troben massa lluny de
casa. Altres motius esmentats són la manca
de temps o els horaris.

Grau de satisfacció
2005
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89%
bastant o molt satisfets

5%
poc o gens satisfets

6%
altres

“El grau de
satisfacció dels
clients continua sent
molt alt i també ha
augmentat respecte
el 2004”



FEM MERCATS
FEM BARCELONA

L’IMMB ha produït  l’exposició  Fem mercats,
fem Barcelona que dóna compte de la
transformació de la capital catalana a través de
la seva xarxa de mercats municipals. La mostra
explica el nou mix comercial, les remodelacions,
els nous serveis, les múltiples activitats que es
desenvolupen als mercats i el paper que juguen
en l’àmbit internacional.
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L’exposició consta de nou
plafons amb fotografies
realitzades per Gabriel Cazado
i Jordi Casañas que il·lustren
aquesta metamorfosi
modernitzadora dels mercats
en paral·lel a la de la ciutat.
Els nous mercats -per dins i
per fora-, els serveis que
s'hi incorporen adaptats a les
necessitats actuals dels
barcelonins -com les noves
tecnologies o el servei a
domicili-, les iniciatives socials,
culturals, solidàries i
educatives que s'hi
desenvolupen o el tracte
personalitzat que es dispensa
als mercats són altres dels
temes que es recullen a
l'exposició.
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ACCIONS
DE PROMOCIÓ
COMERCIAL
Els Dies Grocs, la nova Targeta Client o el transport
a domicili són algunes de les campanyes de
promoció comercial que Mercats de Barcelona ha
endegat per incrementar el nombre de clients i el
volum de compra als mercats i per convertir els
mercats en el referent de compra i venda de
productes frescos.

DIES
GROCS

Els Dies Grocs permeten trobar productes
especialment rebaixats de preu als mercats o bé
ofertes en els productes de temporada. Així, s’ha
aconseguit reforçar la compra en dies més fluixos.
La campanya recupera els descomptes d'un dia
determinat de la setmana amb l’objectiu
d’incrementar les vendes, arribar a nous clients
potencials, fidelitzar els habituals, oferir nous serveis
als consumidors, entre d’altres.

El Mercat de la Mercè va ser el primer en recuperar
aquests descomptes tradicionals dels mercats
municipals. Des d’aquella arrencada, al gener, s’han
estès pels mercats de l’Abaceria Central de Gràcia,
el Carmel, la Sagrada Família, la Barceloneta, la
Llibertat, Sants i Horta. Els mercats, a més, ofereixen
promocions addicionals, com un obsequi o un
sorteig. El Mercat de la Llibertat, per exemple, va
premiar els clients amb 8 viatges d'una setmana
per a dos adults i dos nens a Menorca.
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Es tracta d’una iniciativa de l’Associació de Comerciants
d’aquest mercat que, amb el suport de l’IMMB, té per objecte
augmentar la cultura gastronòmica dels consumidors al millor preu.
Aquesta mostra va néixer amb la voluntat de millorar el coneixement
de l'oferta gastronòmica que permet l'àmplia oferta dels 270
comerciants del mercat /4/. Els proveïdors de cada sector divulgaven
les especialitats de la temporada alhora que destacaven els millors
preus en una mostra que es va fer entre l’octubre i el desembre
del 2005.

NOVA
TARGETA CLIENT
de mercats
La nova Targeta Client va entrar en funcionament el març al
Mercat del Clot amb un gran èxit. És el primer cop que un mercat
crea una targeta que permet acumular punts de compra
intercanviables per descomptes, promocions i sortejos especials
/1/. En només quinze dies se’n van repartir dues-mil. El Mercat de
la Mercè també s’ha sumat a la iniciativa que pretén, d'una banda,
modernitzar els serveis que ofereixen els mercats i, de l'altra,
premiar la fidelitat dels clients habituals i promoure la fidelitat de
la resta. La targeta es pot adquirir a l'oficina d'informació del mercat
o als establiments senyalitzats. Només cal omplir un formulari
sense cap cost addicional.

EL MES
DEL PEIX BLAU

ADÉU AL CARRET
d’anar a comprar
Cada cop són més els Mercats de Barcelona que ofereixen
un servei de transport a domicili, de manera col·lectiva, gestionat
per la pròpia Associació de Comerciants o a través de la Fundació
Els Tres Turons, que opera als mercats del Carmel i la Vall d’Hebron.
Es tracta d’un servei en alça: actualment la mitjana setmanal de
comandes a domicili és d’un centenar /3/.

BOQUERIA
SELECCIONA

25

A
C

C
IO

N
S

 D
E

 P
R

O
M

O
C

IÓ
 C

O
M

E
R

C
IA

L 
 M

em
ò

ri
a 

20
05

  M
er

ca
ts

 M
un

ic
ip

al
s

La campanya Mes del Peix Blau organitzada conjuntament
amb el Departament d’Agricultura, Ramaderia i Pesca de la
Generalitat i el Gremi de Peixaters va tenir lloc entre els mesos de
juny i juliol. Els Mercats de Barcelona es van omplir d'activitats per
promoure el consum d'aquest producte i es van repartir cartells i
tríptics informatius /2/. Els més de 500 escolars que van visitar
els mercats durant el Mes del Peix Blau van rebre tota la informació
de la campanya i van fer classes pràctiques in situ sobre els
beneficis principals del peix blau.

1

2

3

4



CARNAVAL
Un any més, els mercats de Barcelona
es van bolcar en l’organització d’activitats
per celebrar el Carnaval, mantenint-se així
com a referents imprescindibles d’aquesta
tradició a la ciutat.

La festa es va escampar arreu dels mercats:
des del concurs de truites, que el 2005 va
organitzar el Mercat de Sant Andreu, a
l’enterrament de la sardina al Mercat d’Horta /1/, passant pel
Carnaval Infantil de la Sagrada Família, el concurs de disfresses
de Sant Andreu /2/ o la visita del rei Carnestoltes per tots els
mercats de la ciutat, entre moltes altres propostes.

A més, tots els mercats de la ciutat van participar en el concurs
Pebrot d’or, que premia l’establiment més ben engalanat de cada
mercat, i es va entregar el guardó Mary Santpere, que reconeix la
tasca desenvolupada durant l’any en relació als mercats a una
persona o entitat de la ciutat. Els afortunats van ser la Comissió
de Dones del Mercat d’Horta.

NADAL GROC

UN ANY PLE
D’ACTIVITATS
Les juntes de comerciants dels mercats han dut a terme, amb
el suport de l’IMMB, desenes d’activitats al llarg de tot l’any: des
de la Mostra de Mercats de Nou Barris /5/ fins a les havaneres
al Ninot /6/, passant pel Dia del Venedor a Bellcaire o la jornada
de poesia al Poblenou. Coincidint amb les festes de Sant Joan,
Sant Jordi o Sant Medir, els mercats han fet tota mena de propostes
lúdiques, socials, culturals o solidàries.

Els mercats de la ciutat es van guarnir novament per Nadal,
com ja és tradició, i es van omplir amb prop de 150 activitats
culturals, socials i solidàries /3/. Una nova iniciativa, titulada Porta
la carta als reis al teu mercat, es va desenvolupar entre el 28 de
desembre i el 5 de gener amb l’objectiu de recuperar l’antic costum
de portar la carta als Reis al mercat. Més de 25 mercats van rebre
la visita d’un patge reial vestit de color groc /4/ o dels mateixos
Reis Mags, que van recollir les cartes dels més menuts. Molts
mercats van oferir tota mena d’obsequis als seus clients.
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5

6

Els mercats municipals han esdevingut referents
claus en l’organització de les festivitats i diades
tradicionals de la ciutat de Barcelona, com ara el
Nadal, el Carnaval, Sant Jordi, Sant Joan, Sant Medir...
Al llarg del 2005 s’ha recuperat la tradició de portar
la carta als Reis i s’ha mantingut la celebració del
Carnaval, que inclou l’organització del concurs de
truites, els Pebrots d’Or i el premi Mary Santpere.

ELS MERCATS
I LA CULTURA

MERCAT
MEDIEVAL
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El Mercat de Santa Caterina va
retornar a l’època medieval el 4 i 5
de novembre amb una festa que va
fer tornar l’avinguda de Francesc
Cambó uns quants segles enrere.
Aquesta iniciativa, pionera a Ciutat
Vella, va tenir una gran resposta
ciutadana. Un centenar de parades
d’artesans, entre les que n’hi havia
una desena dels mateixos
comerciants del mercat, van
ambientar la zona com si fos l’Edat
Mitjana.
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ELS MERCATS
CONTRA EL CÀNCER
Sota el lema Fruita i verdura, vida per tu!, la 2a Setmana Europea contra
el Càncer va tenir lloc a l’octubre al conjunt de mercats en el marc d’un
conveni de col·laboració signat l’any anterior entre l’IMMB i la Federació
Catalana d’Entitats contra el Càncer (FECEC). La iniciativa promovia el consum
diari de fruita i verdura per evitar la malaltia. La campanya va comptar amb
la col·laboració dels millors cuiners de Barcelona. Carme Ruscalleda, Albert
Raurich, Ramon Freixa i Carles Gaig van elaborar un menú al Mercat de la
Concepció fet a partir de fruita i verdura comprats al mateix mercat. Les
receptes del menú es van editar i se’n van repartir 80.000 arreu dels mercats.
D’altra banda, l’IMMB va col·laborar un any més amb el Programa de Detecció
Precoç del Càncer de Mama de l’Agència de Salut Pública de Barcelona.

La nova campanya Cistell Sa, patrocinada per Sanitas, té per objecte
proporcionar formació bàsica als comerciants perquè des dels seus establiments
puguin assessorar el comprador sobre els beneficis nutricionals dels productes.
Per aquest motiu es van programar diverses sessions de formació entre els
comerciants. Mercats de Barcelona i Sanitas han volgut promoure així el
saludable estil de vida mediterrani. Hi han donat suport personatges tan
coneguts com el cantant Manu Guix, la presentadora de televisió Elsa Anka,
el periodista esportiu Pitu Abril i els nedadors del C.N. Sant Andreu, entre
d’altres. Si fins ara els comerciants ja aconsellaven els seus clients sobre les
diferents qualitats de productes i les maneres de cuinar-los, ara encara estan
més preparats per informar sobre les propietats nutricionals dels aliments.

SALUT:
CISTELL SA

Com a expressió de la seva responsabilitat social, l’IMMB ha donat
suport a diversos actes relacionats amb la solidaritat, entre els que destaquen
la campanya Bossa Solidària, recollides de fons o campanyes de recollida
de sang. Acció Escolta de Catalunya va organitzar a l’octubre la 9a edició de
la campanya Bossa Solidària, una iniciativa que consisteix en recollir menjar
fresc i queviures en diversos mercats. A banda, el Mercat de l’Abaceria Central
de Gràcia va col·laborar al juny amb la campanya de donació de sang de la
Vall d’Hebron, mentre que la campanya Roba amiga, de la Fundació Un Sol
Món i Càrites, va mantenir l’èxit d’altres anys. Roba amiga permet el reciclatge
de roba usada a tarvés d’una trentena de contenidors de recepció ubicats
als mercats.

BOSSA
SOLIDÀRIA

Mercats de Barcelona i la Secretaria General de Serveis Penitenciaris
de la Generalitat de Catalunya van signar un conveni de col·laboració al
desembre en què s’inclou la realització de Treballs en Benefici de la Comunitat
(TBC) per part de 150 persones que han de complir mesures penals. Entre
els TBC destaquen la col·laboració en el transport a domicili de les compres
que es fan als mercats i el suport en el manteniment de l’espai públic de
cada mercat. També es col·laborarà en el suport a l’organització d’activitats
de promoció social i cultural, de la salut o del civisme.

TBC

Els mercats han continuat implicant-se en el
desenvolupament de valors cívics i en la promoció
d’actituds solidàries entre els ciutadans. Per aquest
motiu han acollit i organitzat activitats relacionades
amb la promoció de la salut, la solidaritat i l’educació.

EDUCACIÓ,
SALUT I SOLIDARITAT
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EDUCACIÓ:
CONEGUEM EL MERCAT
L’IMMB, amb la col·laboració de l’Institut Municipal
d’Educació, ha creat el nou programa Coneguem el
mercat i els seus productes. Més de 1.600 estudiants
de secundària han anat al seu mercat per assistir a una
activitat formativa i didàctica per aprendre a reconèixer
els diferents productes, així com les seves propietats
nutricionals o la manera de cuinar-los.

Els alumnes de l’IES Pere Bosch i Gimpere van inaugurar
el programa amb una classe al Mercat del Carmel el
25 d’octubre. D’altra banda, l’IMMB ha continuat
organitzant les visites escolars als mercats de la ciutat.
La iniciativa té com a objectiu inculcar hàbits saludables,
com a alternativa a la dieta pobra, al menjar ràpid i a
les seves escasses propietats nutricionals. Per això, el
programa mostra als adolescents el món dels mercats
i dels productes frescos.

Al llarg del curs diversos centres de secundària de tota
la ciutat han realitzat unitats didàctiques que primer
han desenvolupat a les aules, després als mercats i
posteriorment, de nou, a classe. L’activitat central és
una visita guiada per l’interior del mercat conduïda pel
xef Sergi Trujillo, amb la col·laboració activa dels
comerciants, que acompanya els alumnes per diverses
parades perquè puguin conèixer diferents grups
d’aliments: fruita i verdura, carn, aviram, peix i marisc,
llegums i pesca salada.

Els estudiants treballen una unitat didàctica elaborada
pel professor José Luís Muñoz, de la Universitat
Autònoma de Barcelona (UAB).

Total alumnesActivitat

El Mercat m’ha pescat.
Visites guiades als mercats de Barcelona,
per alumnes d’Educació Infantil i Primària

Cuina i mercat: salut i bon plat.
Visites guiades als mercats de Barcelona,
per alumnes d’ESO i ESPO

Visites guiades per altres col·lectius
(segons el grup utilitzen material didàctic
de les activitats per escolars)

Coneguem el Mercat i els seus
productes.
Visites guiades als mercats de Barcelona,
per alumnes de Secundària

Total participants

1.810

1.319

708

1063

4.900
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El programa Cuines de Catalunya ha
estat un dels plats forts. Es tractava de
festes gastronòmiques i culturals que
acostaven els assistents a la cuina i la
tradició de diverses comarques catalanes.
La Cuina d'Osona, la Cuina de l’Empordà,
la Tonyina de l’Hospitalet de l’Infant, la
Cuina Occitana i de la Vall d'Aran, la
Cuina de les Terres de l'Ebre, la Cuina
del Berguedà, la Cuina del Bages...
Totes elles han passat pels mercats de
Barcelona, igual com ho va fer, per
primera vegada, l'Aplec del Cargol, que
es va organitzar al Mercat de la Boqueria.
També es van dedicar festes al xató, als
calçots i a la cuina de la Barceloneta,
profundament marcada per la proximitat
amb el mar. Tot plegat s'ha amenitzat
amb grups de cultura tradicional i popular
dels indrets homenatjats: capgrossos,
bastoners, grallers, gegants, diables...
que han anat desfilant pels mercats
secundats per centenars de veïns que
s'hi acostaven i tastaven les delicioses
menges. A més, després de sis anys
d'absència, enguany es van recuperar
els tastets de Sant Andreu.

Una altra de les iniciatives més reeixides
ha estat el programa Cuina al Mercat,
que ha reunit mestres cuiners d'altíssim
nivell als mercats. Carles Gaig, Carme
Ruscalleda, Albert Raurich, Ramon Freixa,
Ferran Caparrós, Sergi Trujillo i Jordi Vilà,
acompanyats per Jordi Anglí, són els
xefs que han cuinat pels diversos mercats
sota l'atenta mirada dels curiosos, que
han pogut aprendre de primera mà els
secrets dels professionals de la cuina
catalana.

L'Any de la Gastronomia als mercats
s'ha agermanat amb altres commemo-
racions, com l'Any del Llibre o l'Any

Ignasi Domènech. La Boqueria va acollir
al maig una trobada homenatge a J.R.R.
Tolkien, autor - entre d'altres- d'El
Senyor dels Anells, coincidint amb el
50è aniversari de la publicació del llibre.
El mateix mercat va ser el marc escollit
per presentar el programa d'activitats
en record de qui va ser el pare de la
gastronomia moderna a Catalunya, el
manresà Ignasi Domènech, mort ara fa
50 anys.

Dins de l'Any de la Gastronomia s'ha
celebrat també el Mes del Peix Blau
-una iniciativa per promoure el consum
d'aquest producte en tant que molt
beneficiós per l'organisme-, el saló
Barcelona Degusta -una fira
d'alimentació dedicada al consumidor
final amb xerrades d'especialistes dels
mercats- o el saló Alimentaria 2006
-on l'IMMB ha tingut una presència
destacada amb un estand i l'exposició
sobre la transformació de Barcelona a
través dels seus mercats Fem mercats,
fem Barcelona-.

Gastronomia,
mercats, cultura i
tradició. Aquest ha
estat el combinat
que ha seduït
milers de persones
al llarg de l'Any de
l'Alimentació, la
Cuina i la
Gastronomia.
L'Ajuntament i
Turisme de
Barcelona han
dedicat tot un any
a la promoció
nacional i
internacional de la
cultura
gastronòmica del
país.
Mercats de
Barcelona hi ha
tingut un paper
destacat.

L’ANY DE LA
GASTRONOMIA
ALS MERCATS
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Les Cuines de Catalunya han
servit per difondre els plats
típics i els productes naturals
de les nostres comarques
amb degustacions i activitats
ben diverses.

CUINES
DE CATALUNYA
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Cuina d’Osona: 19 de març a La Boqueria.

Cuina de l’Empordà: 16 d’abril al Fort Pienc.

L’Aplec del Cargol: 7 de maig a La Boqueria.

Tonyina de l’Hospitalet de l’Infant: 4 de juny a La Concepció.

Cuina Occitana i de la Vall d’Aran: 11 de juny a Santa Caterina.

Cuina de les Terres de l’Ebre: 9 de juliol a Sant Andreu.

Cuina del Berguedà: 21 de setembre a Santa Caterina.

Cuina de la Barceloneta: 22 d’octubre a la Barceloneta.

La Ruta del Xató: 26 de novembre a Sant Antoni.

Tastets de Sant Andreu: 27 de novembre.
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El Mercat de la Boqueria va acollir al
març la primera de les activitats del
programa Cuines de Catalunya: la Cuina
d'Osona, una aproximació a la realitat
cultural i gastronòmica de la comarca. Es
va fer una gran festa amb un mercat de

productes artesans i turisme d'Osona a la plaça
de Sant Galdric /1/, on van tenir lloc diverses activitats
culturals: l'actuació d'un grup de grallers, acompanyat
per un capgròs i un rondallaire. L'acte més esperat va
ser la degustació culinària, una gran botifarrada que va
tenir una gran resposta de públic.

La Cuina d’Osona va comptar també amb una conferència
del reconegut gastrònom Pep Palau, director del Fòrum
Gastronòmic de Vic i impulsor de la marca Osona Cuina
i d’un tast amb els millors cuiners de la comarca.

LA CUINA
D’OSONA

La degustació popular de la Cuina de
l'Empordà es va fer el dissabte 16 d'abril
al Mercat del Fort Pienc /2/ amb una
nodrida representació cultural i
gastronòmica d'un dels territoris més
singulars del país. La jornada estava

organitzada conjuntament amb el Patronat
de Turisme Costa Brava Girona.

Els comensals van gaudir d'una cantada d'havaneres, a
càrrec d'Els Pescadors de l'Escala, i l'actuació dels
gegants i el Drac de la Bisbal. També es va fer una mostra
de productes artesanals de l'Empordà per conèixer millor
productes tan típics com la ceba de Figueres, els Brunyols
de l'Empordà, l'arròs de Pals o la botifarra dolça.

LA CUINA
DE L’EMPORDÀ

“El Fort Pienc va acollir una
mostra de productes
artesanals de l’Empordà”

1

2
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Per primer cop a la ciutat de Barcelona,
el 7 de maig es va celebrar l’Aplec del
Cargol. L’escenari escollit, per on va
passar un miler de persones, va ser el
Mercat de la Boqueria. A l'acte, hi va
assistir, entre d’altres, l'alcalde de Lleida,

Àngel Ros. El punt culminant de la festa,
organitzada per l’IMMB i Turisme de Lleida, va ser la
degustació popular de cargols /3/ que es va fer a la
plaça de Sant Galdric.

L’APLEC
DEL CARGOL

La quarta activitat del programa
Cuines de Catalunya, que es va fer al
juny al Mercat de la Concepció, va
tornar a ser un èxit de públic i de
participació. Aquest cop era el torn de

la Tonyina de l’Hospitalet de l’Infant. L’acte estava
organitzat per l’IMMB conjuntament amb l’Ajuntament
de Vandellòs i l’Hospitalet de l’Infant i els restauradors
i pescadors locals. Tot plegat anava acompanyat d’una
mostra cultural del territori: es va fer un cantada
d'havaneres amb Vent Fort, un ball dels gegants de
la vila i un espectacle de foc sec amb el grup El
Cavallet de Mar /4/.

LA TONYINA DE
L’HOSPITALET
DE L’INFANT

“El punt culminant de
l’Aplec, organitzat per
l’IMMB i Turisme de
Lleida, va ser la
degustació popular de
cargols que es va fer a
la plaça de Sant
Galdric”

3

4
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El Mercat de Santa Caterina va acollir al juny
la presentació de la Cuina de la Vall d’Aran, un acte
organitzat per l’IMMB amb la col·laboració del
Conselh Generau d’Aran i Turisme Val d’Aran. Com
és habitual, va comptar amb la participació de

grups de cultura tradicional i popular de la zona.
Concretament, del grup de danses i d’acordionistes de l’Era còlha de
Sta. Maria de Mijaran /1/. El padrí de l'acte va ser el reconegut doctor
especialista en son infantil Eduard Estivill, molt lligat a la
Vall d'Aran.

LA CUINA
OCCITANA I DE
LA VALL D’ARAN

La Festa de les Terres de l'Ebre va omplir de
cultura i de gastronomia el Mercat de Sant Andreu
el 9 de juliol. La desfilada dels abanderats de la
Festa del Renaixement de Tortosa /2/, la brillant
actuació de Quico el Cèlio, el Noi i el Mut de

Ferreries i la degustació culinària van sorprendre els
veïns del barri, que van respondre amb entusiasme a les propostes
culturals organitzades per l’IMMB. Prestigiosos cuiners de les Terres
de l'Ebre van preparar una degustació d'arròs negre, ostrons i musclos
del Delta. De postres, fruita dolça de la Ribera d’Ebre i pastissets típics
acompanyats amb vi de la Terra Alta i aigua de la Vall de Cardó.

LA CUINA DE
LES TERRES DE
L’EBRE

La festa d’inauguració del Mercat de Santa
Caterina va ser l’escenari de gala triat per presentar,
el 21 de setembre, la Cuina del Berguedà /3/.
Un dels padrins d’honor de la festa va ser Mossèn
Ballarín, actualment rector de Gòsol, il·lustre
berguedenc d’adopció, escriptor i col·laborador
del diari Avui. L’altre padrí va ser el periodista

esportiu de TV3 Arcadi Alibés. El moment culminant de
l’acte va ser el dinar popular, ofert pel Gremi de restauració del
Berguedà i cuinat per tot l’equip de la marca “Cuina del Berguedà”.
L’exlíder del grup Brams, Josep Ribera (Titot), va interpretar una
selecció dels poemes medievals de Guillem de Berguedà que ell
mateix ha musicat.

LA CUINA
DEL BERGUEDÀ

1

2

3
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La Barceloneta va retre homenatge a la seva
gastronomia marinera el 22 d’octubre. El mercat
i el seu entorn van ser l’escenari d’una festa
on la cuina típica –amb una personalitat
marcada per la proximitat amb el mar- i la

cultura popular del barri van ser les protagonistes.
L’acte va comptar amb la presència de l’Agrupació de comerciants
i Industrials, el Club Natació Atlètic Barceloneta, els Geganters,
Grallers i Bestiari , la Biblioteca gastronòmica i els tallers de l’Escola
d’Adults. La degustació de plats típics de la Barceloneta va comptar
amb la col·laboració d’una trentena de restaurants del barri. Tothom
que es va acostar al mercat va poder gaudir d’una paperina de
peix fregit, humus amb musclos, una fideuà marinera i unes postres
de xocolata /4/.

LA CUINA
DE LA
BARCELONETA

El Mercat de Sant Andreu va celebrar al
novembre la tradicional festa dels Tastets amb
el suport de l’IMMB. Després de sis anys sense
organitzar-se, la festa va tornar a omplir de gom
a gom els voltants del mercat. Coincidint amb
la Festa Major del barri, els comerciants del
mercat i de la zona del mercadal van oferir a

tots els veïns i veïnes de Sant Andreu plats cuinats per
ells mateixos amb els productes frescos /7/. Centenars de persones
es van acostar per gaudir de la festa, que va comptar amb el sorteig
de més de 80 lots d’obsequis i descomptes en establiments
del barri.

ELS TASTETS DE
SANT ANDREU

La Festa del Xató va acostar la cultura
gastronòmica i popular dels municipis de Sant
Pere de Ribes, Vilafranca del Penedès, Vilanova
i la Geltrú, el Vendrell, Sitges, Cubelles, Calafell,
Cunit i Canyelles als centenars de visitants
que es van acostar al Mercat de Sant Antoni
el 26 de novembre /5/ i /6/. La festa es va

completar amb bastoners, gegants, diables i una
batucada del Carnaval de Sitges que va anar a buscar a

l’antiga fàbrica de la cervesa Moritz diversos Seat 600 de color
groc. Entre els presents hi havia el presentador radiofònic Pere
Tàpies.

LA RUTA
DEL XATÓ

4

5

6

7



Cuina a l’Abaceria Central de Gràcia amb Jordi Vilà, 29 d’abril.

Cuina al Fort Pienc amb Ramon Freixa, 27 de maig.

Cuina a l’Abaceria Central de Gràcia amb Ferran Caparrós, 15 de juliol.

Cuina a la Concepció amb Carme Ruscalleda, Ramon Freixa,

Carles Gaig i Albert Raurich, 7 d’octubre.

Cuina al Poblenou amb Sergi Trujillo, 5 de novembre.
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1

uina al mercat tenia per objectiu apropar
la cuina d'autor als mercats i visualitzar

l'estreta relació que existeix entre la qualitat de
la cuina que es fa a Catalunya amb la qualitat
els productes que comercialitzen els mercats.
Totes les activitats s’han pogut seguir a través
d'una pantalla gegant de vídeo perquè tothom
pogués apreciar els detalls de la preparació dels
diferents plats.

La primera classe magistral va anar a càrrec de
Jordi Vilà /6/,  xef del restaurant Alkimia, al Mercat
de l'Abaceria Central de Gràcia, que va cuinar una
crema d'espàrrecs blancs amb papada i unes
espardenyes de sèpia amb mandonguilles. Va
agafar el relleu Ramon Freixa /5/, cuiner del
restaurant El Racó d'en Freixa, que va elaborar
una sopa de pèsols, amb semicompota de poma
i llimona i escamarlans a la planxa. La tercera
sessió va coincidir amb l’acte central de cloenda
de la campanya Mes del Peix Blau, amb Ferran
Caparrós  /2/, xef i propietari d'OT Restaurant,
que va donar una classe magistral de cuina de
peix blau i va introduir els assistents a les
possibilitats gastronòmiques d’aquest producte.

C

“Cuina al mercat té per
objectiu apropar la cuina
d'autor als mercats i
visualitzar l'estreta relació
que existeix entre la qualitat
de la cuina que es fa a
Catalunya”

2

3

54

6

Carme Ruscalleda, Ramon Freixa, Carles Gaig
/1/ i Albert Raurich es van reunir al Mercat de
la Concepció coincidint amb la celebració de la
segona Setmana Europea contra el Càncer. Van
cuinar davant dels assistents tot un menú de fruita
i verdura /3/.

Finalment, la festa d’inauguració del Mercat de
Poblenou va comptar també amb una demostració
culinària del jove xef Sergi Trujillo /4/, un nou
valor emergent, que va oferir un magret d'ànec
farcit a la catalana amb gerds i figues i un bacallà
confitat amb emulsió de boniato i xips d'espinacs.

Aquest programa ha acostat la
cuina d'alt nivell als mercats de
la ciutat de la mà del cuiner
Jordi Anglí i dels xefs més
reconeguts de Catalunya.

CUINA
AL MERCAT
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Mercats de Barcelona va tenir
una presència destacada en
el saló Barcelona Degusta,
que es va fer entre el 10 i el
14 de novembre a la fira de
Montjuïc, a través de les
Aules del Gust, diverses
xerrades sobre productes
dels mercats i qüestions
relacionades amb el món de
l’alimentació i la gastronomia.

BARCELONA
DEGUSTA

ra el primer saló d’alimentació dedicat
al consumidor final, que incloïa àrees

d’exposició, venda i degustació, a més de xerrades
i cates comentades en les quals van participar
especialistes dels mercats.

Durant tot el diumenge es va poder assistir a les
Aules dels professionals dels mercats, que
parlaven sobre diferents grups d’aliments que
es poden trobar als mercats municipals. Les
xerrades van tractar sobre carn i aviram, fruites
i verdures, peix i marisc, i bacallà.

Cisco Olivella, del Mercat d’Horta, va parlar
sobre les propietats i la quantitat de greixos dels
diferents tipus de carn. D’altra banda, Josep
Capdevila, dels mercats de la Boqueria i la
Concepció, va referir-se al món del pollastre, el
secret del qual és “que sigui feliç”. Al seu torn,
Joan Estapé /2/, president del Gremi de
Cansaladers de Barcelona i Província, va revelar
que els greixos del porc són bons pel
metabolisme i va explicar la importància de
l’embotit en la cultura catalana. El xef Jordi Anglí
va cuinar galta de vedella amb puré de moniatos
i salsa de Priorat, mentre que Eduard Soley
/1/, de la Boqueria, va subratllar la importància
dels nouvinguts en la venda de fruita i verdura,
que fa que ara es puguin trobar fàcilment als
mercats productes com la iuca o la banana
mascle.

Per la seva banda, Àngel Juny, dels mercats de
Santa Caterina i el Fort Pienc, va ressenyar les
varietats de poma que podem trobar al mercat.
Pel que fa al marisc, Josep Lluís Gil, president
del Mercat de la Mercè, va glossar els diferents
tipus que se’n poden trobar al mercat. En peix,
Àlex Goñi va parlar de la importància que té la
figura del peixater de confiança i de les noves
tendències familiars. I finalment, sobre bacallà,
Esteve Masclans, del Mercat de Galvany, va
destacar les propietats d’aquest aliment i va fer
una demostració de com tallar-lo.

E

1

2

profitant la coincidència del cinquantè
aniversari de la publicació d'El Senyor del

Anells amb la celebració de l’Any del Llibre i l’Any de
la Gastronomia, l'IMMB i l'Institut Municipal de Cultura
de Barcelona, amb el suport de l'Smial de Lorien de
la Societat Tolkien, van decidir organitzar una diada
dedicada a aquest escriptor prolífic.

Centenars de persones van participar a les activitats
organitzades per a l'ocasió a la plaça de Sant Galdric
i al Palau de la Virreina: visionats de pel·lícules,
exposicions de llibres i objectes relacionats amb
Tolkien i un munt de tallers: d’escriptura, de joies, de
pintures /1/ i figuretes de la pel·lícula... Tot plegat va
culminar amb un dinar popular amb conill a la brasa
i patates al caliu i amb un parell de taules rodones.
La primera, sobre la traducció catalana de l’obra, amb
Frederic Estrada, Francesc Parcerisas i Dolors Odina
i la segona, sobre la simbologia tolkieniana, amb
Helios de Rosario, Ricard Valdivielso i Paco Soliva.
La festa va acabar amb una lectura col·lectiva
d’El Senyor dels Anells en diferents llengües.

L'univers fantàstic i èpic de
J.R.R. Tolkien, autor
-entre d’altres- del cèlebre
El Senyor dels Anells,
va envair el 28 de maig el
Mercat de la Boqueria.

L’ANY DEL LLIBRE
ALS MERCATS

“Centenars de
persones van
participar a les
activitats
organitzades per a
l'ocasió a la plaça
de Sant Galdric i al
Palau de la
Virreina”

A

1 2 3 4

1. La festa va comptar amb
tallers d’escriptura.

2. Es van fer conferències amb
experts en la matèria.

3. La festa es va tancar amb
una lectura d’El Senyor dels
Anells en diferents idiomes.

4. El regidor de Cultura, Ferran
Mascarell, va participar en l’acte.



Mercats de Barcelona, amb la seva xarxa de 46
equipaments, s’ha convertit en el principal referent
del continent europeu en el seu àmbit.

LA
INTERNACIONALITZACIÓ
DELS MERCATS
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La primera Jornada de Mercats de Barcelona, celebrada el
novembre de 2004 /1/, va aprovar per unanimitat impulsar una
proposta, inicialment del Mercat de la Boqueria, per crear una
associació europea de mercats. Al llarg del 2005, l’IMMB va
organitzar diverses visites a mercats europeus per tal de desenvolupar
aquest projecte. Tot plegat va culminar el gener del 2006 /2/ amb
la constitució de l’associació europea de mercats EMPORION,
amb seu a Barcelona.

El seu nucli impulsor són les ciutats de Barcelona, Budapest i Torí
i els mercats de Porta Palazzo de Torí, Központi Vásárcsarnok
de Budapest, els mercats de Lió, el Borough Market de Londres
i La Boqueria i té com a objectiu compartir experiències i actuar
com a grup de pressió davant les instàncies comunitàries per
defensar els mercats tradicionals d’alimentació.

EMPORION,
NOVA ASSOCIACIÓ
EUROPEA

2

1



Budapest
Barcelona i Budapest van signar un conveni d’agerma-
nament per col·laborar en la promoció dels mercats municipals
en l’àmbit europeu en una visita institucional de Mercats de
Barcelona realitzada el setembre a la capital hongaresa.
L’acord va ser subscrit pel regidor de Comerç de l’Ajuntament
de Budapest, Imre Rusznák, i el president de Mercats de
Barcelona i segon tinent d’alcalde de l’Ajuntament de
Barcelona, Jordi Portabella. Així, l’IMMB i Budapest
intercanviaran bones pràctiques en la seva gestió i per
millorar el funcionament i els serveis que donen als ciutadans.

La delegació va poder visitar amb detall el mercat Központi
Vásárcsarnok /1/ i /2/, principal mercat d’Hongria, que
ocupa 10.000 m2 de superfície comercial i és un referent
internacional de remodelació i adaptació dels mercats als
nous temps.

Torí
L’alcalde de Torí, Sergio Chiamparino i el segon tinent
d’alcalde de Barcelona i president de Mercats de Barcelona,
Jordi Portabella /4/, van signar a l’octubre una Declaració
Institucional per impulsar el conveni entre Barcelona, Lió i
Torí en matèria de promoció econòmica i mercats municipals.
L’acord ha de permetre multiplicar els contactes i relacions
entre els mercats de la capital del Piemont i la de Catalunya,
i singularment entre els mercats de Porta Palazzo /3/ i de
La Boqueria, que han acordat també un agermanament
mutu. L’acte institucional es va celebrar en el decurs de la
cloenda del Torino Food Market Festival, organitzat per
Rinaldo Bontempi. Es tracta d’un important esdeveniment
cultural i gastronòmic que al llarg d’una setmana va omplir
els carrers i restaurants de Torí amb activitats de promoció
de la cuina mediterrània. El xef Carles Gaig i els cuiners
del popular bar Pinotxo de La Boqueria també hi van
participar.

Bulgària
L'Ajuntament de Plovdiv (Bulgària) s'ha interessat per
la realitat dels Mercats de Barcelona i la seva estructura de
funcionament. Una representació de l'Institut Municipal de
Mercats de Barcelona va ser rebuda per l'alcalde de la ciutat,
Ivan Chomakov, i el va convidar a participar en el procés
de creació de l'Associació Europea de Mercats Municipals.
Plovdiv, la segona ciutat búlgara, té vuit mercats municipals
que venen fruita i verdura /5/ de dilluns a divendres, de 8
del matí a 12 de la nit. 
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LA GESTACIÓ
D’EMPORION

1

5
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PROGRAMA
SÒCRATES

PREMI
INTERNACIONAL
A LA BOQUERIA
L’IMMB va participar a l’octubre a Washington DC en el
Congrés Internacional de Mercats organitzat per l’ONG
nordamericana Public Spaces, que, bianualment, estudia els
reptes dels mercats d’alimentació. Durant aquest congrés, La
Boqueria /6/ va rebre el Premi Especial de l’any 2005 com
a principal Mercat Públic Internacional que ha contribuït de
manera significativa en el desenvolupament social, econòmic
i de salut mediambiental, així com també al benestar de la
seva ciutat.

Mercats de Barcelona participa en el Programa Sòcrates
de la Unió Europea que lidera l’Escola d’Arquitectura del Vallès
(ETSAV) de la UPC. El programa, proposat per la UPC i coordinat
pel professor Miguel Usandizaga, està centrat en l’estudi dels
mercats de la mediterrània com a agents de desenvolupament
urbà. Els altres participants provenen de Lisboa, Tessalònica i
Istanbul. La primera activitat del programa es va dur a terme al
gener a Barcelona.

Els participants, un total de 40 estudiants i professors
d’arquitectura i urbanisme d’aquestes ciutats, van visitar, de la
mà de l’IMMB, els mercats de Poblenou, Fort Pienc, La
Concepció, Santa Caterina i La Boqueria. D’altra banda,
l’interès dels estudiants d’arquitectura pels mercats va en
augment. El curs 2005-06 s’han presentat a l’ETSAV una
cinquantena de projectes de final de carrera relacionats amb
els mercats. Hi ha altres dades que confirmen aquest interès
creixent dels futurs arquitectes: una trentena treballen en
projectes de remodelació del Mercat de la Guineueta.

“El curs 2005-06 s’han presentat
a l’ETSAV una cinquantena de
projectes de final de carrera
relacionats amb els mercats”

2

4

6

3



El Departament de Comunicació de Mercats de
Barcelona ha desenvolupat diverses línies de treball.
D’una banda, l’actualització diària del web de l’IMMB.
D’altra banda, la publicació de diverses revistes, com
l’Infomercats, l’Infomercats Digital o La Plaça, l’edició
de documentals i la difusió de les seves activitats a
través de diversos mitjans de comunicació. A més, cada
setmana ha aparegut una pàgina al diari AVUI i un
reportatge a Catalunya Informació sobre els mercats
de Barcelona.

COMUNICACIÓ
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EL WEB
El Departament de Comunicació de l’IMMB
actualitza diàriament el web
www.bcn.cat/mercatsmunicipals,
profundament remodelat i amb noves seccions,
on es pot trobar tota mena d’informació sobre
els mercats: actualitat, campanyes, estudis,
activitats, agenda, tramitacions i les diverses
publicacions de l’IMMB. A més, l’IMMB ofereix,
a través de l’apartat de notícies del web, galeries
fotogràfiques, vídeos dels actes, documentació
relacionada (pdf, cartells, powerpoints,
fulletons…) i una extensa hemeroteca de
notícies sobre els mercats.

EL
DOCUMENTAL
El documental Els mercats de Barcelona, en suport
DVD, repassa la història dels mercats, presenta els
reptes que se’ls plantegen i n’analitza el procés de
transformació. El documental ha estat elaborat pel
Departament de Comunicació de l’IMMB sota la
direcció de Jordi Tolrà i editat per Pensódromo.
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L’INFOMERCATS

El diari AVUI publica des del novembre una secció anomenada
La Plaça, dedicada a l'actualitat dels mercats municipals i a informar
sobre els productes de temporada. La pàgina, que surt els divendres,
l’elabora el Departament de Comunicació de l’IMMB fruit d’un conveni
de col·laboració signat amb el diari amb l'objectiu de normalitzar l'espai
de comunicació en català als mercats de la ciutat. Des de la seva
signatura, a l’octubre al Mercat de la Concepció, el diari AVUI participa
en les diverses campanyes de promoció comercial impulsades per
l'IMMB.

Catalunya Informació i Mercats de Barcelona ofereixen des de l’octubre
un reportatge radiofònic titulat Mercat Central que s'emet cada dijous.
Es tracta d'un espai en què es fa un repàs per sectors de l'estat dels
mercats i les tendències orientatives de compres i vendes agafant
com a mostra un mercat de Barcelona.

COL·LABORACIONS
AMB ALTRES
MITJANS

L’IMMB ha canviat i millorat el format
d’aquesta revista que es reparteix pels mercats
i de la seva versió digital i n’ha incrementat la
tirada i la distribució. Al llarg del 2005 es van
publicar 11 Infomercats i 23 Infomercats Digital.
Totes dues recullen puntualment l’actualitat
relacionada amb els mercats.

També ha aparegut la revista de reflexió i anàlisi
La Plaça, adreçada als comerciants de mercats
i  a un públic especialitzat interessat en el fenomen
dels mercats. Se n’han llançat dos números.

L’IMMB ha editat una publicació institucional
sobre els mercats que planteja el present i el
futur d’aquests equipaments i recull el Pla
d’Actuació Municipal (PAM) 2004-07. També s’hi
inclou una fitxa de cada un dels mercats de la
xarxa municipal.
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Mercat
de Molins de Rei
Conveni signat l’1 d’abril de 2004 per l’assessorament
comercial i jurídic a l’Ajuntament de Molins de Rei, el
desenvolupament de propostes per actualitzar l’Ordenança
Municipal de Mercats i l’Ordenança Fiscal per adaptar-les, si
cal, a les noves necessitats del mercat, la comercialització de
les noves superfícies resultants de les obres de remodelació,
d’acord amb el projecte executiu aprovat. La vigència del conveni
és des de la signatura del mateix fins el mes de febrer de 2007.

Mercats
de La Plana i Can Vidalet
(Esplugues de Llobregat)
Ampliació amb data 1 d’agost de 2005, del contracte signat
en data 19 de novembre de 2004, entre l’IMMB i Tau Icesa i
Proinosa per a la realització d’un estudi de caràcter comercial
i per a la formulació de propostes encaminades a la seva millora
física i reordenació comercial. Tau Icesa i Proinosa han estat
seleccionades mitjançant concurs per avançar en la reforma
dels esmentats mercats i per tant cal ampliar la dimensió de
l’estudi que es finalitza i s’entrega amb data 30 de novembre
de 2005.

Mercat
de Sant Joan (a Vilassar de Mar)
Elaboració d’un estudi de caràcter comercial per orientar
les línies bàsiques per la remodelació del mateix, segons conveni
de 10 de juny de 2005, treball entregat amb data 30 de
novembre de 2005.

Praza do Mercado d’Abastos
(Santiago de Compostela)
Conveni de col·laboració per l’assessorament durant
un any, signat el 24 de maig de 2005.

Mercat
de Plaça de Cuba (Mataró)
Elaboració d’un estudi de caràcter comercial que ha
d’inspirar la futura remodelació del mercat. Elaborat durant el
segon i tercer trimestre de 2005 i entregat el mes de novembre
a l’Ajuntament de Mataró.

ACTUACIONS
EXTERIORS I
ASSESSORAMENTS

“Totes les direccions
dels mercats
municipals i les
capçaleres d'àrea
disposen del
programa TREM,
que els permet
resoldre amb més
eficàcia diversos
aspectes del
funcionament del
mercat.”

Un nou instrument per millorar la gestió interna de
l’IMMB s’ha posat en marxa al llarg del 2005. Es tracta del
programa informàtic TREM (Tramitació i Registre d’Expedients
de Mercats), que ofereix la possibilitat de fer consultes on
line sobre qüestions relacionades amb la facturació, consultar
l’estat d’un expedient o iniciar-ne la tramitació, entre d’altres
aplicacions. Totes les direccions dels mercats municipals i

MILLORES INTERNES
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es va celebrar el 23 de gener de 2006 a la UAB-Casa
Convalescència , va reunir prop de 200 professionals
de mercats. L’objectiu d’aquestes jornades de treball
és l’intercanvi d’informació entre els representants
de les diferents associacions de comerciants i els
directors per tal de reflexionar i formular propostes
per millorar els mercats.

II JORNADA
DE MERCATS

TREM

El programa va constar de diverses taules rodones i
grups de treball al voltant dels temes de més interès actual
pels professionals dels mercats, com són en el camí cap a
Europa, el futur dels mercats, les remodelacions i l'oferta no
alimentària, entre d’altres.

La professionalització de la gestió, el relleu generacional, la
formació continuada i la promoció comercial són algunes
de les qüestions que es van tractar a la comissió de treball
de la jornada dedicada a Europa. El grup que debatia sobre
els mercats no alimentaris va centrar-se en l’especialització,
la competitivitat, les parades especials i el paper d’aquests
mercats en les reformes del futur.

D'altra banda, quant a remodelacions, es va remarcar que
cal tenir en compte especialment el client i l'oferta a l'hora
d'abordar una remodelació, més enllà de les millores
arquitectòniques.

les capçaleres d'àrea disposen d’aquest
programa que els permet resoldre amb més
eficàcia diversos aspectes del funcionament
del mercat. El TREM ha estat dissenyat per
l’empresa Better Consultants i adaptat pel
Departament d’Informàtica i la direcció del
Servei de Mercats de l’IMMB.

Finalment, la quarta comissió de treball, sobre
el marc normatiu, va posar de manifest la
necessitat de retocar l'ordenança municipal de
mercats, que es va considerar obsoleta.



INFORME
ECONÒMIC
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Les magnituds econòmiques i financeres del Balanç
que presenta l’IMMB al tancament de l’exercici
2005 ofereixen un comportament certament positiu
i equilibrat respecte els exercicis anteriors. El
resultat de l’exercici és de 65.000 euros.

DE SITUACIÓ
ACTIU (en euros)

Actiu fix

Immobilitzat immaterial

Aplicacions informàtiques

Amort. Acum. Imm. Immaterial

Immobilitzat material

Instal·lacions

Mobiliari

Equips per al tractament d'informació

Amort. Acum. Imm. Material

Immobilitzat en curs

Per obres de remodelació als Mercats

Per immobilitzat

Deutors a llarg termini

31/12/2005

1.366.521

10.873

41.677

-30.804

255.728

1.027.852

189.642

207.666

-1.169.432

88.500

0

88.500

1.011.420

31/12/2003

987.284

7.420

35.101

-27.681

503.506

1.030.010

216.087

209.323

-951.914

476.358

476.358

0

0

31/12/2004

395.892

17.474

48.703

-31.229

378.418

1.030.010

225.388

230.466

-1.107.446

0

0

0

0

Quant a l’import de l’execució de les inversions en
obres realitzades per compte de l’Ajuntament de
Barcelona, durant aquest exercici ha estat de 7.095
milers d’euros, i l’aplicació amb càrrec als fons propis
de l’IMMB en el Pla de Millores als mercats ha estat

de 1.070 milers d’euros. Globalment, la inversió
gestionada per l’IMMB dirigida als mercats municipals
de Barcelona durant l’exercici ascendeix a 8.165
milers d’euros.
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PASSIU (en euros)

Recursos propis

Patrimoni

Resultat de l'exercici

Subvencions de capital

D'entitats oficials

D'entitats privades

Creditors a curt termini

Creditors

Pressupostaris

Ens públics drets a cobrar

Administracions públiques

No pressupostaris

Ajustaments per periodificacions

Ingressos anticipats i despeses diferides

TOTAL PASSIU

5.449.137

5.143.336

305.801

213.688

111.874

101.814

5.561.640

4.513.920

1.621.886

2.326.198

134.804

431.032

1.047.720

1.047.720

11.224.465

5.450.520

5.449.137

1.383

0

0

0

6.910.665

6.910.665

3.847.114

2.335.447

131.819

596.285

1.002.716

1.002.716

13.363.901

5.515.952

5.450.520

65.432

0

0

0

5.495.545

5.495.545

2.798.970

2.230.575

169.248

296.752

561.122

561.122

11.572.619

Actiu circulant

Deutors

Pressupostaris

Drets reconeguts d'altres ens públics

No pressupostaris

Provisió per insolvències

Tresoreria

Bancs i caixa metàl·lic

Ajustaments per periodificacions

Ingressos diferits i despeses anticipades

TOTAL ACTIU

10.237.181

6.661.825

4.711.672

2.326.198

3.002

-379.047

2.648.072

2.648.072

927.284

927.284

11.224.465

12.968.009

8.154.799

6.839.232

2.335.447

28.313

-1.048.193

3.991.549

3.991.549

821.661

821.661

13.363.901

10.206.098

9.087.201

7.641.331

2.230.575

25.836

-810.541

874.852

874.852

244.045

244.045

11.572.619

BALANÇ
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31/12/2005

542.133

6.608.734

1.835.521

799.400

9.785.788

3.263.730

4.444.092

175.537

595.566

961.619

1.427.054

108.263

842.477

289.693

17.534

26.349

1.037.838

819.577

197.650

621.927

218.710

72.127

146.583

9.783.947

1.841

88.881

 -25.290

65.432

INGRESSOS (en euros)

Subhastes, adjudicacions i traspassos

Transferències corrents Ajuntament

Serveis als mercats

Altres ingressos i transferències

TOTAL INGRESSOS

DESPESES (en euros)

Personal

Despeses ordinàries

Lloguers

Reparacions i conservació

Pla de millores als mercats

Subministraments

Comunicacions

Treballs realitzats per altres empreses

Assegurances

Transport

Material d'oficina

Despeses diverses

Transferències corrents

Subvencions a associacions de venedors

Transferències corrents a l'Ajuntament

Amortitzacions i provisions

Dotació a la provisió d'insolvències

Dotació amortització de l'immobilitzat

TOTAL DESPESES

RESULTAT D'EXPLOTACIÓ

Ingressos financers

Resultats extraordinaris

RESULTAT DE L'EXERCICI

31/12/2003

538.060

5.914.901

1.645.403

42.212

8.140.576

2.972.511

4.107.987

131.650

596.609

961.619

1.275.352

89.283

747.095

273.808

13.292

19.279

722.431

711.298

120.369

590.929

427.300

260.309

166.991

8.941.527

-800.951

130.926

975.826

305.801

31/12/2004

698.078

6.579.599

1.742.775

648.201

9.668.653

3.126.570

4.349.723

138.081

642.892

961.619

1.406.935

94.907

764.664

303.777

14.115

22.733

464.774

793.937

157.360

636.577

1.006.847

846.960

159.887

9.741.851

-73.198

105.440

-30.859

1.383

COMPTE
DE RESULTATS
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Import total 05

7.868.047,12

3.264.970,60

874.852,37

5.477.928,89

0,00

5.477.928,89

63.851,58

5.414.077,31

Concepte (en euros)

(+) Drets pendents de cobrament

(+) Pressupost corrent

(+) Pressupostos tancats

(+) D'operacions no pressupostàries

(+) Administració recursos altres ens públics

(+) D'operacions comercials

(-) Dubtós cobrament

(-) Ingressos realitzats pendents d'aplicació definitiva

(-) Creditors pendents de pagament

(+) Pressupost corrent

(+) Pressupostos tancats

(+) Devolucions d'ingressos

(+) D'operacions no pressupostàries

(+) Administració recursos altres ens públics

(+) D'operacions comercials

(-) Pagaments realitzats pendents d'aplicació definitiva

(+) Fons líquids

(=) Romanent de Tresoreria

(-) Romanents de Tresoreria afectat despeses finançament afectat

(=) Romanent de Tresoreria per a despeses generals

(-) Romanents de Tresoreria despeses incorporació voluntària

(=) Romanent de Tresoreria lliure disposició

Import detall

9.045.269,13

1.817.971,17

55.116,92

0,00

0,00

810.540,85

2.239.769,25

2.707.720,15

91.250,11

0,00

388.613,08

77.387,26

0,00

0,00

ESTAT ROMANENT
DE TRESORERIA
TANCAMENT 2005



Número de
Titulars

Número
Establiments

Superfície
Comercial

Façanes -
metres linials

Sup.
Autoservei
Alimentació

Sup. Grans
Estab. No

Alimentaris

Mitjana
Superfície per
Establiment

2.326 2.408 27.879 15.591 10.302 1.460 11,58

Alimentació

ESTADÍSTIQUES
SOBRE ESTABLIMENTS

Número de
Titulars

Número
Establiments

Superfície
Comercial

Mitjana
Superfície per
Establiment

378 374 4.670,69 12,49

No comestibles
Número de

Titulars
Número

Establiments
Superfície
Comercial

733 831 11.118,15

Mercats especials

Número de
Titulars

Número
Establiments

Superfície
Comercial

Planta Mercats

Superfície
Total

Construïda

3.437 3.613 106.302 202.245

Total
Mercats de Barcelona
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Expedients tramitats 2000-2005
Traspassos
inter vius

Cessions
pares-fills

Cessions
cònjuges

Traspassos
mortis causa

Amortitzacions Renúncies totals

273 59 7 25 159 179 7022000

448 82 22 31 233 170 9862001

315 124 36 29 165 136 8052002

456 88 31 15 194 105 8892003

465 88 5 44 130 110 8422004

512 104 18 63 89 138 9242005

2.469 545 119 207 970 838 5.148TOTALS




