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Als Estats
Units, 38
milions de
person
30% de la
poblacio act
s’engloba en la
denominada
classe
creativa, que
esta formada
per les
persones que
treballen en la
creacio de
noves idees,
tecnologies,
productes i
continguts. A
principis del
segle XX,
aquesta classe
no arribava als
3 milions de
persones.

S’entén per industries creatives aquelles
gue tenen el seu origen en la
creativitat individual, les habilitats i
el talent, i que cerquen el benestar i
la creacié de productes, projectes o
treballs a través de la generacio i
I'explotacio de la propietat
intel-lectual. La propietat intel-lectual es
tradueix en marques registrades, patents,
models d'utilitat, drets d’autor, drets de
reproduccio, etc.

No seria del tot correcte afirmar que les
industries creatives suposen un nou tipus
de serveis i resultaria estrany incloure-les
en un estudi sobre sectors; no obstant, les
industries creatives s’estan posicionant
com un ambit d’activitat d’interes, sobretot
per economistes, estadistes, experts/es en
cultura i carrecs i dirigents politics/ques.

A més, aquest fet reflexa que existeix una
major consciencia sobre el paper que
juguen les indastries culturals en un
context socioeconomic com l'actual, ja que
s’erigeixen com un vehicle de difusid i
intercanvi de la diversitat cultural entre els
paisos. No obstant, el concepte
d’industries creatives és relativament nou,
i els governs dels diferents estats encara
no estan prou convencuts sobre les
necessitats d'inversié i d'impuls d’aquest
ambit d’activitat, i com aquest retornara
beneficis econdmics i socials al propi pais;
per aixo, no es veuen afavorides en el
repartiment de fons publics.

Convé destacar que la globalitzacio i
I'arribada de les TIC i la seva consolidacio
com a eina de creacid, distribucio, difusid i
comercialitzacié de continguts digitals ha
tingut un impacte profund en les industries
creatives.

A més, la creativitat economica i
tecnolodgica estan apropant-se i
interactuant amb la creativitat
artistica i cultural. En aquest sentit, la
interaccié entre economia, tecnologia i art
s’evidencia en la multitud d’empreses que
realitzen activitats d’animacioé per
ordinador, muasica digital, disseny digital,
etc. Aixi mateix, €s palpable la
interaccié entre I’'oci-negoci o art-
negoci. L’aparicié d'aquestes
interaccions estan donant lloc a la
consolidacio de les indistries creatives
com a sector propi d’activitat.

Aixi, per aprofitar les oportunitats que
ofereixen les industries creatives, els
governs necessiten definir i identificar
indicadors culturals per després mesurar-
los i desenvolupar un mapeig que permeti
coneixer el comportament i la situacié de
les industries culturals en els diferents
paisos.

El paper de la UNESCO, que compta amb
un departament d’estadistica especialitzat,
és vital per orientar sobre les millors
practiques; proporcionar suport als
governs que necessitin emprendre un
projecte ambiciés com és I'impuls de les
inddstries creatives; i obtenir una
justificaci6 sobre la necessitat de realitzar
aguestes inversions.




Impacte en el sector

En un mon globalitzat i tecnificat com
I'actual, amb un nivell educatiu alt,
una competencia ferotge dels
mercats i una mdltiple varietat de
productes, tant la societat com les
empreses necessiten una fusié entre
cultura i creativitat; un binomi que les
ajuda a desenvolupar-se.

Que les empreses hagin reconegut la
importancia de la creativitat és un
gran aveng ja que, avui dia, més que
mai, necessiten innovar i, en aquest
marc, la creativitat es converteix en
un dels avantatges competitius més
importants.

L’any 2000, Business Week va
introduir per primera vegada el
concepte d“economia creativa”.
L’any 2001 John Howkins va escriure
el llibre The Creative Economy en el
que va identificar 15 sectors
productius que la composaven,
els seglients: innovacio i
desenvolupament; edicio;
software; TV iradio; disseny
(grafic, industrial, moda, téxtil,
etc.); masica; cine; jocs;
publicitat; arquitectura; art
escenic; artesania; video jocs;
moda i art. Aquest llibre, revisat el
2007, encara dona per valid quest
llistat.

A més, estan apareixent altres
serveis relacionats amb la creacié i
els sectors productius: els relacionats
amb el marqueting, la
comercialitzacio, el finangament, la
gestio, la investigacio, etc. En aquest
sentit, estan apareixent noves figures
comercials, instituts d’'investigacio,
agencies especialitzades, gestores
culturals, etc, que basen la seva
filosofia de negoci en la creativitat i
aquest nou concepte d’industria.

En aquest sentit, la varietat
d’empreses creades és immensa tant
pel que fa a les activitats com als
mercats als que es dirigeixen. Alguns
exemples son: productores, estudis
de disseny, laboratoris, estudis de
gravacio, grups musicals,
companyies teatrals, sales
d’exhibicions, estudis d'arquitectura,
galeries, sales de concerts, editorials,
empreses de gestio cultural,
organitzacié d’esdeveniments; sales
polivalents, estudis d’enginyeria, etc.

Finalment convé destacar que una
caracteristica molt important
d’aguestes empreses és que
moltes d’elles s’originen en un
context d’economia informal i,
Si posteriorment tenen éxit, es
professionalitzen i es
consoliden.

E11999 John
Howkins va
estimar en 2,24
trillons de dolars
els ingressos
generats per
aquests tipus
d’indstries.

Els Estats Units
son els liders
ingiiestionables en
la creacié i
consolidacio
d’aquest tipus
d’empreses;
produeixen el 40%
del total dels
ingressos
actualment.



Impacte sobre els perfils professionals

Algunes de les
activitats en que
es pot trobar una
feina a les
industries
creatives son:
assessoria en la
produceio i
comercialitzacio
de productes
artesans;
desenvolupament
de software
educatiu o
d’entreteniment;
disseny grafic per
imatge
corporativa;
disseny grafic per
paquets i
envasos; disseny
publicitari;
disseny de moda
per alta costura;
consultoria i
assessoria en
disseny de
productes, entre
altres.

— —
Nombrosos estudis afirmen que les

industries creatives i el sector cultural
son els que presenten millors
perspectives de desenvolupament,
de negoci i d’ocupacio; sobretot en
paisos desenvolupats, principalment
en aquells que sapiguen explotar la
seva diversitat cultural.

Els perfils professionals de les
indastries culturals sén molt
variats i, en general, presenten
un nivell educatiu mig i alt,
principalment amb titulacions
universitaries.

Tot i aixi, segons estudis de
persones expertes, més enlla de la
formacio, les competéncies
essencials per triomfar a les
indUstries creatives son la creativitat,
I'autoconvenciment i 'autoconfianga;,
les qualitats que a veure amb
I'emprenedoria.

Les titulacions més comunes a les
industries creatives son: publicitat i
relacions publiques, marqueting,

enginyeria, disseny o arquitectura.
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No obsﬁnt, tambe es poden trobar
altres professionals amb titulacions
associades a d'altres sectors que
complementin als més comuns i que
contribueixin a una major diversitat i
creativitat dins les indUstries
creatives.

Aixi, el perfil majoritari de persones
que treballen al sector és el de
persones emprenedores que posen
en marxa un negoci relacionat amb
una aficio i que decideixen explotar-
la comercialment. En aquest sentit,
aquestes persones necessiten
assessorament sobre com crear una
empresa, drets i deures laborals,
gestié d’'empreses i de recursos
humans, gestié de recursos
culturals, entre altres, sobretot, a
l'inici de I'activitat. A més, cal que
continuament actualitzin els seus
coneixements artistics.

Per tant, els/les professionals del
sector, a més de ser
creatius/ves i experts/es en el
seu ambit d’activitat concret,
hauran de ser estrategs/es,
innovadors/es i gestors/es.
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