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editorial

La fuerza que han adquirido las areas urbanas como motor de desarrollo hace imprescindible que desde
las grandes ciudades se desplieguen politicas proactivas de promocién econémica. De este modo, a lo
largo de la historia, Barcelona ha demostrado una capacidad extraordinaria para hacer evolucionar su
base econémica principal, adaptandola a las exigencias que imponen los tiempos modernos y a su
entorno. En este contexto de cambios constantes, la funciéon basica del drea de Promocién Econdmica
del Ayuntamiento de Barcelona, en colaboracion con el conjunto de instituciones y agentes econdmicos
de la ciudad, se convierte en primordial a la hora de consolidar su posicionamiento y de proyectarse en
el mundo. Una tarea con objetivos tan diversos como fomentar el pleno funcionamiento del mercado
laboral, mantener una comunicacién permanente con el tejido econdmico y empresarial y potenciar un
desarrollo de calidad. Teniendo en cuenta los resultados obtenidos en el afio 2006 en diez indicadores
determinantes de la actividad econémica de la ciudad, creo que estamos en el camino correcto, aunque
es cierto que en Barcelona hay realidades mejorables, problemas que, si no se resuelven, pueden poner
en cuestién la economia urbana global y en consecuencia enturbiar la cohesion social establecida.

El reto principal, por tanto, es conseguir que la oleada de bonanza econémica que vive la ciudad llegue
también a los ciudadanos y a sus hogares, que se perciba en el dia a dia, con mejoras cualitativas en
la asistencia médica, en el sistema educativo, en la red de transporte publico, en la seguridad
ciudadana, en la limpieza de las calles, en mas zonas verdes, en una mejor oferta cultural.

También hay que prestigiar la formacion y el esfuerzo continuo como elementos centrales para progresar
laboralmente; seria realmente preocupante que se instalara entre los jovenes la idea de que el esfuerzo
y el trabajo bien hecho no son el camino para el reconocimiento laboral y social. Para convencerles de
lo contrario es prioritario, pues, luchar contra la precariedad en el segmento de poblacién joven.

Son hitos que no conseguiremos sin la colaboracién de todo el sector implicado, la complicidad de los
ciudadanos y la connivencia del conjunto de las instituciones que tienen responsabilidades y del sector
privado implicado.

Imo. Sr. Jordi Portabella Calvete
Segundo Teniente de Alcalde
Presidente de la Comisién de Promocion Econémica, Empleo y Conocimiento
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la actividad economica del area de barcelona
en el ano 2006

5. Turismo

Numero de visitas y pernoctaciones en la ciudad de Barcelona

2005 2006
El analisis de 10 indicadores econémicos de referencia constatan que 2006 fue un afio  Otros datos como la exportacion, la cons- . — 19%
en que se registraron crecimientos destacados en ambitos de vital importancia para el truccién de pisos, la inversién en oficinas - 6.029.699 visitas * 7.188.000 visitas
desarrollo econédmico de la ciudad y su area. Especialmente positiva fue la evolucién en vy, la contratacién en bolsa reflejan |a vita- _ . 20%
los datos de ocupacion en Barcelona, con un nuevo récord de afiliados a la seguridad  lidad econémica de Barcelona. - 10.047.526 pernoctaciones - 12.110.000 pernoctaciones aprox.
social, y en la actividad en el puerto y el aeropuerto, dos plataformas de gran peso para
el desarrollo econémico.
Otro de los factores que determinan la capacidad de la capital de Catalunya como ciu- Volumen de exportaciones de Barcelona (en millones de euros)
dad de negocios es su actividad ferial, con salones como el 3GSM World Congress o el
Bread & Butter y congresos, como el Congreso Mundial de Cardiologia. 2005 2006
o,
. 33.207 38.473 estimacion L
cifras 2006
1. Ocupacion
2005: 1.025.681 ocupados
2006: 1.058.149 ocupados 3,2% Inversiones extranjeras recibidas en Catalunya (en millones de euros)
2005 2006
2.567,31 2.516,52 =
Trafico de mercancias Trafico de pasajeros
Contratacion bolsa (en millones de euros)
- 2,3 millones de teus y 47,5 miles - 1,4 millones de pasajeros en .
de toneladas de carga general cruceros 10% 2005 2006
- Incremento del 10% en el trafico - Incremento del 15% en nimero o 3
exterior de contenedores de viajeros respecto el afo 2005 15% 238.672 328.700 37,72%
2005 2006
) ) 10,6% Construccion de pisos 2005 2006
- 27.131.448 pasajeros - 30.008.152 pasajeros
9 Catalunya 108.030 128.883 9
- 90.445.906 toneladas - 93.397.869 toneladas Sl / LR
de mercancia de mercancia Barcelona 56.060 66.280 18,23%
2004* 2006
, . 19%
21.000 empresas expositoras 25.000 empresas expositoras 2005 2006
: " : . 4,5%
2,2 millones de visitantes 2,3 millones de visitantes Barcelona 1.114 1.627 46%
millones millones

* La comparativa se hace con el aio 2004 a causa de la periodicidad bianual de muchas ferias. de euros de euros




barcelona entrevista jordi portabella

entrevista con jordi portabella, segundo teniente

de alcalde del ayuntamiento de barcelona y presidente
de la comision de promocion econdmica,

ocupacion y conocimiento

Como maximo responsable durante los ultimos cuatro afos del area econémica del Ayuntamiento de Barcelona, Jordi
Portabella, hace un repaso de los principales activos econémicos de la ciudad, de las cuestiones que todavia quedan por
resolver y de la capacidad de la capital de Catalufia, de los agentes econdmicos que operan en la ciudad y de los ciudadanos,
para hacer realidad los nuevos retos que hay planteados.

¢Qué analisis hace del momento economi-
co de Barcelona?

Barcelona vive un cambio de estructura de
los procesos de produccion como el resto
de ciudades en todo el mundo industriali-
zado. En los Ultimos anos la economia de
la ciudad ha atravesado un proceso de
cambios profundos, donde los ambitos del
conocimiento y de la informacién han
adquirido un peso creciente tanto en la
industria como en los servicios. Eso gene-
ra modificaciones en la forma de producir
y organizar el trabajo que repercuten tam-
bién en los sectores mas tradicionales.
Ejemplo de ello es la contratacion de ser-
vicios y de actividades por parte de los
industriales a otras empresas relacionadas
con la actividad propia. Se genera por
tanto un ambito de actividad nuevo que se
sitla entre la industria y los servicios. De
hecho, en el ambito de la PYME (la peque-
na y mediana empresa), este campo de
actividad en Barcelona es uno de los acti-
VoS mas potentes y dindmicos en la gene-
racion de riqueza y ocupacién. Buena
muestra de ello es el hecho que un 30%
de los trabajadores de la ciudad ocupan
puestos de trabajo en sectores emergen-
tes de la nueva economia. El gobierno de
la ciudad debe permanecer, por lo tanto,
alerta tratando de actuar con prospectiva
y suficiente capacidad para adelantarse a
los nuevos fenémenos.

la internacionalizacion de Ia econo-
mia de Barcelona necesita tener
cubiertas todas las capacidades
de nuestro aeropuerto e igualmen-
te del puerto como plataformas
economicas de primer orden

Precisamente uno de los indicadores posi-
tivos del afno 2006 fue el nimero de per-
sonas ocupadas en Barcelona

Una cifra superior al millén de trabajado-
res seglin datos de afiliados a la seguridad
social, que en cambio no se corresponde
con un momento de maximo nimero de
habitantes en Barcelona. La ciudad ha
experimentado un proceso muy positivo

teniendo en cuenta la Illegada constante
de personas del extranjero buscando un
puesto de trabajo. Este primer reto lo
estamos asumiendo de manera correcta
aunqgue el gran objetivo ahora es conse-
guir que los trabajadores y las trabajado-
ras tengan la mejor formacién posible.
Tenemos que apostar por la educacion y
la formacién como herramientas de pre-
sente y de futuro. Recuperar la idea, aun-
que parezca obsoleta, del esfuerzo y de la
preparacion para obtener una recompen-
sa en forma de mejor calidad de vida,
mejores salarios, mas tiempo.

La red de comunicaciones y especialmen-
te el puerto, el aeropuerto y el ferrocarril
son trampolines imprescindibles para la
economia de la capital de Cataluia

Los datos objetivos sobre la actividad en
puerto y aeropuerto reflejan que se esta en
el buen camino. Estas dos infraestructuras
se encuentran en una fase de ampliacion,
lo que contribuird a que funcionen como
canalizadores de la actividad econémica
que generan las empresas barcelonesas y
catalanas. Asi pues, especialmente en el
caso del aeropuerto, se estd intentando
corregir un déficit histérico que llevaba-
mos arrastrando durante muchos afnos
debido a la falta de inversiones. Aln asf,
creo que todavia queda por resolver una
cuestion muy importante: replantear el
modelo de gestién del aeropuerto y en
general de nuestras infraestructuras.
Como pasa en casi toda Europa, hace falta
descentralizar la gestién, aproximarla a las
administraciones mas préximas y abrir la
posibilidad de la iniciativa privada.

La internacionalizacién de la economia
de Barcelona necesita tener cubiertas
todas las capacidades de nuestro aero-
puerto e igualmente del puerto como pla-
taformas econémicas de primer orden.
Quedan como grandes asignaturas pen-
dientes y para resolver de manera urgen-
te el ferrocarril y toda su red de conexio-
nes. Es imprescindible modernizar a
corto plazo los trenes de cercanias vy
ampliar la capacidad de los ferrocarriles
de mercancias. Con la ampliacién del
puerto y el aeropuerto junto con la llega-
da del TGV se podréan corregir algunos de
los desequilibrios actuales, aunque tam-
bién quiero insistir en que las institucio-
nes catalanas deben participar en la ges-
tion, si queremos que las cosas cambien
de verdad.

¢Otro de los activos importantes para la
ciudad es la actividad ferial?

La actividad ferial y de congresos en
Barcelona esta registrando en los Gltimos
anos una actividad extraordinaria lo cual
esta dejando unos réditos incalculables
en la ciudad. Actualmente se estan cele-
brando grandes ferias de referencia inter-
nacional como el 3GSM World Congress
o el Bread & Butter, o el Congreso de
Cardiologia. Son ferias que, a diferencia
del pasado, se caracterizan por su gran
poder de convocatoria reuniendo a miles
de visitantes y profesionales.

hemos basado la promocion de la
ciudad en potenciar Barcelona
como marca diferenciada por su
identidad y su cosmopolitismo

barcelona entrevista jordi portabella

Yo diria que hemos entrado en una espiral
muy positiva que tiene como principal
punto de atraccion justamente lo que
expresan los mismos asistentes cuando se
les pregunta por su experiencia: destacan
que Barcelona es una metrépolis que com-
bina una buena oferta cultural, arquitecto-
nica y de ocio con un buen servicio de
transporte publico y comunicaciéon urba-
nas. Algunos consideran, por contra, como
puntos débiles la contaminacién y la lim-
pieza. Los responsables de los Ultimos
salones llevados a cabo en Barcelona
como el 3GSM vy el Bread & Butter se han
convencido de la idoneidad de las instala-
ciones feriales, con una oferta de espacio
muy competitiva sobre todo cuando finali-
cen las obras de ampliacion, y una facili-
dad, nada usual, de acceso desde el aero-
puerto asi como una ubicacién de la Feria
muy céntrica en relacién con otras ciuda-
des europeas.

toda esta confianza que genera
Barcelona se traduce en la llegada
de empresas, de profesionales, de
talento, que tienen un impacto eco-
nomico positivo para la ciudad

Barcelona ha apostado por hacerse un
espacio en la denominada nueva econo-
mia y ha planeado el nuevo distrito 22@.
¢Cree en la especializacion de todo un
distrito?

Esta es una apuesta muy singular y atrevi-
da que ha supuesto un esfuerzo econémi-
co y al mismo tiempo un diélogo perma-
nente entre la administracion, la universi-
dad y las empresas. Esto es fundamental
para entender el éxito de la propuesta y se
ha convertido en el patrén de la nueva cul-
tura de hacer negocios en la ciudad y en el
mundo. La intervencion urbanistica, que
afecta a una superficie equivalente a 115
islas del Eixample, se esta realizando pen-
sando en el modelo mediterraneo de mix-
tura de usos, con servicios y tecnologias
de ultima generacién. Todo pensando en
generar un entorno que va dirigido espe-
cialmente a actividades de conocimiento y
desarrollo tecnolégico, sin descuidar los
usos residenciales. El proyecto empezé en
el ano 2000 con la constitucién de la
sociedad municipal 22@ y con el horizon-
te de 2020. Actualmente, de los 4 millo-
nes de metros cuadrados de techo ya
estan en fase de construccion o licencia,
un total de 1.2 millones de metros cuadra-
dos, lo cual hace pensar que posiblemen-
te el plazo de finalizacion se adelante.

El nimero de turistas que han visitado
Barcelona este ano ha vuelto a batir
récords, lo cual hace resurgir constante-
mente el debate sobre los limites del

turismo en la ciudad. ¢Qué efectos reales
tiene el turismo sobre la ciudad?

Desde el gobierno de la ciudad nos hemos
preocupado en los Ultimos afos de que la
ciudad evolucionara y de ser una ciudad de
moda hemos querido que Barcelona pasa-
ra a consolidar su modelo de turismo. Bajo
esta premisa, hemos basado la promocion
de la ciudad en potenciar Barcelona como
marca diferenciada por su identidad y su
cosmopolitismo. Turismo de Barcelona,(el
consorcio participado por el Ayuntamiento
y la Camara de Barcelona para promocio-
nar Barcelona internacionalmente) pro-
mueve en este sentido un turismo basado
esencialmente en una oferta de calidad y
en dar a conocer nuestra cultura, y sus
aspectos mas relevantes como la historia,
el arte, la arquitectura, el disefo, etc.
Ademas cabe destacar que en la composi-
cién del turismo que registra nuestra ciu-
dad hemos conseguido equilibrar el turis-
mo vacacional y el profesional hasta el
punto que por primera vez hemos desesta-
cionalizado el turismo. Los réditos, por lo
tanto, sobre el conjunto de la ciudad son
muy diversos y llegan de manera muy trans-
versal. El turismo profesional y de reuniones
nos ilustra la vitalidad de nuestra economia
y la posicion en la economia global.

todo el proyecto 22@ se hace para
propiciar una atmosfera determi-
nada, para provocar sinergias en
los sectores emergentes sin olvi-

dar nuestra tradicion industrial y
nuestras raices mediterraneas

¢Cual cree que es el posicionamiento
internacional de Barcelona?

Barcelona ha escalado un lugar en la lista
de ciudades preferidas por los altos ejecu-
tivos europeos para ubicar su negocio.
Ademas, se ha situado en cuarto lugar
por delante de Bruselas y por detrés de
Londres, Paris y Frankfurt esta considerada

una ciudad con una calidad de vida extraor-
dinaria. Aunque pueda parecer que esto no
afecta a los ciudadanos, toda esta confian-
za que genera Barcelona se traduce en la
llegada de empresas, de profesionales, de
talento, que tienen un impacto econémico
positivo para la ciudad, en el comercio, en
los hoteles, en las empresas, en la genera-
cion de puestos de trabajo. La linea ascen-
dente de los Ultimos afos es una prueba de
los frutos de la estrategia de promocién eco-
némica que se esta llevando a cabo.

el gobierno de la ciudad debe per-
manecer, por lo tanto, alerta tra-
tando de actuar con prospectiva y
suficiente capacidad para adelan-
tarse a los nuevos fenomenos

Barcelona es una ciudad cara.

Vivir en Barcelona requiere un esfuerzo
importante para muchos ciudadanos y
todos somos parte implicada en intentar
resolver las situaciones dificiles. No se
puede pasar por alto en este sentido que
Barcelona, en el conjunto de Espana, es
una ciudad cara donde muchos ciudada-
nos ven cémo pierden poder adquisitivo
porque sus salarios no aumentan propor-
cionalmente el coste de la vida.

En Cataluna se aplican subidas salariales
en funcién del IPC espafol que es siempre
inferior al que se registra en Catalufna, un
fenémeno que llevamos arrastrando desde
hace tiempo. Si miramos hacia Europa
Barcelona no se puede considerar una ciu-
dad cara. Seglin una comparativa del afo
2006 sobre el coste de la vida en ciuda-
des del mundo, Barcelona es la ciudad
nimero 21 por detras de Madrid, Praga,
Roma, Londres, Dublin o incluso Moscu.
De todos modos tenemos que tener bien
presente, a la hora de hacer balances y
sacar conclusiones genéricas, que la vita-
lidad econémica de la ciudad revierte
sobre las personas y su nivel de vida.




barcelona vuela

air emirates conecta barcelona y dubai

Desde finales de 2006 esté en servicio un enlace de carga entre
Dubai y Barcelona, de la compafia aérea Emirates Sky Cargo.
La linea une, dos veces por semana, las dos ciudades en vue-
los directos y exclusivos para el transporte de mercancias.

Esta nueva linea permite que Barcelona consolide el trafico de mercancias con
Oriente Proximo y los paises de Asia cubiertos por la red de vuelos de Emirates.

La compania empieza con dos frecuencias a la semana y con un Airbus 310 con
capacidad para 40 toneladas de carga y en funciéon de la demanda se planteara
incrementar frecuencias y capacidad. Los principales productos que transportan
estos vuelos son materias para la industria quimica y farmacéutica, recambios en
general y confeccion. Esta nueva operacion es fruto del trabajo que esta llevando
a cabo el Comité de Rutas Aéreas (CDRA) para ampliar la oferta de vuelos inter-
continentales desde el Aeropuerto de Barcelona y que Ultimamente ya ha puesto
en marcha lineas directas con Singapur, Bogota y Estonia.

conexion directa de carga entre shenzen y barcelona

/}35 # 4%  Laempresa de transpor-

AT tes China Jade Cargo
International ha ampliado su plan de vue-
los con tres nuevas destinaciones:
Barcelona, Osaka y Brescia. La compania
realizard tres vuelos semanales que sal-
dran desde Shenzhen, en el sur de la

China, cada lunes, miércoles y viernes, pasaran por Brescia, y aterrizaran en Barcelona,
con un Boeing 747-400ERF. Jade Cargo International ha seleccionado Air Logistics
Group para representarla de manera exclusiva en Espafna y Portugal. La flota de Jade
Cargo tiene base en el Baoan International Airport situado en Shenzhen. La empresa se
fundé como una fusién entre Shenzhen Airlines (51%), Lufthansa Cargo (25%) y DEG-
Deutsche Investitions- und Entwicklungsgesellschaft (24%). La aerolinea cuenta en la
actualidad con mas de 200 trabajadores.

star alliance apuesta por barcelona
como sede en el sur de europa

Star Alliance
quiere  agrupar
sus aerolineas en la terminal sur del
Aeropuerto del Prat de Llobregat, que
entrara en funcionamiento a partir de
mediados de 2008. El plan de Star
Alliance prevé una treintena de conexio-
nes aéreas nuevas desde el aeropuerto
barcelonés, que convertiran el Prat en el
centro de operaciones de la compania en
el sur de Europa.

La propuesta de Star Alliance, que esta pendiente de la aprobacién de AENA a finales
del primer semestre del 2007, implica a doce companias (Spanair, Air Canada, Air New
Zealand, Austrian, bmi, LOT Polish Airlines, Lufthansa, Singapore Airlines, TAP
Portugal, Thai, United y US Airways) y supondria disponer de 60 mostradores. También
pretende contar con veinte maquinas de autocheck-in, entre 20 y 25 puertas de embar-
que y rampas de acceso, una sala VIP de unos 800 metros cuadrados, oficinas de venta
conectadas con el area de facturacion y la implementacién de un control &gil de segu-
ridad para pasajeros de negocios. Tanto el Ayuntamiento, como la Generalitat y la
Camara de Comercio se muestran entusiasmados con la oferta de Star Alliance, que ya
se ha llevado a término, con mucho éxito, en otros aeropuertos como el de Narita, en
Tokio (Japén), o el de Bangkok (Tailandia).

las aerolineas copan la ruta mad-bcn antes del tgv

A falta de un afo para la llegada del TGV a Barcelona, las companias aéreas disparan
su presencia en la ruta Barcelona Madrid, que se ha convertido en la méas transitada
del mundo. Spanair y Vueling ya han anunciado que incrementaran su oferta en esta
ruta, que pasara de 59 circulaciones diarias por cada sentido a 68.

En el afo 2005, 4,1 millones de personas utilizaron el avién para viajar de Barcelona
a Madrid, frente a los 1,4 millones que utilizaron el tren. Iberia movié a 2,8 millones
de pasajeros mediante el puente aéreo mientras que RENFE transportd 1,4 millones y
el resto de aerolineas 1,3.

Los clientes del puente aéreo de Iberia son el principal objetivo de aerolineas como
Vueling, Spanair, Air Europa y Air Madrid. Spanair ya ofrece la posibilidad de billetes
abiertos sin reserva preparados para embarcar tan pronto como se llega y ha incremen-
tado de 46 a 52 el nimero de vuelos diarios de ida y vuelta.

La filial del grupo nérdico SAS ya tiene un
32,2% de cuota en este mercado, y
Vueling ha pasado de ofrecer 2 vuelos a la
actual oferta de 10.

La intencion de estas compafias es
situarse en el mercado de los pasajeros
de negocios antes de que el TGV empiece
a operar hasta Barcelona. La experiencia
de las lineas Madrid-Sevilla y Sevilla-
Zaragoza, en las cuales el tren capt6 el
70% y el 95% de los pasajeros de avion
respectivamente, son una amenaza para
el puente aéreo.

barcelona en el mundo

40 empresas e instituciones buscan oportunidades

de negocio en vietham y singapur

Una delegacion institucional y empresarial de Barcelona, formada por méas de sesenta
delegados ha viajado a Vietnam y Singapur con motivo del puente empresarial (Business
Bridge) que Promocién Econémica del Ayuntamiento de Barcelona y la Camara de
Comercio han organizado. El viaje tenia un doble objetivo: hacer de agentes de apoyo a
la internacionalizacion de las empresas catalanas y atraer inversion extranjera hacia el
area de Barcelona.

Jordi Portabella, segundo teniente de alcalde y maximo responsable de Promocién
Econémica del Ayuntamiento de Barcelona ha destacado la fuerza de esta delegacion
porque "bajo el paraguas de Barcelona se ha presentado de forma conjunta una impor-
tantisima y muy significativa representacion de las entidades econdémicas y cientificas de
la ciudad con una meta comun: hacer realidad las posibilidades de crecimiento que tiene
la capital de Catalunya desde el punto de vista empresarial, logistico, tecnolégico, turis-
tico, cientifico y universitario." Portabella ha anadido también que "acciones como ésta
hacen que Barcelona esté considerada por los empresarios europeos como una de las
ciudades del continente que mejor se promociona en el extranjero".

Junto con el Ayuntamiento y la Cdmara una veintena de empresas se sumaron a la ini-
ciativa en la que también participaron, instituciones y entidades como el 22@, Turismo
de Barcelona, Turismo de Catalunya, el Parque Cientifico de Barcelona de la UB, el
Parque de Investigacion de la Universidad Auténoma de Barcelona, BioRegién de
Catalunya, Barcelona Centro Médico, el Comité de Desarrollo de Rutas Aéreas - creado
por la Generalitat, AENA y los propios Ayuntamiento y Cadmara para la captacion de vue-
los transoceanicos desde el Aeropuerto del Prat- , el Puerto de Barcelona, la Fundacion
Forum Universal de las Culturas y Casa Asia.

Los sectores econémicos de Barcelona representados en el Business Bridge han sido:
productos manufacturados de calidad (LOEWE Hermanos, Imperio del Antilope/KASTO-
RIA, CARBONNEL, XIETA); sector de la alimentacion (ASIA IMPORTE 189); el quimico
(Outdoor Systems, Productos BBQ); el farmacéutico (Laboratorios Vifas, Invent Farma
Group); la promocion urbanistica (Value Retail Management); la biotecnologia (OZON
GENOMICS); las TIC, tecnologias de la informacién y la comunicacién (SIT CONSUL-
TING); el sector logistico (CLASQUIN, Pradal Logistica, NEOLNVEST ASIA) y el sector de
servicios turisticos (Hotel Feria Palace, Hilton-Spain, Atlanta Viajes, el Grupo Majestic).

La delegacién de Barcelona visité dos areas del sureste asiatico que destacan por su dina-
mismo econdémico. Vietnam, que es la segunda economia que mas crece en el sureste
asiatico después de China y que en los Ultimos anos registra tasas de crecimiento entre
el 7% y el 8%, y la ciudad-estado de Singapur, el mejor ejemplo de economia madura
que ha sabido especializarse en actividades de alto valor anadido. Vietnam y Singapur
forman parte del area de libre comercio del sur-este asiatico ASEAN, asociacion de nacio-
nes del sur-este asiatico que tiene como objetivo el crecimiento econdémico y el fomento
de la estabilidad en la region.

La presentacion oficial de Barcelona a los agentes econdmicos vietnamitas tuvo lugar el
martes 16 de enero, con el seminario "Business Opportunities with Barcelona" que contd
con la presencia de un centenar de empresarios y la asistencia de un alto responsable
del Comité Popular de Ho Chi Minh City.

Durante la estancia en Singapur, la misién
barcelonesa ofrecid el jueves 18 de enero
una presentacion dirigida a los sectores
biotecnolégico y de las TIC del pais asia-
tico bajo el titulo "Business Opportunities
in Barcelona Biotech and Information &
Communication Technology sectors".
Aparte de esta visita y como muestra del
fortalecimiento de las relaciones entre
Barcelona y Singapur, el Ayuntamiento de
Barcelona y el Ministerio de Industria y
Comercio de la Republica de Singapur fir-
maron un convenio de colaboracion eco-
némica por el cual se comprometen a pro-
mover el desarrollo mutuo a través de la
inversion extranjera y el asesoramiento
empresarial.

Promocién Econdémica del Ayuntamiento
de Barcelona y la CAmara de Comercio de
Barcelona, organizaron en octubre pasado
un puente tecnolégico y audiovisual en la
India en que participaron pequenas y
medianas empresas del sector TIC de
Barcelona y la sociedad municipal 22@.
Se trata de la segunda mision empresarial
en la India en un ano ya que en noviem-
bre de 2005, 24 empresas catalanas ya
se iniciaron en un viaje al pais asiatico. A
diferencia de la mision del afo 2005, en
la que habia representacion de diversos
sectores econdémicos, este afo las empre-
sas participantes fueron del &mbito de las
TIC: Derecho.com; CTEuropa; InQA.labs;
MSS; SIPS.L, Tatamia Solutions S.L,
Tertulia Digital, Garrigues Abogados y
Asesores Tributarios.

La misién tuvo dos paradas: una en
Mumbai, principalmente, para las empre-
sas del sector audiovisual y otra en
Bangalore para las empresas del sector
TIC. El puente tuvo como objetivo analizar
las oportunidades y los factores competi-
tivos de estos sectores en Mumbai y
Bangalore, con la participacién en la feria
"Bangalore IT 2006" a través de un stand
institucional para uso de las empresas
participantes. Ademas, se realizé una visi-
ta a las empresas de tecnologia Wipro,
Blue Star y el Instituto de Tecnologia de la
Informacion (IIIT-b); y se ofrecié un semi-
nario de promocién econémica y del sec-
tor TIC de Barcelona en Bangalore con
asistencia de unos 60 empresarios indios.
Por otra parte, se realizaron reuniones con
mas de cincuenta empresas indias del
ambito TIC.




barcelona en el mundo

nueva mision empresarial en la india

Promocién Econémica del Ayuntamiento de
Barcelona y la Camara de Comercio de
Barcelona, organizaron el pasado octubre
un puente tecnolégico y audiovisual en la
India, en el que participaron pequenas y
medianas empresas del sector TIC de
Barcelona y la sociedad municipal 22@. Se
trata de la segunda misién empresarial en
la India en un ano, ya que en Noviembre de
2005, 24 empresas catalanas ya se inicia-
ron en un viaje al pais asiatico. A diferencia
de la misién del afio 2005, en que habia
representacion de diversos sectores econé-
micos, este afno las empresas participantes
fueron del ambito de las TIC: Derecho.com,
CTEuropa, InQA.labs, MSS, SIPS.L,
Tatamia Solutions S.L, Tertulia Digital,
Garrigues Abogados y Asesores Tributarios.

La misién tuvo dos paradas: una en
Mumbai, principalmente para las empresas
del sector audiovisual y una en Bangalore
para las empresas del sector TIC.

El puente tuvo como objetivo analizar las oportunidades y los factores competitivos de
estos sectores en Mumbai y Bangalore, con la participacion en la feria "Bangalore IT
2006" mediante un stand institucional para uso de las empresas participantes. Ademas,
se realiz6 una visita a las empresas de tecnologia Wipro, Blue Star y el Instituto de
Tecnologia de la Informacién (I1IT-b), y se ofrecié en Bangalore un seminario de promo-
cién econémica y del sector TIC de Barcelona con asistencia de unos 60 empresarios
indios. Por otra parte, se realizaron reuniones con mas de cincuenta de empresas indias
del ambito TIC.

barcelona 22@

el 22@ impulsa intercambios
de nuevas empresas con 10 paises

El distrito tecnoldgico 22@ impulsara acuerdos con plataformas similares de 10 paises
para acoger companias de nueva creacién en su incubadora de empresas y, al mismo
tiempo, para facilitar la instalacion de otras firmas catalanas de base tecnoldgica en
incubadoras de China, México, Suecia, Francia, Holanda, Bulgaria, Chile, Argentina,
India y Corea. Asi, las empresas extranjeras podran pasar tres afos en el 22@ vy las
catalanas haran lo mismo en el extranjero.

Este programa de intercambios ha sido bautizado como Landing y esta impulsado tam-
bién por el Parque de Innovacion de La Salle y la Universidad Politécnica de Catalunya.
La incubadora de empresas ya existe hace afnos en Catalunya pero ésta sera la primera
vez que se pondran en marcha programas de intercambio."Esperamos que vengan unas
cinco empresas de cada pais y pasen alrededor de tres afios en la incubadora y después
mantengan su presencia en Barcelona", ha explicado Mariona Ferrer, responsable del
programa Landing.

La primera inversion de China en
Catalunya sera por parte del grupo chino
Hutchison y la catalana Ter Cat, con la
adjudicacion de la nueva terminal de
carga del Puerto de Barcelona. También
hay dos companias internacionales inte-
resadas en ir a China y dos companias
holandesas se han puesto en contacto
con el 22@ para instalarse en el distrito
tecnoldgico.

el 22@ capta a 27.854 trabajadores para el poblenou

en cinco anos

el salon alimentaria tendra

Alimentaria, el Salén Internacional de la
Alimentacion y Bebida que se celebra en
Barcelona cada dos afos, tendra su
homénimo en Argentina. La feria se lla-
mara Alimentaria Mercosur y es fruto del
acuerdo entre Alimentaria Exhibitions,
Reed Exhibitions Argentina y la institucion
ferial La Rural. La nueva feria se celebra-
ra por primera vez los dias 30 y 31 de
octubre y 1 de noviembre de 2007 y ten-
dra periodicidad bianual.

Este nuevo lanzamiento supone un paso
mas en la estrategia de expansion inter-
nacional de la marca Alimentaria, una de
las ferias de alimentacién mas importan-
tes del mundo, que también tiene salones
homélogos en Lisboa y México D.F.

Seglin Agustin Cordén, director general de
Feria de Barcelona y presidente del con-
sejo de administracion de Alimentaria
Exhibitions, este proyecto cumple los dos
objetivos béasicos que llevaron a la crea-
cion de Alimentaria Exhibitions: "conse-

una réplica en argentina

guir la maxima internacionalidad en expo-
sitores y visitantes y ganar dimension
mediante la creacién de filiales en los
mercados estratégicos".

barcelona arrebata a praga
un centro europeo de air products

AIR 1. Barcelona ha arrebatado a Praga la sede del nuevo centro de servi-
PRODUCTS Z==  (jos compartidos para toda Europa de la multinacional Air Products,
representada en Espafia por Carburos Metélicos. El nuevo centro contara con 260 traba-
jadores cualificados y se instalara en el Centro Empresarial Arboretum de Cornella.

El nuevo centro requerira una inversién de 8 millones de euros que se sumaran a los 30
millones que esta desembolsando cada afio Carburos Metélicos, lider en Espafna del sec-
tor de los gases industriales y de uso medicinal, en sus instalaciones en Espana.

El centro de Cornella gestionara servicios financieros, logisticos y de atencién al cliente
de todo el grupo Air Products en los 11 paises europeos en que la multinacional esté pre-
sente (Reino Unido, Irlanda, Bélgica, Francia, Alemania, Paises Bajos, Austria, Italia,
Espana, Portugal y Suiza) mas Israel. Segiin Erwin Zwicky, consejero delegado de
Carburos Metadlicos, la eleccion de Barcelona se ha dado por la "disponibilidad de recur-
sos humanos y logisticos a coste razonable", entre otros factores.

El proyecto municipal del distrito tecnolé-
gico 22@ empieza a tomar forma mas
alld de los mapas y las previsiones. El
plan para transformar el antiguo
Poblenou industrial en el nuevo centro
empresarial y urbano de Barcelona, ha
impulsado la llegada a esta zona del dis-
trito de Sant Marti de 27.854 trabajado-
res desde el 2001, hecho que lo confirma
como el espacio con mas generacion
potencial de ocupacién de la ciudad.

2006 se ha cerrado con 291 empresas
instaladas o pendientes de hacerlo en un
futuro préximo. Casi la mitad (el 48%)
estéan relacionadas con las nuevas tecno-
logias (TIC) y los medios de comunica-
cién, los dos sectores en que mas se ha
adelantado de momento. También desta-
can las firmas financieras y aseguradoras,
las empresas relacionadas con el mundo
inmobiliario y de la construccion y las de
alimentacion y hosteleria.

Otro sector a tener en cuenta es el de la
formacion, a través de las distintas uni-
versidades que han reservado espacio en
el distrito. La Universidad Pompeu Fabra,
la Universidad Abierta de Catalunya y la
Universidad de Barcelona ya suman
1.569 trabajadores en el Poblenou. A
éstos se afadiran, cuando todos los cen-
tros estén en servicio, unos 10.000 estu-
diantes diarios.

Seglin los responsables del 22@, 2008
tiene que marcar el punto de inflexion en
la instalacion de nuevas empresas. De los
27.854 empleados antes mencionados,
17.715 ya trabajan en el Poblenou,
mientras que los 10.139 restantes lo iran
haciendo en los proximos meses.

el 22@, protagonista
del stand del ayuntamiento

en barcelona meeting point

El proyecto 22@Barcelona ha protagonizado el stand del Ayuntamiento de Barcelona
en la décima edicion del Salon Internacional Barcelona Meeting Point (BMP), dentro del
apartado profesional. Durante el transcurso del BMP, 22@ aprovech6 para presentar el
"Tour Virtual por el distrito de la innovacién", una recreacion en 3D que permitié a los
asistentes conocer el resultado final de la construccién del Parque Barcelona Media,
donde la Universidad Pompeu Fabra trasladara sus estudios de comunicacion y la
empresa Mediacomplex desarrollara un gran centro de produccién audiovisual.




barcelona 22@

el 22@ firma un acuerdo para atraer empresas chinas
al distrito de la innovacion

Con la finalidad de promover el distrito de
la innovacion, el 22@Barcelona y el
Shanghai Caohejing Hi-Tech Park han fir-
mado un acuerdo para atraer empresas
chinas para que se instalen en el distrito
22@Barcelona mediante el Programa
Landing, que impulsan de forma conjunta
la Universidad Politécnica de Catalunya
(UPC), el Parque de Innovacion La Salle y
el distrito de la innovacién.

Los dos parques unen asi esfuerzos para conectar los sistemas de innovacion de
Barcelona y Shanghai con el fin de desarrollar iniciativas globales relacionadas con los
sectores de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TIC), Media, Bio y
Energia. Tambe facilitaran la cooperacién empresarial y de innovacién, el desarrollo
empresarial internacional, fomentaran la inversion extranjera, atraeran talento interna-
cional e intercambiaran recursos.

El Shanghai Caohejing Hi-Tech Park cuenta con 1.200 companias de high-tech relacio-
nadas con los clusters de las TIC, Biomedicina, Energia y nuevos materiales e industria
aerospacial.

canal ip se instala en el distrito 22@

= Canal IP La consultoria de marketing on-line Canal IP acaba de inaugurar su nueva sede en el distrito 22@Barcelona.
tientned, Eisisssik Canal IP es lider del sector y pionera en ofrecer un servicio profesional de marketing on-line en el mercado
hispano. La empresa con mas de 10 afos de experiencia ha cerrado el afio 2006 con una facturacion de

900.000 euros y cuenta con mas de 1.200 clientes de 42 paises y mas de 800 distribuidores.

el ayuntamiento conservara 114 elementos del patrimonio
arquitectonico del poblenou

El Ayuntamiento ha decidido que aprobara
definitivamente el Plan Especial de
Patrimonio Industrial del Poblenou, que
prevé la conservacion de un total de 114
elementos, 46 de los cuales ya estaban
catalogados y 68 que se incluyen por pri-
mera vez. Con este plan se puede conjugar
la conservacion con la rehabilitacion y la
transformacién del barrio.

El Plan introduce como modificacion la
constitucion de una comision técnica que
informara sobre las actuaciones y los pro-
yectos, la elaboracion de un estudio com-
pleto sobre la intervencion en los edificios
y los elementos y el incremento del nivel
de proteccion de algunos de los elementos.

La Comisién Técnica podra proponer medi-
das especificas, a partir de los estudios
elaborados, para los elementos cataloga-
dos como D (los que disfrutan de un inte-
rés cultural que implica su conservacion
documental).

Todas ello ha sido posible gracias a un pro-
ceso de participacién en el que se han
involucrado 400 entidades del distrito de
Sant Marti durante 3 meses.

El Plan, ademas de triplicar el nimero de elementos conservados en el Catalogo, tiene
como ambito de actuaciéon todo el Poblenou y considera no sélo edificios y aspectos
arquitecténicos, sino también las vias de comunicacion, el estudio de las fuentes de ener-
gia, las viviendas obreras, las fuentes documentales, la infraestructura de servicios publi-
cos Yy la propia modificacion del paisaje urbano. Ademas, también contempla actuacio-
nes de divulgacion del Patrimonio a partir de la creacién del Centro de la Cultura
Industrial que se ubicara en Can Saladrigas.

| TR T H

barcelona ferias

barcelona presente en ferias internacionales

El Departamento de Promocién Econémica
del Ayuntamiento de Barcelona, junto
con Barcelona Centro de Disefio y con
PIMEC, estuvo presente en las ferias
World SME Expo 2006 y Innovation &
Design Expo con un stand donde atendi6
a visitas y consultas y donde se distribu-
y6 material de promocion.

La presencia de empresas catalanas en
ferias internacionales se puede resumir
en la participacion de Carrera Disseny en
la feria I&D y Craman en la feria W-SME,
gue se dieron a conocer a través de un
stand propio.

Barcelona Centre de Disefio, por su
parte, participd como ponente en la
Design Week en la feria I&D.

El principal objetivo del viaje, aparte de
acompanar a las dos empresas exposito-
ras si era el caso, consistid en realizar
contactos con el Hong Kong Trade
Development Council (HKTDC), organiza-
dor de la World SME Expo, para participar
en la edicion 2008 como "Territorio de
Disena"y, a la vez, disenar las condiciones
de participacién 2007 (con empresas).

Promocion Econémica del Ayuntamiento
de Barcelona viajé a la feria China Hi-
Tech de Shenzhen que este afo celebra-
ba la octava edicién dedicada a la
industria de alta tecnologia y que en
total, conté con 3.278 expositores; 25
pabellones internacionales; mas de 100
delegaciones extranjeros; 612.000 visi-
tantes de 42 paises y casi 3.000 inver-
sores privados.

La feria China Hi-Tech constituye un
gran escaparate de la industria de la
alta tecnologia en China y es una buena
oportunidad para posicionar la marca
Barcelona y a la vez atraer empresas
asiaticas de alto valor anadido hacia
nuestra ciudad y estimular la inversion y
las relaciones internacionales entre
empresas locales y China.

Se realizaron 61 contactos, entre los que cabe mencionar como mas relevantes : las
conversaciones con el coordinador del proyecto Fitex (Fundacién para la Innovacion
Textil) que tiene el soporte del Copca; la relacion establecida con la organizacién Textile
Sourcing Solutions, que gestiona contratos con empresas chinas del sector textil; la
toma de contacto con Lawrence Yipp, Director en el Oeste de Europa del HKTDC, con
quien se apunté hacia la participacién de Barcelona como espacio territorial en 1&D
2008; y, por ultimo, el contacto con el responsable del stand de Italia, un modelo que
responderia al deseado por Barcelona en la proxima edicién de esta feria.

Promocién Econdémica estuvo presente
con un stand y ofrecié un seminario de
presentacion de oportunidades de nego-
cio en Barcelona que atrajo a 35 ejecu-
tivos. Ademas, recibié el galardén como
expositor extranjero de excelencia. Las
cifras definitivas de esta edicion fueron:
220 consultas atendidas en el stand,
con 106 empresas y 41 instituciones
contactadas; 5 visitas a empresas "in
situ" y participacion en 4 actos externos
con empresas.

Aparte de la feria, Promocion Econémica
visitd también centros empresariales
ubicados en la ciudad de Guangzhou y
consiguié mejorar los vinculos de coope-
racion existentes entre instituciones de
ambos territorios. Este viaje desperto el
interés de las empresas y autoridades de
la provincia de Guangdong hacia
Barcelona, hecho que implicara proxi-
mas visitas de delegaciones chinas a
Barcelona.




barcelona bioregion

la bioregion se da a conocer a los profesionales

La BioRegion de Catalunya
organizé la jornada '"La
BioRegion de Catalunya:
referente biotecnolégico
internacional" para darse a conocer a
todos los actores que forman parte y ana-
lizar con ellos los retos y las dificultades
del sector biotecnolégico en Catalunya.

El segundo teniente de alcalde y presi-
dente de la Comisién de Promocion
Econémica, Ocupaciéon y Conocimiento,
Jordi Portabella, fue el encargado de
inaugurar el acto, que se desarroll6 en la
sede de Caja Forum de Barcelona, en
octubre pasado.

la mejora de la calidad de vida de los ciudadanos, mediante la coordinacion de la acti-
vidad en biotecnologia que se lleva a cabo en Catalunya, principalmente en el ambito
de las ciencias de la vida y el agroalimentario.

El objetivo es consolidar Catalunya como referente biotecnolégico internacional con
una investigacién de excelencia, un tejido empresarial competitivo y un sistema de
transferencia de conocimiento sélido y dinamico.

Asimismo, la BioRegion de Catalunya también tiene por objetivo contribuir al desarro-
llo econémico y social mediante la promocién de un sector estratégico, como es la bio-
tecnologia, considerada como factor clave no sélo como medio para incrementar el
conocimiento si no también como motor de la economia.

barcelona empresas

primera sociedad catalana de capital de

a energias renovables

Sustainable Investments Capital, compania
fundada en 2005 en Barcelona por dos
ejecutivos de Riva y Garcia, Eusebio Giell
y Sebastian Waldburg, cuenta con el visto
bueno de la CNMV para poner en marcha
su sociedad de capital riesgo (SCR), la pri-
mera del sector catalan de energias renova-
bles. Se prevé que la sociedad se llame SI
Capital R&S 1 y que gestione unos recursos
de 80 millones de euros.

Los inversores seran basicamente entida-
des financieras y grupos familiares espano-
les, aunque no se descarta buscar partici-
pes internacionales en una segunda fase.

De momento, R&S 1 dispone de compro-
misos de inversién por valor de 12 millones
de euros, una cifra que ira en aumento.

En el consejo de administracion, junto a los
dos ejecutivos habra Juan Coromina, direc-
tor académico del Instituto de la Empresa
Familiar, y el abogado Ignacio Goytisolo. El
comité de inversiones se encargara de bus-
car oportunidades en proyectos de energi-
as renovables de tecnologia diversa -solar,
eblica, biocombustibles y energia hidrauli-
ca- y en diversas fases de ejecucion. El
nivel de rentabilidad neta para el inversor
sera entre el 8% y el 12%.

riesgo dedicada

S| Capital R&S 1 tiene previstos 17 pro-
yectos de inversién y ha concretado dos
operaciones, las dos en el negocio de la
energia solar. En primer lugar, ha inverti-
do un millén de euros en la toma de par-
ticipacion del 6,7% en Solynova Energia,
compafia que quiere instalar cada ano
parques de tecnologia solar fotovoltaica
con una potencia de cinco megavatios.
Por otra parte, la sociedad de capital de
riesgo ha dedicado 600.000 euros en
lograr una participaciéon en Enerstar Solar
Thermal Project. Esta sociedad promove-
ra un gran parque de energia solar termo-
eléctrica en Villena (Alicante).

La jornada se dividi6 en 5 sesiones dedi-
cadas a: retos y dificultades del sector
biotecnolégico en Catalunya; el papel del
sector publico en la BioRegion; casos de
éxito local; casos de éxito internacional; y
el ambito financiero internacional.

La Fundaciéon BioRegién de Catalunya fue
constituida el 14 de febrero de 2006 y es
un nuevo modelo de desarrollo regional
qgue nace con la voluntad de contribuir a

barcelona empresas

60.000 profesionales pasan por
el 3gsm world congress

Las instalaciones de Feria de Barcelona acogieron del 12 al 15 de cuarta posicion al desplazar a Bruselas, y

se presenta “el atlas industrial
wﬁmnsm febrero y con un nuevo récord de participantes, una nueva edicién  siendo superada so6lo por Londres, Paris 'y de Ia regién metropolltana de ba rcelona”

del 3GSM, la feria de telefonia mévil mas importante a nivel mundial. ~ Frankfurt, segin los resultados de la
European Cities Monitor del 2006, dados
La celebracion en la capital de Catalunya, por segundo ano consecutivo, del 3GSM  a conocer por Cushman & Wakefield.
World Congress es un claro reconocimiento al posicionamiento de la ciudad como
sede de grandes acontecimientos mundiales. Ademas, supone una oportunidad para
dar un fuerte impulso al tejido empresarial implicado en los sectores que abarca el
mundo de las tecnologias de la movilidad: TIC, software y creacion de contenidos.

El Pacto Industrial y Barcelona Regional han presentado el estudio
"Atlas Industrial de la Region Metropolitana de Barcelona. Anélisis
Territorial, Estructura, Dinamica e Inversion", impulsado por las dos
entidades. El estudio permite disponer por primera vez de un Atlas
Industrial de la Regién Metropolitana de Barcelona.

Tanto desde el Ayuntamiento de Barcelona, como desde la Generalitat y los princi-
pales agentes econémicos de la ciudad se sefala que como acontecimiento de refe-
rencia mundial, el 3GSM consolida Barcelona como ciudad de negocios en el sector
de las tecnologias y ayuda a fomentar la cultura de la innovacién y el conocimiento
que la ciudad promueve, abriendo las puertas a la implantacién de empresas de refe-
rencia en este ambito. EI nimero de personas participantes y su perfil cualificado (la
concentracion de ejecutivos en Barcelona durante los dias del Congreso no tiene pre-
cedentes desde los JJOO del 92) hacen que su resultado tenga resonancia en los
entornos de creacién de opinion.

El Atlas identifica la situacién actual del suelo y de la actividad
industrial de la Regién Metropolitana de Barcelona, en base al anéa-
lisis de datos comprendidos principalmente en el periodo 1997-
2002. El trabajo integra mas de 60 mapas que ilustran el analisis
econdémico de la industria de la Region Metropolitana de Barcelona
a nivel territorial.

El estudio ha sido realizado por expertos del equipo de la Facultad
de Econdémicas de la Universidad de Barcelona y de Barcelona
Regional, en el marco de la Comisién de Actividad Econémica del
Pacto Industrial, y la edicién ha contado con el patrocinio del
Consorcio de la Zona Franca de Barcelona.

Experiencias como ésta son las que hacen que Barcelona esté entre las primeras ciu-
dades del mundo en la organizacién de reuniones internacionales y que mejore su
posicién como ciudad preferida para instalar negocios, pasando de la quinta a la




barcelona empresas

barcelona acoge el centro de i+d para motos de behr

La multinacional alemana Behr diversifica su negocio de refrigeradores y climatizadores
para el sector de la automocién con una nueva divisién en crecimiento: el motociclismo.
La compaiia ha instalado el centro de disefno de refrigeradores para motos en Barcelona.
Los ingenieros de Frape Behr desarrollan el disefio de estos productos que después se
fabrican en las instalaciones de Montblanc.

En esta planta de Montblanc actualmente se fabrican entre 60.000 y 70.000 unidades
anuales, cifra que se espera aumentar en un futuro.

El director de la division de Ingenieria de Refrigeracién de Motos, Jorge Diaz, explica que
los objetivos principales del grupo son Asia y EE.UU. En 2005 se vendieron 34,9 millo-
nes de motocicletas en todo el mundo, de las cuales mas 15 millones pertenecen a Asia.
Diaz atribuye el elevado potencial de crecimiento del sector de los refrigeradores para
motocicletas a hechos como el aumento del combustible, el trafico y las normas medioam-
bientales. Con todo, calcula que la produccién global de refrigeradores para motos disfru-
ta de incrementos de entre el 10% y el 20%, tanto en Europa como a escala mundial.

Behr ha incrementado sus ventas por pri-
mera vez en tres anos y ha crecido un 8%
hasta los 330 millones de facturacién.

bayer traslada de madrid a barcelona la filial

espanola de schering

N

La filial espafnola de La decision de trasladarse a Barcelona persigue la conveniencia de reunir en una sola

Bayer \3) Bayer Schering Pharma,  ciudad todos los negocios, con el fin de facilitar una integracion mas rapida y eficaz.

barcelona empresas

las pymes de barcelona son un 12,8% mas productivas
que la media catalana

Un estudio de la patronal Pimec para el
Ayuntamiento de Barcelona concluye que
las pequenas y medianas empresas
(pymes) barcelonesas son un 12,8% mas
productivas que la media catalana. Una
de cada cuatro pymes en Catalunya se
encuentra en la ciudad de Barcelona, lo
cual representa 123.662 empresas.
Estas, segln el estudio, generan el 66,4%
de la riqueza creada en la ciudad de
Barcelona en términos de valor afadido
bruto (VAB), el 67,3% de los puestos de
trabajo y constituyen el 99,7% del con-
junto del tejido empresarial.

De las cifras del estudio, elaborado con
datos del 2004, se desprende que las
pymes de la ciudad de Barcelona generan
casi un tercio de toda la riqueza de
Catalunya (el 32,7%), siendo el sector
servicios el predominante. El segundo
teniente de alcalde de Barcelona y presi-
dente de la comisién de Promocién

Econémica Jordi Portabella contra argu-
menté las criticas al respecto, puntuali-
zando que '"las grandes ciudades son
especialistas" en servicios, y record6 que
las empresas especializadas en biotecno-
logia, disefio y medicina también forman
parte de las empresas de servicios.

En términos de productividad, hay que
tener en cuenta que la contribucién de la
mediana empresa, de entre 50 y 249 tra-
bajadores, a la generacién de valor anadi-
do bruto es relativamente elevada en
comparacién con la situacién en
Catalunya. Segln el estudio, las empre-
sas medias so6lo representan el 1,3% en
término de nimero de empresas pero, en
cambio, generan el 38,1% del VAB de las
pymes. Las pymes mas pequefas con-
centran un ndmero mayor de trabajado-
res (32,7%), y destaca al colectivo de
trabajadores auténomos, con 60.830
empresarios en la ciudad.

la divisién de salud
resultante de la compra hace medio aho
de la alemana Schering por parte de
Bayer por 16.900 millones de euros, ten-
dra su sede en Barcelona. La nueva loca-
lizacion afectara a 160 trabajadores en
Madrid, que tendran que trasladarse a la
capital catalana a principios de afno.

La plantilla de Quimica Farmacéutica de Bayer en Barcelona, la division de salud del
grupo, es de 800 trabajadores.

Todavia no esta claro si las oficinas permaneceran en el centro de la capital catalana,
ya que Bayer estudia la posibilidad de trasladarlas a Sant Joan Despi, donde el grupo
cuenta con Euroservices, con 420 trabajadores, la empresa filial de contabilidad de la
multinacional. La idea del grupo es concentrar una gran sede con mas de un millar de
personas y acoger las unidades procedentes de Schering en Madrid y las que tiene en

el Eixample barcelonés.

30 empresas planean invertir 125 millones en tecnologia
y crear 1000 puestos de trabajo en catalunya

E Durante el Gltimo afio y
medio, unas 30 empre-
YaHOO! sas (entre ellas Microsoft,
" IBMy Yahoo) han anun-
Microsoft ciado inversiones tecno-
l6gicas en Catalunya,

qgue sumaran unos 125 millones de euros

y darén trabajo a unas 1000 personas.

En octubre, Yahoo abrié un centro Unico
en Europa para mejorar las herramientas
de investigacioén, de informacién y conteni-
dos para competir con Google; y Microsoft
anuncié la creacion en Manresa de un cen-
tro para que las empresas ganen en pro-
ductividad. La ultima inversion tecnolégica
ha sido la de la IBM Forum Barcelona, un
espacio donde la multinacional ha abierto
cuatro nuevos centros con competencias
internacionales en innovacion y soluciones.

La inversion, de 3 millones de euros anua-
les, se anade al proyecto del superordena-
dor Mare Nostrum.

También sectores mas tradicionales
apuestan por Catalunya para innovar.
Alstom Power desarrollard aplicaciones
para el campo ferroviario en el 22@ y
Mitsubishi ha apostado por Sant Cugat
para poner en marcha una unidad de des-
arrollo de sistemas electrénicos adelanta-
dos. Robert Bosch ha escogido Llica
d'’Amunt para implantar un centro de |+D
de nuevos sistemas de freno para toda
Europa y Siemens invertird 13 millones de
euros hasta el 2009 en la instalacion de
un centro tecnolégico de conduccién auto-
matica de tren y un laboratorio de |+D
para toda Europa en Cornella, que dara
trabajo a casi 300 personas.

El consejero en funciones de Trabajo e
Industria, Jordi Valls, apunta tres factores
como clave para esta apuesta inversora
por Catalunya: "el mantenimiento de las
desgravaciones fiscales a la |+D, la con-
centracion de trabajos tecnologicos y la
capacidad de atraer talento". Susana
Tintoré, directora de la Agencia Catalana
de Inversiones, también apunta a los cos-
tes de la mano de obra: "Catalunya tiene
gente cualificada y con un coste mas eco-
némico que en Alemania o Francia". Un
informe de la Unién de Bancos Suizos
revela que mientras que el sueldo bruto de
un ingeniero en Barcelona es de 42.800
dolares al ano, en Paris cobra 52.500, en
Londres 63.100, en Frankfurt 63.800 y
en Los Angeles 76.700.

% PYME en Barcelona sobre

Catalunya
Empresas:

25,1% 100%
Ocupados:

29,0% 100%
VAB:

32,7% 100%
Productividad (euros/trabajador):
112,8% 100%

Incluye sector privado y sector publico.
Fuente: Departamento de Estudios de PIMEC
(2006).

la industria alimentaria crea ocupacion en barcelona

El segundo teniente de alcalde del Ayuntamiento de Barcelona, Jordi Portabella, y el
presidente de la Fundacién de la Dieta Mediterranea, Lluis Serra, han presentado, en
conferencia de prensa, el "Segundo Observatorio de la Dieta Mediterranea". El proyec-
to, impulsado por el Ayuntamiento de Barcelona y la Fundacion de la Dieta
Mediterréanea, tiene como objetivo el conocimiento y la difusion de los beneficios de esta
pauta alimenticia desde la perspectiva social y econémica.

Entre los campos analizados en este segundo observatorio esta, por una parte, la evo-
lucion en los Ultimos 20 anos de la mortalidad en Espafa por distintas enfermedades
relacionadas con la alimentacion y, de la otra, un anélisis actualizado de la industria ali-
menticia en la ciudad de Barcelona y su regién metropolitana. Este andlisis se basa en
los datos de la afiliacién a la Seguridad Social.

2n observatori
de la dieta
mediterrania

informe 2006

Una de las principales conclusiones del
informe es la constatacién del hecho que
mas de 10.000 personas y 370 empresas
trabajan en la industria alimentaria en
Barcelona. Con respecto al crecimiento de
las empresas agroalimentarias éstas parti-
an de una media de 21 trabajadores por
establecimiento en el ano 2000 y han cre-
cido hasta 28 en el 2004.

La agroalimentaria es una de las principa-
les ramas industriales de Barcelona y la
primera de Catalunya en volumen de
negocio con el 16% del total, y la segun-
da en VAB y ocupacion.

En relacién al seguimiento de la Dieta
Mediterranea, los hogares de Catalunya,
Baleares y Andalucia son los que méas se
acercan a la Dieta Mediterranea, a pesar
de que en las dos Ultimas décadas, tanto
en los hogares como en el sector de la
hosteleria y la restauracion espafoles se
observa un alejamiento del patron de ali-
mentacién mediterraneo.

En clave sanitaria hay un dato positivo : se
ha observado en los dltimos 20 afos una
disminucion de mortalidad en la poblacion
espafola por enfermedades cerebro vascu-
lares, por infarto agudo de miocardio y por
arteriosclerosis.




barcelona tecnologias

el grupo italiano de contenidos para moviles

se instala en barcelona

El grupo italiano Dada, proveedor de servi-

cios para mdviles ha abierto una filial en
Barcelona para aprovechar el enorme interés que los contenidos
de Internet despiertan en Espana.

Los responsables italianos consideran que el mercado espanol
tiene un amplio margen de crecimiento teniendo en cuenta que
las actividades de servicios de valor anadido para méviles mue-
ven 359 millones de euros, la mitad que en ltalia.

Dada.net centra su oferta en tres productos: Love.dada.net dedica-
do a chats; Life.Dada.net, un espacio para formar redes sociales
virtuales y Mobi.Dada.net que ofrece aplicaciones que se pueden
descargar para moviles, como tonos, salvapantallas y videojuegos.

Uno de los Ultimos servicios que ha lanzado Dada es RCS Mobile,
que ofrece informacién general, deportiva y de entretenimiento.

QL O

ibm ubica en barcelona 4 centros de innovacion

La multinacional infor-
matica IBM invertird
tres millones anuales

en cuatro centros internacionales de inno-
vacion ubicados en Barcelona. La IBM
Forum de Barcelona acogeréa estos cuatro
centros que estaran destinados a crear
soluciones especificas para el sector ban-
cario, el sector de la sanidad, la explora-
cién tecnoldgica y la innovacion.

Amparo Moraleda, presidenta de IBM en
Espana, explicd que la compafia espera
que el Centro de Competencias de
Sanidad Ilegue a ser tan importante como
el de Banca, que se fund6 en 2003 para
ayudar a las instituciones financieras a
disenar las sucursales bancarias del futu-
ro. EI departamento se ha convertido
desde entonces en el mas importante de
Europa en el desarrollo de soluciones
bancarias.

IBM se instal6 en Barcelona en 1926, da
trabajo a 1.000 personas en Catalunya y
tiene una red de socios y colaboradores
de 500 empresas.

barcelona tecnologias

microsoft convierte barcelona en la capital europea

del conocimiento

. Barcelona acogi6¢ el
Microsoft  .contecimiento tecno-
l6gico méas importante
de Microsoft en noviembre pasado, convo-
cando a mas de 8.500 profesionales euro-
peos del sector informatico. Microsoft cele-
bré consecutivamente en Barcelona sus dos
acontecimientos europeos mas importan-
tes, el Tech Ed Developers y el Tech Ed IT
Forum. Las dos conferencias tenian como
objetivo proporcionar, a desarrolladores y
profesionales TIC, provenientes de Europa,
Oriente Medio y Africa, formacién de gran
calidad en tecnologias y plataformas
Microsoft, asi como visualizar y analizar
nuevas perspectivas de la industria infor-
maética. Los Tech Ed son uno de los aconte-
cimientos TIC europeos mas relevantes.

Tech Ed Developers concentr6 a mas de
3.700 desarrolladores de software de mas
de 50 paises, que recibieron una extensa y
detallada formacién de herramientas de
desarrollo de software Microsoft para crear
nuevas aplicaciones y servicios, con un
especial énfasis en las nuevas funcionali-
dades de Visual Studio, y la nueva genera-
cién de Windows Vista y Office 2007.

El Tech Ed IT Forum recibié mas de 4.700
profesionales que se adentraron en la
manera de mejorar la planificacion, el des-
pliegue y la gestion de infraestructuras TIC
con seguridad.

Las nuevas funcionalidades y las capacidades Windows Vista y Office 2007, desde el
area de infraestructuras, fueron el eje central de atencion en la agenda de trabajo.

Ambas tuvieron lugar en el Centro Internacional de Convenciones de Barcelona (CCIB),
asi como en el recinto del Forum de las Culturas, precisamente donde se celebrd la
pasada edicion del IT Forum 2005.

Cabe destacar también que la capital catalana también fue anfitriona el afio 2001 de
la reunion Tech Ed Europe y los responsables de Microsoft decidieron repetir durante
dos afos consecutivos.

Aunque es dificil cuantificar con precision el impacto econémico que generé el Tech Ed
en la economia local de Barcelona, los organizadores lo estiman en mas de 8 millones
de euros. Por otra parte, La compania Microsoft y la agencia de ocupacion local
Barcelona Activa firmaron una alianza que tiene como primer paso la puesta en marcha
de un aula para formar un total de 150 técnicos. Entre los alumnos habrd 105 emplea-
dos en activo de la empresa que seguiran un curso de formacion continua y 45 parados
a quienes se intentard buscar trabajo. El acuerdo con Barcelona Activa fomentara la cre-
acién de empresas entre los alumnos, que dispondran de programas gratuitos.

la sede corporativa de telefonica en la zona forum

. El' Consorcio de la
7€7€ﬁﬂw Zona Franca de
Barcelona (CZFB)
construira la sede corporativa de la com-
pania Telefénica en Catalunya mediante
un proyecto "llaves en mano" que el CZFB
promovera en la Zona Forum de Barcelona.

El proyecto implicard una inversion de
mas de 70 millones de euros por parte
del CZFB, de los cuales 45,6 son para
costear la construccion.

La futura sede de Telefénica en Catalunya
tendrd 110 metros de altura y 24 plantas
y sera un nuevo icono de la Barcelona de
vanguardia. El edificio serd construido
por Enric Massip-Bosch y estard situado
en la confluencia de la calle Taulat y la
Avenida Diagonal.

El Consorcio se ha comprometido a
entregar el edificio a Telefonica a finales
de 2009. Esta torre ocupara todas las
oficinas que Telefonica tiene dispersas en
Barcelona, con una ocupacion prevista
de 1.500 personas.

La construccién de una nueva sede y el
centro de I+D en Barcelona forma parte
del proyecto que Telefénica esta desarro-
llando en Catalunya y que también inclu-
ye la ubicacion en esta comunidad de la
Universidad Telefénica en La Roca del
Vallés, que formard cada ano a 6.000
directivos de los 20 paises donde esta
presente la Compania.




barcelona apuntes empresariales

Barcelona, en la Play Station

London Studio, un estudio europeo, ha escogido Barcelona como la
ciudad méas cosmopolita, atractiva e interesante de toda Espafa. Esta
empresa ha elaborado con Lonely Planet las primeras guias de viaje
portétiles del mundo completamente interactivas en exclusiva para la
PSP, la consola portatil de Sony. Para la guia de Barcelona, el artista
britanico Phil Taylor ha creado el video "Un dia en Barcelona".

Cada guia contiene 250 resefas de bares de moda, clubes, hoteles,
tiendas, servicios y localizaciones interesantes de la ciudad. Ademas,
la informacién no caduca ya que el usuario puede actualizar los
contenidos regular y gratuitamente.

El Voyager viajara de Barcelona a las Islas Canarias

El crucero Voyager of the Seas, de la compafiia britanica Royal Caribean
Cruises, realizara en 2006 dos viajes de Barcelona a las Islas Canarias,
que partiran de la capital catalana el 17 y el 27 de noviembre. Esta
es la primera vez que este barco realiza el trayecto. A partir de 2007,
también empezaré a realizar pequefos cruceros de tres y cuatro dias
de camino hacia la Riviera Francesa y Palma de Mallorca.

Barcelona asesorara a Londres

El consorcio Turismo de Barcelona, integrado por el Ayuntamiento de
la ciudad y la Camara de Comercio, asesoraré a Londres en la organizacion
de los Juegos Olimpicos del 2012. Joan Gaspart, presidente ejecutivo
de Turismo de Barcelona, y Pere Duran, director general de la entidad,
se han entrevistado con los miembros del Comité Organizador de los
Juegos Olimpicos de Londres 2012 para asesorarles con su experiencia
adquirida en los Juegos Olimpicos Barcelona 92. El objetivo ha sido
explicar las acciones que se llevaron a cabo en Barcelona en materia
de alojamiento y promocién de la ciudad y de Catalunya.

El Hotel Claris de Barcelona es escogido el hotel "mas de moda" del
mundo

Trip Advisor, uno de los portales internacionales de viajes més relevantes,
ha seleccionado el Hotel Claris de Barcelona, del grupo Derby Hoteles
Collection, como uno de los diez hoteles "mas de moda" del mundo. Los
méas de 2.000 usuarios de la pagina han reconocido el confort de las
instalaciones del Hotel Claris, su disefio de vanguardia y su gran coleccién
de arte, formada por méas de 400 piezas de arte egipcio, romano, turco
e indio.

El Hotel Claris es el Unico de Espafa de entre los 10 seleccionados.
Fue inaugurado en 1992 y forma parte de las cadenas internacionales
mas prestigiosas del mundo.

|IESE, segunda escuela del mundo en formacion para directivos

Segln el indice de The Economist Intelligence Unit, publicacion britanica
que pertenece a The Economist Group, IESE es la primera escuela de
Europa y la segunda del mundo en programas para directivos.

El indice ha examinado 30 escuelas de negocios de todo el mundo
agrupandolas en dos categorfas: programas de desarrollo directivo y
programas a medida, valorando aspectos como el contenido de los
programas, internacionalidad, calidad del profesorado, impacto del
programa cuando se retorna al puesto de trabajo o capacidad para
adaptar el programa.

|IESE ha estado calificada como excelente en los apartados de programas
abiertos y programas especificos para compafias. Ademaés, The
Economist ya colocé a IESE como niimero uno del mundo en programas
MBA en su ranking del mes de octubre.

La Agencia Espacial Europea abre consulado en Barcelona

La Agencia Espacial Europea (ESA) ha escogido el museo CosmoCaixa
de Barcelona para abrir su primer consulado en Espana y segundo en
el mundo después del de Amsterdam.

La oficina empezaré a funcionar en Enero y, segin explica Jorge

Wagensberg, director del &rea de ciencia y medio ambiente de la
Fundacion la Caixa, "funcionara como cualquier centro consular,

Ajuntament de Barcelona

ofreciendo informacion sobre la ESA a quién la pida, difundiendo las
actividades de la agencia e informando sobre las posibilidades de
formacion y ocupacion en el sector espacial'.

Después de esta iniciativa de abrir nueva oficina en Barcelona, la
Agencia Espacial tiene previsto abrir otra en Bruselas.

La ciudad de Barcelona atrae la actividad juridica

La facturacion anual de los bufetes de abogados con sede en Catalunya
ya supera los 2.000 millones de euros y Barcelona continlia siendo
uno de los puntos de atraccion de la actividad juridica. Este sector
daba trabajo en 2004 a 36.347 personas y su valor afiadido bruto
a precios de mercado era de 1.572 millones de euros. Una cifra que
supera sectores como el de la publicidad o el transporte de viajeros.

Los principales bufetes catalanes son Cuatrecasas (159,3 millones
de facturacion en 2005), Roca Junyent (26,6 millones), o Jausas
(4,9 millones).

Promocion Econémica trata sobre la negociacién como camino para
gestionar conflictos

Promocién Econdmica organizd dos nuevas jornadas de su programa
de seminarios para mejorar la gestion de las empresas. Las jornadas,
celebradas el 21 de noviembre y el 13 de febrero en el Instituto de
Estudios Catalanes, se titularon "La negociacién como camino para
gestionar conflictos" e informaron a los participantes de los diversos
métodos de negociacion y comunicacion a la hora de abordar conflictos
en el &mbito empresarial tanto en la vertiente interna como en la
externa.

Con esta sesion divulgativa se insistié en el hecho de que la negociacion

no puede ser un proceso sometido a la improvisacion o la inspiracion,

sino que, al contrario, hay que prepararla y disefar estrategias. La

jornada conto con la colaboracién de G2a y la participacién de Malaret

& Wilson y Torrent y Dedeu y con las siguientes conferencias: "Los 7

elementos del proceso negociador',"la negociacién no es un deporte
W

de competicion", "negociacion en el entorno laboral" y "gestion del
conflicto a la familia empresaria".

Coincidiendo con el 3GSM World Congress, Promocion Econémica
Interior también organizd, el dia 18 de Enero de 2007, una jornada
informativa sobre los moviles y el desarrollo tecnolégico de la PYME.

Barcelona organiza la BDW

Barcelona fue el escenario a finales de noviembre de la Barcelona
Design Week, la semana del disefio organizada por Barcelona Centro
de Disefo con el objetivo de promocionar la ciudad como un lugar
de creatividad. Esta dirigida a empresas de cualquier sector productivo
o de servicios, y a profesionales del disefno.

Dentro de las actividades de la Barcelona Design Week, se hizo en
el Ayuntamiento de Barcelona la mesa redonda: "El impacto econémico
del disefio en las estrategias de promocion de las ciudades", que
consistio en el analisis de estrategias de posicionamiento de diferentes
ciudades europeas donde el diseno juega un papel clave. Ademés,
se presentd la "Barcelona & Catalonia. City & Design Report 2006",
con la presencia de algunos de los protagonistas de esta publicacion.

Catalunya es la quinta region europea con mas ocupacion tecnolégica

Segln la oficina estadistica comunitaria Eurostat, Catalunya es la
quinta region de la Union Europea donde las empresas de media y
alta tecnologia dan trabajo a mas trabajadores. En 2004 (Ultimos
datos disponibles), Catalunya contaba con 255.100 trabajos
tecnoldgicos, sélo por detras de Lombardia (ltalia), Stuttgart y Oberbaern
(las dos en Alemania) y llle de France (Francia).

La region italiana de Lombardia daba ocupacién en 2004 a 443.600
trabajadores de alto valor anadido, Stuttgart a 414.500, Oberbaern
a 280.200 y llle de France a 261.100.

Los 255.100 trabajadores de Catalunya representan el 9% de la
ocupacion catalana, que en 2004 alcanzaba los 2,9 millones de
ocupados. En el conjunto de Espafa este porcentaje es del 4,9%.
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